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PREDGOVOR

Osnivanjem institucija i mehanizama za postizanje rodne ravnopravnosti u Autonomnoj Pokrajini Vojvodini, nakon
demokratskih promena 2000, definitivno je otvoren put za ostvarivanje i unapredenje politike jednakih moguénosti.
Zavod je odmah po osnivanju 2004. kao pokrajinska ustanova zapo¢eo misiju promocije koncepta rodne ravnopravno-
sti na teritoriji APV. Cilj ove misije je povecanje nivoa znanja o znacaju rodne ravnopravnosti i potrebe ugradivanja
rodne perspektive u sve drustvene sfere Zivota.

Prioriteti su se logi¢no nametnuli imaju¢i u vidu delokrug rada Zavoda i evidentne pokazatelje o diskriminaciji
Zena na svim nivoima. A ticu se zastite zenskih prava u skladu sa doma¢im i medunarodnim zakonima i procesima koji
se desavaju u politici u odnosu na rodnu i Zensku perspektivu.

Stvarnom uspostavljanju ravnopravnosti polova jedina garancija moze biti iskrena i potpuna posvecenost aktuel-
nim problemima i odlu¢nost za njihovo re$avanje na najvisem politiCkom nivou.

Povecanje uéescéa zena u procesima odludivanja jeste jedna od prioritetnih tema mnogih medunarodnih konferen-
cija, organizacija i akcionih programa koji naglasavaju ¢injenicu da nedovoljna zastupljenost Zena na pozicijama odlu-
¢ivanja spre¢va uvazavanje interesa i potreba celokupnog stanovnistva.

Pravo na ravnopravno uces¢e zena i muskaraca u procesima odlu¢ivanja o javnim poslovima garantovano je
Ustavom Republike Srbije i drugim domaéim i medunarodnim dokumantima o ljudskim pravima. Izbornim zakonima
uvedena je mera za obavezno prisustvo 30% kandidata manje zastupljenog pola na svim izbornim listama. Uvodenje
kvota, kao legitimna mera u sprovodenju principa jednakih moguénosti, bila je plodotvorna.

Preostalo je da vidimo kako su zene, kandidatkinje na listama za lokalne i pokrajinske izbore, predstavljene u medi-
jima, s obzirom na to da Zakoni, koji reguliSu rad medija, ne obavezuju medije na balansirano predstavljanje muskara-
ca i Zena, niti propisuju podjednako uc¢esc¢e muskaraca i Zena u uredivackoj politici.



Ceneéi vaznost uloge medija u predizbornim procesima i formiranju javnog mnjenja, Zavod za ravnopravnost
polova podrzao je ideju i projekat NNS, Kandidatkinje, zato $to su u fokusu Zene na politi¢koj sceni, odnosno Zene u
kampanji za lokalne i pokrajinske izbore na teritoji APV.

Projekat obuhvata kvalitativnu i kvantitativnu analizu medijskog izvestavanja o Zenama u izbornoj kampanji na
teritoriji Vojvodine u periodu od 7 dana za TV medije, odnosno 15 dana za §tampane medije pre pocetka izborne tiSine
kada se smatra da je izborna kampanja na vrhuncu. Monitorovani su regionalni elektronski mediji, radiodifuzna ustano-
va Vojvodine (RUV) kao javni servis Pokrajine, Dnevnik i pisani mediji na jezicima manjina. Sastavni deo istrazivanja
¢ine 1 razgovori sa kandidatkinjama kao “pogled iznutra” i dragoceno svedocenje o li¢nim utiscima kandidatkinja o
medijskom izvestavanju.

Cilj Projekta je da ustanovimo karakteristike medijskog tretmana Zena u politici sa posebnim osvrtom na to da li
se kandidatkinje u predizbornoj kampanji suocavaju sa diskriminacijom u medijima, odnosno da li se sa istom medij-
skom paznjom prate i zene i muskarci na listama, kakva je interpretacija njihovih izbornih poruka, a zatim ucestalost,
teme i povod pojavljivanja. Dakle, zelimo da prikupimo i prezentujemo podatke o tome koliko i kako mediji doprinose
afirmaciji zena u politici, jer, pored prisustva zena na listama, za njihov uspeh potrebno je obezbediti njihovu vidljivost
i promociju tokom izborne kampanje.

Sigurni smo da ¢e rezultati monitoringa predstavljati verodostojnu gradu za izradu preporuka u ovoj oblasti medij-
skog delovanja.

Vesna Sijacki
direktorka Zavoda za ravnopravnost polova

Zavod za ravnopravnost polova je pokrajinska institucija osnovana 2004. godine Odlukom Skupstine APV. Osnivanjem
Zavoda i donoSenjem Deklaracije i Odluke o ravnopravnosti polova zaokruzen je sistem institucionalnih mehanizama na pokrajin-
skom nivou i ujedno je utemeljen pravni okvir za ostvarivanje rodne ravnopravnosti na teritoriji Vojvodine u oblastima koje su u
nadleznosti Pokrajine.
Zavod je osnovan kao strucno viadino telo u cilju promovisanja koncepta rodne ravnopravnosti i izrade preporuka za inte-
graciju rodne perspektive u sve politike, mere, akcije i programe koje pokrajinska vlada donosi i sprovodi.



FOREWORD

After the democratic changes in 2000, the establishing of the institutions and mechanisms aiming towards
achievement and promotion of gender equality in the Autonomous Province of Vojvodina led the way to the implement
and upgrade the policy of equal opportunities.

The Gender Equality Institute was established as a provincial institution in 2004. The mission of the Institute is to
promote the concept of gender equality on the territory of the Autonomous Province of Vojvodina. The aim is to point
to the importance of gender equality and the need to incorporate gender perspective in all social spheres.

The priorities have been imposed in accordance with the Institute's scope of work and the obvious indicators of
female discrimination at all levels. The priorities have been set as to correspond the national and international Laws on
Female Rights and the current political affairs concerning the gender and female perspective.

Utter and complete dedication to the ongoing problematic issues and their solution at the highest political level is
the only guarantee of the actual achievement of gender equality.

The increase of the number of females as decision makers is one of the priority issues discussed at the
international conferences, in the organizations and in the action plans emphasizing the fact that under-representation of
females at the positions of power prevents the promotion of interest and needs of the overall population.

Serbian Constitution, as well as a number of other national and international documents on Human Rights
guarantees the right to decide on public affairs to both males and females. The Election Law has introduced the quota
system requiring 30% of the less represented sex in all election lists. Introducing this system proved effective for the
implementation of the equal opportunities principles.

The Laws regulating the work of the media do not oblige them to present males and females in a balanced manner
nor do they impose equal participation of males and females in the media editorial policy. Therefore it has proved
important to monitor the manner in which the female candidates at the local and provincial election lists are presented
in the media.



Being aware of the importance of the media in the pre-clection processes and the public opinion creation The
Gender Equality Institute supported the Novi Sad School of Journalism's project “Female Candidates”. The focus of this
project has been females in the political community i.e. females in the pre-election campaign for the Local and Provincial
Elections 2008.

The project has foreseen quantitative and qualitative analysis of Media reports on female candidates taking part in
the election campaign on the territory of AP Vojvodina. TV stations have been monitored for 7 days and print media for
15 days before the election silence. Regional electronic media, RTV Vojvodine as Public Broadcasting Service,
newspaper Dnevnik and print media in minority languages have been monitored. Interviews with the female candidates
have been included in the research —as the “inside view” and their personal impression on the media reporting.

The project aim has been to define the models of media presentation of female politicians establishing if the
candidates face media discrimination during the pre-election campaign, if the media treat males and females listed in the
election lists the same, how the media interpret the election messages given by the females, how often female
candidates appear in the media and what is the reason of their appearance.

Our wish has been to collect and present the data about the manner and the extent in which the media contribute
to the female affirmation in the area of politics. In order to succeed female politicians should be present, visible and
well-promoted during the election campaigns.

The monitoring results will surely present authentic and reliable material for the recommendations in this area of
media activities.

Vesna Sijacki
Director of the Gender Equality Institute

Gender Equality Institute is provincial institution established in 2004 by the Decision of the Assembly of AP Vojvodina. Establishing The
Institute and adopting the Declaration and Decision of Gender Equality fulfilled a system of institutional mechanisms on provincial level and built a
legal frame for implementation of gender equality in Vojvodina, in areas which are under authority of Vojvodina.
The Institute was established as an independent governmental body with a goal to promote gender equality and to elaborate guidelines for
implementation of gender perspective in all politics, measures, actions and programs which provincial government enacts and fulfill.
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IZVESTAJI MONITORINGA PRISUSTVA ZENA KANDIDATKINJA U
MEDIJIMA TOKOM PREDIZBORNIH KAMPANJA ZA LOKALNE I
POKRAJINSKE IZBORE U 2008.






Visnja Bac¢anovi¢ 659.3/.4:305-055.2

UVODNIK - “KANDIDATKINJE”
Monitoring prisustva Zena kandidatkinja u medijima tokom predizbornih kampanja za lokalne i pokrajin-
ske izbore u 2008.

1. Uvod

Ostvarivanje rodne ravnopravnosti u politici, odnosno, povecanje broja zena na mestima odlucivanja podrazume-
va ne samo zakonska resenja i preporuke vec¢ i smanjenje stereotipa i predrasuda i promociju zena kao liderki. Osim pri-
sustva zena na listama, za uspeh kandidatkinja na izborima i njihovo prisustvo u organima vlasti potrebno je obezbedi-
ti 1 njihovu vidljivost i promociju tokom izborne kampanje. Za prepoznatljivost i vidljivost Zena u politici vaZzan je i
nacin na koji se Zene predstavljaju bira¢ima, koje teme isti¢u kao relevantne za javnost, za koje se politi¢ke principe zala-
zu. Osim na kvantitativno prisustvo zena u politici, vazno je osvrnuti se i na kvalitativni aspekt, sadrzinu i kvalitet delo-
vanja ili, u ovom sluéaju, prezentaciju delovanja, koja za cilj treba da ima razbijanje stereotipa i promociju Zena kao spo-
sobnih za bavljenje politikom.

Tokom monitoringa koji je sproveden u okviru projekta “Kandidatkinje”, podaci koji su prikupljeni trebalo je da
pokazu:

— Koliko su i kako ispunjene obaveze javnih medija u vezi sa izborima i promocijom Zena kandidatkinja?

— Koliko uvodenje principa kvota ima efekta kada je u pitanju medijska reprezentacija politicarki, odnosno, koli-
ko je Zena kandidatkinja prisutno u medijima u odnosu na muskarce?
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— Kome se obracaju kandidatkinje i koji je sadrzaj njihovih poruka?

1.1. Doprinos medija u ostvarivanju rodne ravnopravnosti — teorijski okvir i elementi analize

Zbog znacaja koji mediji imaju u predizbornim kampanjama, zakonska regulativa u ovoj oblasti veoma je razno-
vrsna. Osnovna uloga medija, kako inace, tako i tokom izbornih procesa, jeste da informisu gradane, jer “Ziveti delo-
tvorno znaci biti uvek dobro informisan” (Norbert Viner 1973: 32). Mediji treba da pruze relevantne informacije na
osnovu kojih ¢e gradani biti u moguénosti da naprave izbor, da se odluce za odredenu partiju ili kandidata. “Danas je
svima jasno da su izborne kampanje u velikom delu sveta koji praktikuje demokratske izbore, u sustini, medijske kam-
panje. Najveci broj gradana osnovne informacije o izbornim uc¢esnicima dobija preko medija i nema nikavog direktnog
kontakta ni sa kandidatima ni sa njihovim izbornim platformama.” (Mati¢, J. 11: 2002) Delovanje medija za vreme
kampanja regulisano je Zakonom o javnom informisanju republike Srbije (2002) i sadrzi zahteve za nepristrasnim,
balansiranim i vremenski ujedna¢enim predstavljanjem svih uéesnika u izbornoj trci. S druge strane, obaveze medija
ili poZeljno delovanje medija kada je re¢ o Zenama ili marginalizovanim grupama uopste, svodi se na preporuke i dekla-
racije (CEDAW konvencija, Pekinska deklaracija itd.). Ukratko, mediji za vreme predizbornih kampanja (i ne samo
tada) treba da nediskriminatorno izvestavaju, da promovisu zenske politicke lidere i doprinose smanjenju stereotipa i
predrasuda.

Mediji najéesce odrzavaju postojecu drustvenu strukturu i raspodelu moci i time doprinose njenom obnavljanju.
“Oni koji u drustvu imaju manje moc¢i i uticaja, u medijima su zastupljeni manje nego u stvarnosti, $to sa svoje strane
kultivise odgovarajuéu sliku u javnosti i doprinosi odrzavanju upravo takvog njihovog drustvenog statusa. Drugim reéi-
ma — mediji ne samo da odrazavaju, nego upravo time umnogome i odrzavaju, postojeéu strukturu drustvene moéi.”
(Kora¢ N., Vranesevic, J. 17: 2001).

Iako sadrZaje u medijima odreduje drustvena realnost — okruzenje medija — uticaj samih medija je velik i manife-
stuje se prvenstveno kroz selekciju vesti — §ta je ono §to mediji prepoznaju kao vazno? Kako kaze Dzordz Gerbner:
“Drama je fikcija na osnovu kreacije, vesti su fikcija na osnovu selekcije.” Upravo su kriterijumi selekcije vesti zaoku-
pljali paznju istrazivaca. Galtung i Ruz (1993: 32-34) izdvojili su nekoliko faktora na osnovu kojih se neki dogadaj pla-
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sira kao vest. Jedan od tih kriterijuma je i vaznost neke osobe, ¢ime njene aktivnosti i dogadaji u kojima ucestvuje posta-
ju vesti. Medu takvim osobama mnogo je manje Zena nego muskaraca.

Medijske kampanje trebalo bi da budu prednost za kandidate jer na taj nacin oni sami oblikuju poruke koje upu-
¢uju bira¢ima. Tom Karlson (2001) navodi da je ova prednost posebno vazna za Zenske kandidate iz dva razloga; medi-
ji su skloni da muske i Zenske kandidate tretiraju razli¢ito i da Zene dobijaju manje prostora (medijske pokrivenosti), kao
i da oslikavaju rodne stereotipe, i drugo, bira¢i su skloni da posmatraju kandidatkinje kroz rodne stereotipe kada se radi
o li¢nim sposobnostima i kompetenciji. Vide¢emo u kolikoj meri su Zene kandidati u prilici da autonomno oblikuju i pla-
siraju svoje poruke bira¢ima, a koliko je ovo ograni¢eno samom prirodom delovanja medija za vreme kampanje i aktiv-
nostima samih politic¢kih partija, u okviru kojih kandidati uopste, a posebno Zene, nemaju gotovo nikakvu autonomiju.
Primetno je da ni same partije ne prepoznaju vaznost koncepta rodne ravnopravnosti.

Kada se pristupa analizi medijskih sadrzaja, treba imati na umu elemente masovne komunkacije: medije kao one
koji govore, emitere poruke, samu poruku — njen sadrzaj, i one koji poruku primaju i “dekodiraju”. Kada je re¢ o prav-
ljenju vesti, neki teoretiCari su najveci znacaj pridavali upravo medijima, njihovoj unutrasnjoj organizaciji i hijerarhiji.
Iako je sve vise Zena u medijima (feminizacija novinarske profesije) one i dalje retko zauzimaju odlucujuce polozaje u
njihovoj strukturi.

Analiza sadrzaja ili diskursa treba da odgovori na pitanja KO govori, STA se govori i, na kraju, KOME se govori.
Kada je je re¢ o auditorijumu, teorijska shvatanja takode su se razlikovala i razvijala; od homogene gomile/mase do seg-
mentiranih primalaca poruka, koji im samim tim pristupaju sa razli¢itih stanovista i imaju razli¢ite nacine selektovanja
medijskih sadrzaja. Razli¢iti segmenti drustva, druStvene grupe, slojevi, klase, rase, razliito se reprezentuju od strane
medija, Sto takode odslikava i1 odrazava naéin na koji mediji prikazuju drustvo.

Zene su u medijima nevidljive i to dvojako: ili ih u medijskim sadrzajima nema, one éute ili su prikazane kroz ste-
reotipe, ¢ime takode ostaju nevidljive.

Istrazivanja o ovoj temi sprovodena u regionu (Hrvatska, Crna Gora) i ranije u Srbiji, ukazala su na neravnopra-
van tretman Zena u medijima. IstraZivanje Zenske infoteke iz Zagreba, sprovedeno 2003. godine, potvrdilo je hipoteze
od kojih se u istrazivanju poslo:
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» “Mediji su skloniji tretirati politicarke kao Zene i objekte, nego kao politicke protagoniste §to rijetko ¢ine kad

su u pitanju muskarci.

» Politicarke su rjede zastupljene u medijima te govore o manje vaznim temama kao §to su: socijalna skrb, djecji

doplatak, porodiljine naknade itd.

* Mediji su manje senzibilizirani za Zenska pitanja i dostignuca politicarki.”

(http://www.zinfo.hr/hrvatski/stranice/istrazivanja/tiskanimediji/brosura.htm)

“Danas se jo$ uvjek govori o oevima nacija, asocijacija ili federacija...’, a tek gdekoja politi¢arka ili prva dama
osvane kao vijest bivajuéi pokreta¢icom ili sudionicom nekog nacionalnog, regionalnog ili svjetski (ne)vaznog dogada-
ja.” (Sarnavka, S. 8: 2006)

Istrazivanje koje je u Crnoj Gori u sklopu globalnog monitoringa 2005. sprovela ANIMA, uoceno je da su Zene i
muskareci razli¢ito prikazani u medijima. Po sadrZaju tekstova bilo je prisutno 90% muskaraca i 10% zena. Sadrzaji koji
su radili na rasvetljavanju rodne ravnopravnosti ili neravnopravnosti ¢ine 4% od ukupno prikupljenih. Onih koje ojaca-
vaju stereotipe isto je toliko, dok stereotipe izaziva i prevazilazi 2% tekstova. (Anima, Feminoskop medija, 2006)

Prisustvo sadrzaja koji zenu prikazuju kao seksualni objekt, ¢ime dolazi do pornografizacije politike, uocila je
Ivana Kronja (2006) u istrazivanju novinskih tekstova tabloida u Srbiji.

Mediji ili iskljucuju Zene ili ih prikazuju u svetlu koje ne doprinosi promeni stereotipa o Zenama koje treba da osta-
nu u privatnoj sferi.

1.2. Metod, korpus i kodeks

Monitoring predstavlja posmatranje delovanja medija sa ciljem da se oni opiSu i kriticki ocene. lako se medijski
sadrzaji (poruke) mogu analizirati kvantitativno i kvalitativno, monitoring ukljucuje analizu sadrzaja. To znaci da se kla-
sifikuje 1 meri ono §to je prisutno, odnosno prisutnost i odsutnost odredenih elemenata i utvrdivanje frekvencije njiho-
vog pojavljivanja.

U monitoringu je kori$¢ena tehnika kvantitativno-kvalitativne analize sadrzaja kojom se omoguéava egzaktnost,
proverljivost i pouzdanost podataka.
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Prikupljen (snimljen i arhiviran materijal) obradivan je — kodiran po jedinstvenom kodnom sistemu sacinjenom za
ovo istrazivanje. Kodni sistem bio je prilagoden posebno za pisane i posebno za elektronske medije. Kategorije u siste-
mu su odgovarale cilju i predmetu istraZivanja i omoguéile dubinsku analizu na osnovu kategorija. Osim o kvantitativ-
noj zastupljenosti Zena, prikupljeni su i podaci o njihovom broju u odnosu na muskarce i broju Zena na svakoj listi poje-
dinac¢no. Osim toga, kodeks je ukljucivao i kategorije Zanra, povoda za izveStavanja, audio-vizuelne prezentacije, upo-
trebu profesionalija. Navedenim kategorijama utvrduje se forma priloga u kojima se govori o Zenama, kao i nivo anga-
zovanja novinara i medija. Kodni list je bio posebno prilagoden Zenama subjektima. Akcenat je stavljen na formu pre-
zentacije Zzene — ko su Zene koje se pojavljuju u medijima, teme o kojima govore, duzina tonskog govora kada ga je bilo,
odnosno, veli¢ina novinskog teksta, sadrzaj i pozicija kada je re¢ o Stampanim medijima. Posebno su registrovani prilo-
zi u kojima zena nije subjekt nego objekt — neko drugi govori o njoj, kao i vrednosna orijentacija prema zeni akteru ili
temi koja se ti¢e Zene. Cilj je bio da se posmatra celokupna medijska slika koja se stvara o politicarkama, a ne samo ona
koju zene stvaraju o sebi, odnosno mediji o njima.

Tokom projektnog perioda monitorovani su Stampani mediji na srpskom i na jezicima manjina, regionalne televi-
zije u Vojvodini i pokrajinski Javni servis RTV Vojvodine, radio i TV programi na srpskom, madarskom, rumunskom,
rusinskom, slova¢kom i romskom jeziku.

1. Regionalni elektronski mediji — po jedna televizija iz Srema — Sremska TV, Sid, Banata — TV Santos, Zrenjanin

i Ba¢ke — RTV Panonija, Novi Sad.

2. RTV Vojvodine kao Javni servis Pokrajine, koji samim statusom preuzima odredene obaveze delovanja, pose-

bno u predizbornom periodu.

3. Pisani mediji na jezicima manjina (na madarskom, slovackom, rusinskom, romskom i rumunskom jeziku):

Madar So, Hlas ludu, Ruske slovo, Them, Libertatea i Dnevnik na srpskom jeziku.

U uzorak su usle 4 TV stanice, 6 pisanih medija na veé¢inskom i manjinskim jezicima i 5 radio-programa koji se
na RTV Vojvodine emituju na srpskom, madarskom, rumunskom, rusinskom i slovackom jeziku.

Dnevnik je dnevni list na srpskom jeziku koji se Stampa u Novom Sadu. Osnovan je za vreme okupacije Vojvodine
1942. i tada je izlazio pod nazivom Slobodna Vojvodina. Prvi urednik bio je narodni heroj Svetozar Markovi¢ — Toza.
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Od 1953. do danas list izlazi pod imenom Dnevnik, najpre kao glasilo Socijalistickog saveza radnog naroda Vojvodine,
a potom kao list ¢iji je osniva¢ Skupstina Autonomne Pokrajine Vojvodine (APV). Nakon §to je 2003. Skupstina APV
odobrila privatizaciju Dnevnika, redakcija tog lista i nemacki medijski koncern “WAC” formirali su novo preduzece
“Dnevnik Vojvodina press d.0.0”, u koji je novosadski izdava¢ uneo ime — Dnevnik, logo i novinare, a nemacki koncern
veéinsko vlasniStvo i kapital. Ni u elektronskom, ni u $tampanom izdanju Dnevnika, nema podataka o tirazu. Glavni
urednik je Petar Petrovic.

Pokrajinski Javni servis je iz drzavnog transformisan u javni medij na osnovu Zakona o radiodifuziji iz 2002.
godine. Radiodifuzna ustanova Vojvodine RTV (Zakon o radiodifuziji, ¢lan 76) nosilac je javnog radiodifuznog servisa
u Pokrajini i nasledila je Radio televiziju Novi Sad. Zakon isti¢e da su “programi koji se proizvode i emituju u okviru
javnog radiodifuznog servisa od opsteg interesa”.

Radiodifuzna ustanova Vojvodine, ¢iji je zvani¢ni naziv Radio-televizija Vojvodine (RTV), emituje programe i
emisije informativnog, obrazovnog i zabavnog sadrzaja na 7 jezika (srpskom, madarskom, slovackom, rumunskom,
rusinskom, romskom, ukrajinskom, a povremeno i na bunjevac¢kom, makedonskom i nemackom jeziku).

Prema podacima ove medijske kuce, RTV godisnje proizvede 479.675 minuta sopstvenog televizijskog programa
od ¢ega 63,83% ¢ine informativni sadrzaji, 27,95% kulturno-umetnicki, a 8,21% dokumentarni sadrzaji.

Prema ovom zakonu, Javnoj radiodifuznoj ustanovi Vojvodine za radio-program pripadaju 3 UKT mreze i 2 ST mre-
ze. Za TV dodeljena su joj 2 kanala: jedan za program na srpskom, a drugi za programe na jezicima nacionalnih manjina.

Prema podacima istrazivanja AGB Strategic Research obavljenog od 21. do 27. januara 2007. udeo u gledanosti
Prvog programa televizije RTV u Vojvodini je 3,8 odsto.

Glavna i odgovorna urednica pokrajinskog javnog servisa je Zena, Dina Kurbatvinski VraneSevié.

RTYV Panonija je regionalna televizija koja pokriva teritoriju Backe. Sediste televizije je u Novom Sadu. Program
TV Panonije emituje se na 64. kanalu UHF podrucja sa predajnika na lokaciji Bocke i na 28. kanalu UHF podrucja sa
predajnika u Kuli 1 pokriva signalom Juznobacki okrug. Televizija je pocela emitovanje programa 2000. godine. Emituje
program 24 ¢asa. Centralna informativno-politicka emisija su Vojvodanske vesti u terminima od 20 i 22 ¢asa, u trajanju
od 10 do 15 minuta. Urednica informativnog programa je Zena, vlasnik i osnivaé televizije je muskarac.
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RTYV Santos je regionalna televizija za podrucje Banata, sa srediStem u Zrenjaninu. Regionalna frekvencija dode-
ljena je ovoj televiziji 2007. godine. Informativni program se sastoji od nekoliko emisija koje su monitorovane: Banat
danas — emituje se svakog radnog dana od 18 ¢asova i Mozaik dana od 20 ¢asova. Urednice i voditeljke obe emisije su
zene.

TV Super je regionalna televizija se sediStem u Subotici. CIPE je Stav plus koji se emituje svakog dana u 18 ¢aso-
va u trajanju od 30 minuta.

Sremska TV je regionalna televizija u Vojvodini za podru¢je Srema, sa sedistem u Sidu. Rezultati istraZivanja
Medunarodne nevladine organizacije za razvoj medija “Ajreks” (IREX) iz SAD pokazali su da je udeo ove televizije u
gledanosti, za podruéje cele Vojvodine 13,3%. CIPE je Info, koja se emituje nekoliko puta u toku dana.

Kako je akcenat stavljen na pokrajinske i lokalne izbore u Vojvodini (republic¢ki su raspisani tek naknadno) iza-
brani su mediji za koje se pretpostavljalo da ée vise paznje posvetiti ovim nivoima izbora. Stampani mediji na manjin-
skim jezicima odgovaraju medijskim navikama pripadnika nacionalnih zajednica i imaju dugu tradiciju izlaZzenja u
Vojvodini.

Jedinica analize je bio prilog, odnosno, novinski tekst. Osim ovoga, druga jedinica analize bio je subjekt, gde je
poseban akcenat stavljen na Zene politicarke — kandidatkinje. Vazno je naglasiti da u korpus nisu ulazili sport, vremen-
ska prognoza, najavne i odjavne $pice, odnosno, u slucaju pisanih medija strane zabave, horoskop, servisne informaci-
je, sport. Prilozi koji se ne ti¢u izbora, unutrasnje politike i politi¢ara/ki registrovani su, ali nisu detaljnije analizirani.
Ovaj podatak ukazuje na to koliko su mediji paznje posvetili izborima, a koliko drugim temama, a koliko paznje je u
okviru politi¢kih tema posveceno zenskim subjektima. U svakom prilogu registrovani su svi domaci subjekti (ne strani
i ne sa Kosova), a jedinica analize je bila subjekt onda kada je u pitanju Zena, kao akterka ili objekt.

Monitoring je raden od 2. do 8. maja, u poslednjoj sedmici izborne kampanje, odnosno, dve sedmice pre izborne
tiSine kada je re¢ o RTV Vojvodine kao pokrajinskom Javnom servisu, ¢ije se obaveze razlikuju u odnosu na regionalne
komercijalne televizije. Na elektronskim medijima pra¢ene su Centralne informativne emisije — CIPE, dok su pisani
mediji analizirani u celosti. Korpus je, kada je re¢ o Stampanim medijima, prilagoden dinamici izlaZzenja ovih listova.
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Visnja Bac¢anovi¢

“FEMALE CANDIDATES”
Monitoring the presence of female candidates in the Media during the pre-election campaigns for the Local
and Provincial Elections 2008.

1. Introduction

Gender equity in politics i.e. the increase of number of female decision makers requires not only legal regulations
and recommendations, but breaking of prejudices and promotion of female leaders as well. If female candidates want to
be successful in elections and become decision makers first they should be listed on election lists. Moreover, they should
become visible and well promoted during the pre-election campaigns. The manner in which female candidates are
presented to the voters, issues they emphasize as important and political principles they advocate are all important for
the public recognition and visibility of women in politics. Quantity and quality of females in politics are equally
important. Quality of political contents, quality of performed activities, as well as the presentation of such activities is
important for the braking of stereotypes and prejudices towards female politicians and for the promotion of females as
quality politicians.

Data obtained during this monitoring should answer the following:

- whether the public services met the required standards regarding pre-election campaigns and the promotion of
female candidates?
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- whether the quota system is effective regarding the media representation of female politicians; the ratio of
female candidates in the media (compared to male candidates)?
- who do the female candidates address in their campaigns and what is the message they are spreading?

A media monitoring means a systematic tracking of media production in order to receive an objective insight into
the characteristics of the media content offered to the audience. Media contents could be analyzed quantitatively and
qualitatively and the monitoring process implies the content analysis. During the monitoring process respective media
contents are counted and classified and frequency of the content appearance determined.

Quantitative-qualitative content analysis conducted during this monitoring process has provided precise and
reliable data that could be verified. Collected material has been processed and coded in accordance with the unique
coding system determined specially for this monitoring research. Categories in the coding system corresponded the
monitoring aim thus enabling the deep analysis.

Data concerning the ratio of female candidates in the media (compared to male candidates) and the number of
female candidates on individual election list has been collected. The categories in the coding system have included the
genre category, the reason for reporting, audio visional presentation and professional standard usage. Listed categories
determine the form of the media output about females, as well as the engagement level of the journalists and the media.
Coding sheet has been adjusted to female subjects. The emphasis has been on the female presentation form — who are
the females in the media, which issues they discuss about, the length of recorded speech and the length, contents and the
position of newspaper text in the print media. Media outputs positioning females as objects, not subjects have also been
registered. Furthermore, the value orientation towards female actors and issues concerning females has been assessed.
The aim has been to monitor the overall media picture of female politicians and not only the pictures females create
about themselves.

During the project period, the following media have been monitored:

1. Regional electronic Media in municipalities of Vojvodina. One television network from Srem — Sremska TV,

Sid; Banat — TV Santos, Zrenjanin and Ba¢ka-RTV Panonija, Novi Sad.

21



2. RTV Vovodine, as Provincial Public Broadcaster, since the very status of this institution obliges it to act during
the pre-election period.

3. The minority print Media (in Serbian, Hungarian, Romanian, Ruthanian, Slovakian and Roma language):
Magyar Sz6, Hlas 'udu, Pycxe cnoso, Them, Libertatea and Dnevnik in Serbian language.

The monitoring sample has included 4 TV stations, 6 print media in majority and minority media and 5 radio
programs broadcasting on RTV Vojvodine in Serbian, Hungarian, Romanian, Ruthanian and Slovak Language.

Dnevnik is a daily newspaper in Serbian language. The newspaper was founded during the occupation of
Vojvodina in 1942, and its original name was Slobodna Vojvodina (Free Vojvodina). The first editor was Svetozar
Markovi¢ Toza. On January 1st 1953, the newspaper's name was officially changed to Dnevnik. First, it was the journal
of the Socialisitic Union of the Working Labour of Vojvodina . Then it became the journal established by The Executive
Council of The Autonomuous Province of Vojvodina. In 2003, Dnevnik was privatized. Editor in chief is Petar Petrovic.
There are no data on newspapers' circulation.

Public Broadcasting Service of Vojvodina is transformed into public media in accordance with the Broadcasting
Law, adopted in 2002. The official name of the PBS of Vojvodina is RTV Vojvodine and it includes radio and TV
program broadcasting in 7 languages (Serbian, Hungarian, Slovak, Romanian, Ruthanian, Roma, Ukranian, and
periodically in Macedonian, German and Bunjevac dialect).

According to the data received from RTV Vojvodine this media produces 479.675 minutes of TV program. 63.83%
of all produced TV programs is news, 27, 95% is culture program and 8, 21% is documentary program.

According to the Broadcasting Law, PBS Service of Vojvodina has 3USW networks and 2 MW networks. Also, it
has 2 TV channels: one for program in Serbian language and other for programs in minority languages. According to the
researches conducted from 21-27" January by AGB Strategic Research 3, 8% of Vojvodina population watches First
program of RTV Vojvodine. Editor in Chief is female- Dina Kurbatvinski — Vranesevic.

RTYV Panonija is a TV station with regional frequency, covering the territory of Backa. The head office is in Novi
Sad. This television started broadcasting in 2000. The program is broadcasted 24 hours a day. Prime time news program
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is Vojvodanske vesti, broadcasted at 8 and 10 pm for 10-15 minutes. Editor of the news program is female; the owner of
the station is male.

RTYV Santos is a TV station with regional frequency, covering the territory of Banat. The head office is in
Zrenjanin. Prime time news program includes several shows: Banat danas — broadcasted every weekday at 6 pm and
Mozaik dana — broadcasted at 8 pm. Editors and presenters of both shows are females.

TV Super is a TV station with regional frequency with the head office in Subotica. Prime time news program is
Stav plus broadcasted at 6 pm for 30 minutes.

Sremska TV is a TV station with regional frequency, covering the territory of Srem, with the head office in Sid.
Prime time news program is Info. According to the IREX, 13, 3 % of Vojvodina population watches this TV station.

The focus of this respective monitoring has been Vojvodina and, more specifically, provincial and local elections.
Therefore, the electronic media selected for this monitoring have been those we assumed would be covering the
elections most intensively. Moreover, monitored print media in minority languages have a long tradition and fit the
media habits of the minority communities.

The analysis units have been TV/radio feature and newspaper article. The second analysis unit has been the
subject — with the focus on female politicians/candidates. It should be pointed out that the monitoring corpus for the
electronic media has not included sports, weather forecast, announcing and ending credits. Moreover, the monitoring
corpus for the print media has not included horoscope, service information, sport and entertainment pages.

Features not covering elections, internal politics or politicians and female politicians have been registered but not
analyzed. These features have been registered in order to show the ratio between features covering elections and
features covering other issues. All domestic subjects (not foreign and not from Kosovo) have been registered in each
feature. The analysis unit has been subject when it is a female as an actor or as an object.

The monitoring has been conducted from 2™ to 9" May 2008, during the last week of the pre-election campaign
i.e. two weeks before the election silence.

Prime time news has been monitored on electronic media whereas the print media have been monitored as a whole.
Monitoring corpus for the print media has been adjusted to the publishing timeline.
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Visnja Bac¢anovié¢ 32-055.2(497.11)2008”
mr Dejan Pralica, Doc. dr Laura Spairosu, IStvan Kolar§, Eva Radovanovi¢

ZASTUPLJENOST ZENA POLITICARKI U PREDIZBORNOJ KAMPANJI U MAJU 2008.
GODINE U ELEKTRONSKIM I PISANIM MEDIJIMA NA SRPSKOM JEZIKU

SAZETAK

Izvestaj se sastoji iz nekoliko celina u kojima su prikazani i analizirani podaci za pet elektronskih i jedan pisani
medij na srpskom jeziku — Radio-televizija Vojvodine, TV Santos, Sremska TV, TV Super, TV Panonija i list
Dnevnik. Prikazani su kvantitativni podaci o zastupljenosti Zena, kvalitetu prezentacije i sadrZaju. Rezultati poka-
zuju da je nedovoljna vidljivost Zena u medijima i da uzroke za to ne treba traziti samo u drustvenom okruzenju
medija ve¢ i u samim medijima — selekciji vesti, nedostatku senzibiliteta i sl.

Ukazano je na razlike izmedu Javnog servisa i regionalnih medija. Osim toga, praceno je tretiranje zena politiCar-
ki koje su pripadnice nacionalnih manjina.

Kljuéne re€i: kandidatkinje, politicarke, mediji, kampanja, rodna ravnopravnost



Visnja Bac¢anovi¢
Dejan Pralica MA, Laura Spairosu PhD, Istvan Kolars, Eva Radovanovi¢

REPRESENTATION OF FEMALE POLITICIANS IN ELECTRONIC AND PRINT MEDIA IN
SERBIAN LANGUAGE DURING THE PRE-ELECTION CAMPAIGN 2008.

SUMMARY

This report contains several units analyzing data obtained during the monitoring of five electronic and one print
media in Serbian language — RTV Vojvodine, TV Santos, Sremska TV, TV Super, TV Panonija and newspaper
Dnevnik. Quantitative and qualitative data on female representation, presentation and media contents are
presented in the report. The results prove females are not visible enough in the media. The reasons could be found
in the social context media operate in, but also in the media themselves — the news selection, lack of sensibility etc.
Differences between Public Broadcasting Service of Vojvodina and TV stations with regional frequency are
pointed out. Finally, the treatment of female politicians belonging to minority communities has also been
monitored.

Key words: female candidates, media, campaign, gender equity
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1. Uvod

Princip kvota za manje zastupljeni pol, koji je uveden 2000. godine, iako je dao rezultate, nije dovoljan, jer je i
dalje nedovoljno zena u politici i politika se 1 dalje smatra tradicionalno “muskim poslom”.

Grafikon 1. Zastupljenost Zena u pokrajinskom parlamentu pre i posle uvodenja principa kvota.

Zastupljenost zena i muskaraca u Skupstini AP Vojvodine 2003. i

2007. godine
80,3%
2007.
19,7%
93,3%
2003.
6,7%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Zene muskarci
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Po zakonu o izborima, 11. maja 2008. odrzani su izbori za pokrajinski, republicki i lokalne parlamente. Na ovim
izborima ucestvovale su 22 liste na republi¢kom, 9 na pokrajinskom nivou, dok se broj lokalnih lista razlikovao u opsti-
nama u Vojvodini. I na ovim izborima primenjen je princip kvota — 30% mesta za manje zastupljeni pol (Zene) na lista-
ma i sve liste su taj princip ispoStovale. Na izborima za novosadsku skupstinu ucestvovale su dve liste ¢ije su nositelj-
ke i liderke Zene — Maja Gojkovi¢, bivsa gradonacelnica, i Ivana Brli¢ ispred Udruzenih penzionera i Socijalne pravde.
Liderka se pojavila ispred jos jedne vojvodanske lokalne liste u Vr$cu — Dragana Josifovié, nositeljka liste Inicijativa za
evropski Vrsac, dok na republickom nivou nije bilo partija sa Zenama na ¢elu. LDP je izuzetak jer je imao Zenu kao kan-
didatkinju za gradonacelnicu Beograda — Biljanu Srbljanovié. Ova partija je uz listu Maja Gojkovi¢ imala najvise Zena
kandidatkinja, iako je procentualno najvise zena imala Socijalna pravda na lokalnom nivou.

Zene &ine 51% stanovnistva i smatraju se veoma vaznim resursom glasatkog tela. Pretpostavka je da je velika
izlaznost Zena (i mladih) na izbore 2000. godine, koja je bila rezultat kampanja specijalizovanih za ove ciljne grupe,
imala odlucujucu ulogu u rezultatu tih izbora. Iako se najvaznijim ¢iniocem za opredeljivanje glasaca smatra partijska
identifikacija, mogu se utvrditi rodne pravilnosti u pravljenju izbora — istrazivanja u SAD pokazala su da Zene cesce gla-
saju za demokrate, a da se muskarci radije opredeljuju za republikansku partiju. (Prema Atlagi¢: 2007)

Kod nas istrazivanja partijske i rodne identifikacije kada je o Zenama re¢ nisu sistematski radena.

Istrazivanja u SAD takode su ukazala na Cinjenicu da Zene CeSce glasaju za zene kada su one istaknute kao lider-
ke, dok u Srbiji i dalje dominira partijska identifikacija i velik je uticaj lidera.

Neke stranke u Srbiji prepoznale su znaéaj zZenskog birac¢kog tela, ali su Zenama pristupale na razlicite nacine, Sto
odgovara generalnoj platformi stranaka. Srpska radikalna stranka i njen lider obracali su se Zenama kao majkama, onima
koje radaju, a taj “posao je veoma tezak”. Lista Za evropsku Srbiju i njen lider Boris Tadi¢ isticali su evropske integra-
cije kao put ka ostvarivanju rodne ravnopravnosti — u kampanji ove liste rodna ravnopravnost postavljena je u kontekst
evropskih vrednosti.

“Malobrojne predstavnice drzava i vlada zemalja ¢lanica Evropske unije, na kolektivnim fotografijama, obi¢no su
obucene u crveno, kako bi se jasno isticale medu tamnim odelima muskaraca, svojih kolega.” (Sijacki, Z., 8: 2008)
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Potrebno je stalno insistirati na vidljivosti Zena, kako u politici tako 1 u medijima, i time skrenuti paznju na znacaj kon-
cepta rodne ravnopravnosti za ostvarivanje demokrati¢nosti drustva.

Zene koje su prisutne u medijima retko se obra¢aju Zenama, odnosno, kako je pokazala ova analiza sadrzaja,
nikad.

Monitoring je sproveden sa ciljem da se utvrdi prisustvo zena politi¢arki u medijima i kvalitet i vrsta prezentacije
zena kandidatkinja. Vazno je naglasiti da smo se koncentrisali na politicarke, dakle, ne Zene uopste, Zene umetnice, kul-
turne radnice, estradne licnosti, ve¢ na one koje su kandidatkinje ili obavaljaju neku funkciju u vlasti. Ovakvo usmere-
nje i ¢ini ovaj projekat jedinstvenim u Srbiji. Ranija istrazivanja, koja su radena pretezno u regionu, pokazala su da je
zena u medijima veoma malo, da one ostaju nevidljive, kako apsolutno, tako i relativno ukoliko se porede sa muskarci-
ma. Kada je re¢ o politici — odluc¢ivanje i mo¢ — ovo je jo§ uocljivije, i nisku zastupljenost Zena uslovljava i drustvena
realnost u kojoj je Zena u politici nedovoljno vidljiva, bar na onim mestima koja su u fokusu medija. S druge strane, i
same stranke su odgovorne za to koliko ¢e njihove ¢lanice i kandidatkinje biti prisutne u medijima jer je velik broj medij-
skih pseudodogadaja koje reziraju same stranke, a i u njima je manje Zena nego muskaraca.

Ovaj projekat je imao za cilj ne samo da se prikupe podaci koji ¢e jasno ukazati na sliku koju mediji stvaraju o
zenama vec¢ i da se 1 na ovaj nacin politiCarke promovisu i da se i njima, kao i medijima i partijama, skrene paznja na
znac¢aj medijske prezentacije.

2. Analiza podataka

U nastavku ¢e biti prikazani empirijski podaci prikupljeni tokom monitoringa. Rezultati ¢e biti prikazani za sve
medije posebno, sa posebnim akcentom na jezik medija. Na kraju, bi¢e prikazani podaci za Citav korpus i dat kompara-
tivni prikaz najvaznijih rezultata.

Na osnovu podataka ukaza¢emo na osnovne nedostatke medijskog izvesStavanja o Zenama, §to je osnovna prepo-
ruka za dobru praksu.

U korpus su usle tri regionalne televizije, pokrajinski Javni servis (radio i televizija) i dnevni list Drevnik.
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2.1. RTV Vojvodine
Visnja Bacanovi¢ — televizija, mr Dejan Pralica — radio

2.1.1. Vojvodanski dnevnik, RTV1 — televizija

U centralnoj informativno-politi¢koj emisiji (CIPE) Vojvodanski dnevnik za 14 dana (od 25. 4. do 8. 5. 2008) emi-
tovano je 297 priloga (bez prognoze i sporta), od toga je 193, odnosno 64,98 %, bilo posveceno politi¢arima i izborima.

U izbornom bloku prezentovano je 66% ovih priloga, dok je 44% van izbornog bloka, §to s obzirom na to da su
subjekti u ovim prilozima nosioci vlasti predstavlja zloupotrebu medijskog prostora, odnosno aktivnosti vlasti u prediz-
borne svrhe. Isto tako, neki prilozi koji su sadrzavali stranacka obeleZja i obecanja nisu naznaceni kao izborni prilozi.

U pogledu sadrzaja, najvise paznje u pokrajinskom Javnom servisu bilo je posvec¢eno republi¢kim izborima, a naj-

manje lokalnim izborima u Vojvodini.

Tabela 1. Mesto priloga u emisiji, TV Vojvodine, Vojvodanski dnevnik

Mesto priloga u emisiji

broj priloga %
van bloka o izborima 85 44,0
u bloku o izborima - nivo republike 47 244
u bloku o izborima - nivo pokrajine 33 17,1
u bloku o izborima - lokalni u Novom Sadu 22 11,4
u bloku o izborima - Beograd 2 1,0
u bloku o izborima - drugo mesto u Vojvodini, lokalni 4 2,1
ukupno 193 100,0
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Povod izvestavanja je, kada je o predizbornim kampanjama rec, tesko razluditi jer su stranacke konvencije i sku-
povi u kampanji aktuelni dogadaj, iako su rezirani da bi se pridobila medijska paznja i poslala poruka potencijalnim bira-
¢ima. Aktuelni i pseudodogadaji ¢ine vecinu priloga, dok je veoma malo medijske inicijative.

U Tabeli 2. prikazano je uéescée subjekata po polu u aktuelnim dogadajima i medijskoj inicijativi. Vidi se da je zena
subjekt u samo jednom medijski iniciranom prilogu (o radu RIK) koji se ipak ne ti¢e subjekta kao zene — ona je tu zbog
funkcije koju obavlja.

Medijska inicijativa Cini 1,8% ukupnog predstavljanja muskaraca, dok je kod zena ovaj udeo 11,1%, iako je vise
medijski iniciranih priloga sa muskarcima kao subjektima. Ovakav rezultat je posledica apsolutnog broja priloga u koji-
ma su zene i muskarci subjekti.

S druge strane, od svih medijski iniciranih priloga u 75,5% subjekti su muskarci.

Muskarci su znatno vi$e prisutni u prilozima o aktuelnim dogadajima nego medijski iniciranim, §to pokazuje da u
dogadajima koji su prateci i koje reziraju partije ima veoma malo zena, odnosno da se u prvi plan stavljaju muskarci i
da je mnogo vise prilika u kojima su oni prisutni.

Tabela 2. Pol subjekta i povod izvestavanja, TV Vojvodine, Vojvodanski dnevnik

povod
aktuelni dogadaj medijska incijativa
. broj subjekata po polu 164 3
muski
% 98,2% 1,8%
. 5 . broj subjekata po polu 8 1
Pol subjekta zenski
% 88,9% 11,1%
nema, subjekt broj subjekata po polu 17
nije pojedinac % 100,0%
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U pogledu Zanrovske prezentacije preovladuje autorski izvestaj.

U prilozima koji su po Zanru vesti muskarci su zastupljeni sa 84,4%, Zene sa 0,9%, a 13,8% vesti je u vezi sa sub-
jektima koji nisu pojedinci (institucije, organizacije, stranke u celini). Ovo su najc¢esce bile agencijske vesti ili saopste-
nja, $to ukazuje na to da u dogadajima koji se prepoznaju kao vazni vecu ulogu imaju muskarci. Sli¢no je i sa autorskim
izvestajima: u dogadajima koje medij odlucuje da prati muskarci su prisutni sa 91,4%, dok su Zene prisutne sa 7,4%
(institucije i organizacije ¢ine 1,2%).

2.1.1.1. Subjekti

U analiziranim prilozima (193) registrovano je isto toliko subjekta (193). Ovde ne ulaze strani subjekti oba pola
(niti subjekti sa Kosova), verski subjekti, osobe iz kulture, posebnih profesija.

Muskaraca ima znatno vise nego Zena, 86,5% naspram 4,7%, dok je subjekata koji nisu pojednici prisutno 8,8%.

Najvise je prisutno zena koje su funkcionerke vlasti, 2,7%, dok po 1% od svih subjekata ¢ine zene kandidatkinje i
zene koje nisu politicarke u uzem smislu.

Sa istih tih 4,7% zastupljen je, primera radi, predsednik Republike Srbije, Boris Tadi¢, a ministri u Vladi Srbije pri-
sutniji su od svih Zena zajedno — 7,8%, dok su predstavnici pokrajinskih institucija (Izvr$no veée, Skupstina) zastuplje-
ni sa 6,8%.

Tabela 3. Pol subjekta, TV Vojvodine, Vojvodanski dnevnik

Pol subjekta
broj subjekata prema polu %
muski 167 86,5
zenski 9 4,7
nema, subjekt nije pojedinac 17 8,8
ukupno 193 100,0
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Grafikon 2. Pol subjekta, TV Vojvodine, Vojvodanski dnevnik
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U pogledu audio-vizuelne prezentacije zene su najéesée predstavljene aktuelnim tonskim snimkom, dok se jedna
zena ne vidi i jedna se telefonom javlja u emisiju. S druge strane, tonski snimei govora Zena zajedno ¢ine 6,7% svih ton-
skih govora u emisijama.

Kada je re¢ o Zenama akterima, Zene su glavne akterke u 55,6% slucajeva, a sporedne u 44,4%, kada se pojavlju-
ju zajedno sa nekim muskim subjektom i kada one nisu nosioci radnje.

Profesionalije su kori§¢ene za Zene u 22,8% slucaja, dok u 77,2% nisu, §to pokazuje nestandardizovano i nedosle-
dno kori$c¢enje profesionalija, odnosno, neseksistiCku upotrebu jezika.

Zene su, kako je re¢eno, kao kandidatkinje prisutne u 1% priloga. Maja Gojkovié, bivia gradonagelnica Novog
Sada, jedina je kandidatkinja nositeljka liste koja se pojavila u CIPE Javnog servisa Pokrajine (iako je, na primer, na ¢elu
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lokalne liste Udruzeni penzioneri i Socijalna pravda Ivana Brli¢, takode Zena). Osim nje, spominju se i Vesna Pesic¢
(LDP) i Aleksandra Jerkov (LSV). Za vreme govora Aleksandre Jerkov o mladima na konvenciji LSV u Novom Sadu,
novinar je najavio svakog govornika osim nje. Nije re¢eno njeno ime i prezime — nije potpisana.

Zena funkcionerka republi¢ke vlasti Sonja Brkié¢ govorila je u prilogu o radu i ulozi Republi¢ke izborne komisije
(RIK), ¢ija je predsednica. Ovaj prilog je medijski iniciran. Ona nije govorila o svojoj li¢noj ulozi i funkciji ve¢ je raz-
jasnjavala gradanima ulogu RIK na izborima. U istom prilogu govorio je ¢lan RIK duZe od Sonje Brki¢ i bio je pusten
tonski snimak napravljen u njegovoj kancelariji — radnom ambijentu koji se kod nje ne vidi.

Od predstavnika pokrajinskih vlasti pojavljuje se jedna zena — Novka Moji¢, sekretarka za demografiju i drustve-
nu brigu o deci i jedna predstavnica Sekretarijata za socijalnu zastitu.

Zene se pojavljuju kao direktorke domova zdravlja, gerontoloskog centra, $kola, uvek povodom nekih aktivnosti
pokrajinskih vlasti (koje predstavljaju muskarci) u vezi sa funkcionisanjem ovih objekata i institucija.

Od stranackih li¢nosti pojavljuju se samo tri Zene. Predstavnica ostalih stranaka nema, iako sve one na listama
imaju 30% Zena. Samo jedna Zena se pojavljuje kao glavna akterka, kao §to je ve¢ reeno, Maja Gojkovié, koja je i nosi-
teljka liste.

Zene najvise govore o socijalnim temama — brizi o drugima. Kada je re¢ o uzim politikim temama, jedina kandi-
datkinja je u dva priloga govorila o novom videnju politike i obavljanju duznosti vlasti i o akcijama stranke, a nije se
doticala “ozbiljnih” tema: korupcije, divlje gradnje, komunalnih problema — koje su vazne za jednu lokalnu zajednicu.
Kampanja ove liste u celosti je bila veoma pozitivna.

O aktivnostima vlasti i funkcionisanju drzavnih organa govorile su predstavnice ovih institucija. Takode, u oba slu-
¢aja nije bilo kritike drugih subjekata i odnos akterki prema temi uvek je pozitivan.
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Tabela 4. Tema o kojoj govori Zena

Tema o kojoj govori Zena
%
socijalne teme, briga o starima, deci... 44,4
novo videnje politike, promene, akcije stranke 222
aktivnosti vlasti 11,1
rad drzavnih organa 22,2
ukupno 100,0

Nijedna Zena nije govorila o “Zenama”, o rodnoj ravnopravnosti ili Zenama u politici. U tom pogledu nije bilo dis-
kriminatornog (samo)predstavljanja Zena — one su govorile sa svojih stanovista bez obzira na svoj pol, odnosno rodnu
pripadnost.

Rodna ravnopravnost je bila tema samo jednog priloga, 30. 5. 2008, ali je o njoj govorio muskarac. Ovaj prilog je
veoma zanimljiv iz nekoliko razloga, prvenstveno zato §to je o Zenama kandidatkinjama govorio muskarac u autorskom
izvestaju sa dogadaja na kome su one bile prisutne. Ovo je bila tribina na kojoj je DuSan Bajatovi¢, lider pokrajinskog
odbora SPS, predstavio svoje kandidatkinje i istakao kako je potrebno vise zena u politici i da je vazno da se Zene nadu
na mestima odlué¢ivanja. Zene kandidatkinje ove stranke nakratko su se videle na snimku, ali je tonski govor subjekta
bio govor Bajatovi¢a. Novinar/ka, iako je izvestavala sa ovog dogadaja, nije pitala kandidatkinje Sta one misle o toj temi
ili samom dogadaju. Cilj ove tribine bio je da se skrene paznja na politicarke i kandidatkinje, ali uprkos svemu navede-
nom Zene su ostale nevidljive.

Osim ovog dogadaja, tokom predizborne kampanje, odrzana je tribina “Evropa je Zenskog roda” u organizaciji
Demokratske stranke. Na RTV Vojvodine ovaj dogadaj nije spomenut dok su ga neki drugi mediji koji su obuhvaceni
monitoringom preneli. O ovome ¢e biti vise reci prilikom komparativne analize.
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Sve zene se pojavljuju u javnom kontekstu, kao predstavnice stranaka i koalicija i nijedna ne govori u svoje li¢no
ime, ne iznosi svoj li¢ni stav. Izuzetak je Maja Gojkovié, $to je uslovljeno time da je ona i nositeljka liste ¢iji je kandi-
dat i da je ¢itava ova lista dosta personalizovana — nosi i njeno ime.

Zakljucak i preporuke za dobru praksu

« Politicarke nisu bile zastupljene u CIPE pokrajinskog Javnog servisa, ni u odnosu na muskarce, ali ni u odnosu
na sve partije (samo dve partije su istakle zene — lista Maja Gojkovic¢ i SPS). Posebno slabo su prikazane zene
sa lokalnih lista van Novog Sada, predstavnice manjina, predstavnice nevladinog sektora i zene ekspertkinje.

* Nije bilo afirmativne akcije, odnosno ciljanih priloga o rodnoj ravnopravnosti i Zenama u politici. RTV Voj-
vodine nije iskoristila prilike koje su postojale, ni izborom vesti ni obradom dogadaja koji su prikazani.

+ Zene nisu predstavljene stereotipno — one nisu predstavljene uopite. Ovim je nevidiljivost Zena politicarki u
medijima potvrdena kao medijska praksa i ¢ini se da mediji nisu prepoznali znacaj i potrebu za promenom ovog
modela.

Odgovornost nije samo na medijima ve¢ je ovakav rezultat posledica i realne raspodele drustvene moci, pozicija
koje zene zauzimaju i prioriteta koje stranke sebi zadaju tokom kampanja. Ali isto tako ne treba zaboraviti da mediji nisu
dovoljno paznje posvetili Zenama.

Potrebno je medijima jace i glasnije skretati paznju na postojanje praznina u ovoj oblasti, kao i na njihovu ulogu
u smanjenju predrasuda i u postizanju ravnopravnog polozaja politiara i politicarki, kao i na obavezu ravnopravnog
predstavljanja svih izbornih uéesnika. Lista Udruzeni penzioneri i Socijalna pravda nije se nasla ni u jednom prilogu na
Javnom servisu pokrajine.

Preporuka za dobru praksu je uvidanje vaznosti ove teme i da mediji kao takvu po¢nu da je prepoznaju.
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2.1.2. Na dlanu Vojvodina, RTV Vojvodine — Radio Novi Sad
mr Dejan Pralica

Radio Javnog servisa u pogledu prisustva politi¢arki ne razlikuje se mnogo od Televizije, ali je paznja na Radiju

posvecena drugim zenskim subjektima. Nijedna zena se ne spominje vise puta, svaka po jednom. Ukupan broj zena u

svim prilozima je 15, dok je 8 Zena politi¢arki koje obavljaju neku javnu funkciju obuhvaceno korpusom.
U 13 emisija (nedostaje emisija od 6. 5. 2008. usled tehnickih problema) emitovano je 289 priloga. Od toga je

“politickih” priloga na koje smo se koncentrisali, metodoloski opravdanih, 165 i oni ¢ine 56,89%.

Vecéina priloga je emitovana u izbornom bloku. Dok republicki izbori ubedljivo preovladuju, pokrajinski i lokalni

su veoma malo zastupljeni.

Tabela 5. Mesto priloga u emisiji, Radio Novi Sad, Na dlanu Vojvodina

Mesto priloga u emisiji

broj priloga %
van bloka oizborima 86 52,1
u bloku o izborima - nivo republike 67 40,6
u bloku o izborima - nivo pokrajine 8 4,8
u bloku o izborima - lokalni u Novom Sadu 4 2,4
165 100,0

ukupno

Povod izvestavanja za samo 2,2% priloga je medijska inicijativa, dok pseudo i aktuelni dogadaji ¢ine 97,8% pri-

loga. U svim medijski iniciranim prilozima subjekti su muskarci, a takvih je ukupno 3.
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U pogledu Zanrovske prezentacije preovladuje vest. Vesti ¢ine 71,8% priloga, autorski izvestaji 20,2%, dok 13
specijalnih izjava, od kojih su 12 izjave muskaraca, ¢ine 8%.

Kada se posmatra koliko je u vestima muskaraca a koliko zena, u njima preovladuju muskarci sa 82,1% u odnosu
na 3,4% zena i 14,5% vesti u kojima subjekti nisu pojednici. Kada se posmatra kako su polovi — muskarci i Zene — pri-
kazani zanrovski, zene su najvise prikazane u formi vesti, 50%, u autorskim izvestajima su prikazane u 37,5%, dok ta
jedna specijalna izjava ¢ini 12,5% priloga u kojima su Zene.

U Tabeli 6. prikazan je udeo medijskih zanrova u prilozima u kojima su subjekti muskarci i Zene. Vecina muska-
raca je prikazana kroz vesti, dok je manji udeo autorskog izvestaja. Zena je manje u vestima, a udeo autorskog izvesta-
ja je vecina, $to je posledica veceg apsolutnog broja priloga u kojima su subjekti muskarci.

Tabela 6. Pol subjekta i Zanr, Radio Novi Sad, Na dlanu Vojvodina

Pol subjekta * Zanr ukrStanje

Zanr
vest autorski izvestaj | specijalna izjava
muski % 69,6% 21,7% 8,7%
Pol subjekta zenski % 50,0% 37,5% 12,5%
nema % 100,0

2.1.2.1. Subjekti

U ovih 165 priloga registrovano je isto toliko subjekata, od kojih su samo 4,9% Zene.
Zene su akterke, pojavljuju se kao subjekti u 8 priloga, dok su u jednom prilogu objekt, odnosno o njima govori

muskarac — Boris Tadi¢, lider Demokratske stranke (DS).
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Tabela 7. Pol subjekta, Radio Novi Sad, Na dlanu Vojvodina

Pol subjekta
broj subjekata po polu %
muski 139 84.8
zenski 8 4.9
nema, subjekt nije pojedinac 17 10,4
ukupno 164 100,0
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Politicarke koje su kandidatkinje — ¢lanice stranaka prisutne su sa 2,4%, pri ¢emu se nijedna ne pojavljuje vise
puta. Od toga su tri kandidatkinje na listi Za evropsku Srbiju (ova lista je zastupljena sa 7,2% subjekata koji su muskar-
ci), dok je jedna predstavnica Lige socijaldemokrata Vojvodine. Treba napomenuti da su dve od Cetiri kandidatkinje port-
parolke stranaka — DS 1 LSV.

Funkcionerke ¢ine 1,8%, i od toga su dve predstavnice pokrajinskih organa vlasti, dok je jedna republicka mini-
starka za dijasporu, Milica Cubrilo. Osim njih, pojavljuje se i direktorka Doma zdravlja u Novom Beé&eju povodom ula-
ganja u objekat te ustanove od strane Pokrajine.

Znacajno je to $to je u dva priloga prisutna tema rodne ravnopravnosti, u jednom je zena subjekt, u drugom nije.
Pokrajinski zavod za ravnopravnost polova prezentovao je zbornik radova polaznica kursa “Evropska unija i rodna
ravnopravnost” i o tom projektu je govorila direktorka ove institucije, Vesna Sijacki (8. 5. 2008). Prilog je bio autroski
izvestaj, $to ukazuje na to da su novinari ovu temu prepoznali kao vaznu. Tema priloga je bio samo konkretan projekat
i zbornik, ne i rodna ravnopravnost uopste.

Osim toga, emitovana je vest u kojoj je lider DS govorio o tome da Evropska unija znaci i ravnopravnost za zene
i muskarce u Srbiji i na ovaj nacin se obratio Zenama, iako ne direktno. Ovim je promovisao rodnu ravnopravnost kao
vrednost u sklopu evropskih vrednosti, za koje se ova lista zalaze. Ovom prilikom nije pomenuta nijedna kandidatkinja
ove liste.

Nasuprot ovome, uocen je primer kada je zena govorila o muskom subjektu. Snezana Plavsi¢ iz G/7+ na konfe-
renciji za novinare osudila je pretnje kojima je predsednik Tadi¢ izlozen.

Primer dobre prakse je koriS¢enje profesionalija za sve Zenske subjekte. Ova Cinjenica, u poredenju sa TV
Vojvodine, ukazuje na to da ne postoji jedinstven stav o upotrebi profesionalija na nivou Javnog servisa Vojvodine.

Subjekti su predstavljeni tonskim snimkom u 20,7% slu€ajeva. Od toga su 11,8% Zene, a 88,2% muskarci.

Predstavnica Zavoda za rodnu ravnopravnost nije predstavljena tonskim snimkom, kao ni Boris Tadi¢ kada je
govorio o rodnoj ravnopravnosti. Politi¢arke imaju ukupno 88 sekundi tonskog govora koji je izmeren, od toga najvise
portparolka LSV, Aleksandra Jerkov.
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Teme o kojima zene govore su raznovrsne: podjednako je prisutna socijalna tematika i integracija Srbije u EU (kao
$to ¢e se videti kasnije ova tema je veoma zastupljena kod Zenskih subjekata, Sto pokazuje da se rodna ravnopravnost
tretira kao evropska vrednost i kao takva je prisutnija kod politicara/ki ove orijentacije, kao i zenski subjekti uopste).

Tabela 8. Teme o kojima govore Zene

Tema o kojoj govori Zena
%
rodna ravnopravnost 12,5
socijalne teme, briga o starima, deci... 25,0
integracija Srbije u Evropsku uniju 25,0
politicka situacija i odnosi, funkcionisanje drzave 12,5
polozaj Vojvodine, autonomija 12,5
aktivnosti vlasti 12,5
ukupno 100,0
Zakvljuéak
® Zene su prisutne u malom procentu u odnosu na muskarce i predstavnice razlicitih lista nisu ravnomerno zastu-
pljene.

e lako je re¢ o Javnom servisu, na radiju i televiziji prisutni su potpuno razliCiti Zenski subjekti mada u priblizno
istom procentu.

e Tema rodne ravnopravnosti, iako nije medijski inicirana, prepoznata je kao vazna i dogadaji u vezi sa ovom
temom prepoznati su kao znacajni.
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2.2. RTV Panonija
Visnja Bacanovié¢

RTV Panonija kao elektronski medij sa regionalnom frekvencijom odabrana je u uzorak kao televizija koja pokri-
va Backu. CIPE se emituje u nekoliko termina u toku dana, a monitorovana je ona u veéernjem terminu.

Praceno je sedam dana ovog programa. U sedam emisija registrovano je 175 priloga, od ¢ega je ¢ak 127 onih koji
se bave politikom i izborima — $to je veoma visok procenat (72,57%) i ukazuje na to da je informativni program politi-
¢ki u uzem smislu, dok su neke druge oblasti drustvenog Zivota manje zastupljene.

Izborni prilozi su bili izdvojeni u posebnom izbornom bloku, iako je nivo izbora kojima se bave, kao i u slucaju
drugih medija, bilo moguce utvrditi na osnovu sadrzaja. Ovi nivoi su prili¢éno ravnomerno zastupljeni, a najveci disba-
lans postoji izmedu izbora za lokalne parlamente u Novom Sadu i drugim vojvodanskim opsStinama.

Tabela 9. Mesto priloga u emisiji, RTV Panonija, Vojvodanske vesti

Mesto priloga u emisiji

broj priloga %
van bloka oizborima 58 45,7
u bloku o izborima - nivo republike 22 17,3
u bloku o izborima - nivo pokrajine 20 15,7
u bloku o izborima - lokalni u Novom Sadu 25 19,7
u bloku o izborima - drugo mesto u Vojvodini, lokalni 2 1,6
ukupno 127 100,0
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Zanrovski dominira autorski izvestaj, 51,6%, ali je visok procenat vesti, 45,3%, dok su specijalne izjave prisutne
sa 1,6% kao i tematski prilozi. U oba tematska priloga su Zenski subjekti i oni ¢ine 13,3% ukupne prezentacije zena.
Zene su najzastupljenije u autorskim izvestajima sa 73,3%.

Kao subjekti u vestima dominiraju muskarci, 79,3% vesti kao subjekta ima muskarca a samo 3,4% Zenu.

Povod izvestavanja najéesce je aktuelni dogadaj (78,1%) i pseudodogadaj (21,1%), dok je udeo medijske inicija-
tive veoma mali (0,8%), Sto se ne moze smatrati dobrom praksom. Ovaj prilog se bavio istorijom pokrajinskih izbora i
funkcionisanjem Pokrajinske izborne komisije.

Zenski subjekti su najprisutniji u aktuelnim dogadajima (93,3%), naspram pseudodogadaja (6,7%). Ipak od svih
aktuelnih dogadaja, u 79% priloga glavnu ulogu imaju muskarci, 14% zene, a 7% kolektivni subjekti.

Subjekti
Od 128 subjekata u 127 priloga prisutan je dvocifren broj Zena (15), iako su procentualno one znatno manje zastu-

pljene od muskaraca, ali i znatno viSe nego na Javnom servisu Vojvodine.

Tabela 10. Pol subjekta, RTV Panonija, Vojvodanske vesti

Pol subjekta
broj priloga %
muski 100 78,1
Zenski 15 11,7
nema, subjekt nije pojedinac 13 10,2
ukupno 128 100,0
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Grafikon 4. Pol subjekta, RTV Panonija, Vojvodanske vesti
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Kandidatkinje su zastupljene skoro dvostruko vise od funkcionerki vlasti, 6,3% naspram 3,9% , $to najcesce nije
slucaj ni kada je re¢ o muskarcima, tj. subjektima tokom kampanja uopste.

Zene su glavne akterke u 66,7% slu¢ajeva, dok se u 33,3% pojavljuju kao sporedne. Nema nijednog priloga u koji-
ma je zena objekt — u kojima neko govori o Zenama ili u ime Zena.
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Tabela 11. Zene akteri, RTV Panonija, Vojvodanske vesti

Zena kao akter
broj subjekata zesnkog pola %
Zena glavna akterka 10 66,7
zena sporedna akterka 5 33,3
ukupno 15 100,0

Kandidatkinje razli¢itih lista nisu podjednako zastupljene. Preovladuju lokalne liste, i to obe na ¢ijem su ¢elu Zzene:
Maja Gojkovi¢ i Ujedinjeni penzioneri i Socijalna pravda.

Tabela 12. Stranke ispred kojih se pojavljuju Zenski subjekti, RTV Panonija, Vojvodanske vesti

Stranka kojoj pripada Zena
broj subjekata zenskog pola %
LSV 1 12,5
SRS 1 12,5
Maja Gojkovié¢ 3 37,5
Ujedinjeni penzioneri i Socijalna pravda, Novi Sad 3 37,5
ukupno 8 100,0
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Predstavnica SRS nije glavna akterka, ve¢ se prilog bavio njenom izjavom o potrebi borbe protiv evropski orijen-
tisanih medija u Srbiji, na $ta su reagovali pojedinci i organizacije prvenstveno iz medija. Njena izjava u originalu nije
emitovana. Ovo je zanimljivo i zbog toga §to je to jedini put da je “Evropa” stavljena u negativan kontekst od strane
zene.

Kada su posredi ostali subjekti — muskarci, stranke su izbalansirano predstavljene, iako “iska¢u” DS'i SRS sa 7,8%
u odnosu na ostale, koje imaju oko 5%. Ostale liste za lokalne izbore u Novom Sadu zastupljene su sa manje od 2%.

Najzastupljenija forma audio-vizuelne prezentacije je aktuelni tonski snimak sa 53,1%. Od toga je onih u kojima
govore zenski subjekti 17,6% naspram 82,4% u kojima se ¢uju muskarci. Ukoliko se pode od zenskih subjekata, onda
je nacin na koji su one proprac¢ene u vecini tonski snimak, 80% Zena je govorilo uzivo u programu, dok 20% nije.

Zakljucak:

e U CIPE TV Panonije prisutno je vise politicarki nego u programima Javnog servisa Pokrajine i drugih regiona-
Inih elektronskih medija, ali je ovaj procenat i dalje nizi od prizeljkivanog i povoljnog.

® Veoma je nizak procenat medijske inicijative, ali je veoma pohvalno to $to je paznja posvecena dogadajima u
Pokrajini i lokalnim zajednicama.

e Pozitivno je to $to je prostor dat manje popularnim listama i kandidatkinjama, ali je malo paZznje obraéeno na
sam problem ucesca Zena na izborima, kvote ili rodnu ravnopravnost. Ne samo na TV Panonija ve¢ ni na RTV
Vojvodine nije bio nijedan prilog koji se bavio kvotnim sistemom, iako je na svakoj televiziji bio tematski pri-
log o izbornim procedurama, pravilima, zakonima i institucijama.

Potrebno je viSe paznje posvetiti zenama politiarkama i svakako to treba uciniti kroz neke slozenije forme novi-
narskih priloga u kojima ¢e se skrenuti paznja na zenske liderske kapacitete i promovisati Zene u politici.
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2.3. TV Santos
Doc. dr Laura Spariosu

2.3.1. Uvodne napomene

U ovom poglavlju namera nam je da ukazemo na zastupljenost Zena politiarki u emisijama TV Santos Banat
danas i Mozaik dana, na osnovu ukupnog broja priloga, forme prezentacije politi¢arki, kategorija datih u kodeksu —
audio-vizuelna prezentacija, tema o kojima govore, ko govori o Zenama u politici, koje politi¢arke se pojavljuju i uce-
stalost njihovog pojavljivanja, kao i da, na osnovu rezultata analize, ukazemo na to da li se promovisu ili se ne promo-
visu Zenski politicki lideri i na koji nacin, odnosno Zene u politici uopste.

2.3.2. Rezultati analize
Analizom je utvrdeno da je u emisiji Banat danas, u periodu odvijanja monitoringa od 1. do 8. maja 2008. godi-

&arka, odnosno Zena kandidatkinja. Zivog tona ima u 28,5% priloga. Najvise zastupljen je, ipak, nemi aktuelni snimak
(38%), slede, zatim, arhivski snimak (19%), slajd (9,5%) i medijski inicirana izjava (ne$to manje od 5%). Najveéi broj
priloga su vesti (71,5%), autorskih izvestaja ima 24%, a intervjua 4,5%. Kada je re¢ o subjektima, ubedljivo dominira-
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ju muskarci, buduci da se pojavljuju u ¢ak 95,5% priloga, dok za zene ovaj procenat iznosi 4,5%. Od svih registrovanih
subjekata zene su takode mnogo manje prisutne.

Tabela 13. Zastupljenost subjekata po polu, TV Santos

Pol subjekta
broj subjekata po polu %
muski 39 86,7
zenski 6 13,3
ukupno 45 100,0

Medu muskim subjektima, najvise su zastupljeni predstavnici opStinske vlasti (oko 23%), predstavnici lokalne vla-
sti (viSe od 18%), gradonacelnik Zrenjanina (nesto vise od 13,5%), institucije (oko 13,5%), funkcioneri i predstavnici
lokalnih politickih stranaka (nesto vise od 9%), predstavnici republi¢ke vlasti — predsednik republike (4,5%), ministar
za inostrane poslove (4,5%) i pomo¢nik ministra rada i socijalne politike (opet 4,5%), predstavnici pokrajinskih vlasti
(4,5%). Kada je re¢ o zenskim subjektima, kao $to smo ve¢ napomenuli, glavni akter nije politi¢arka, veé zena zamenik
direktora Programa za podsticaj lokalnog razvoja. Ona govori o otvaranju izlozbe ruénih radova u Etnos-centru u
Zrenjaninu, a re¢ je o prvom projektu Edukativnog centra za ruralni razvoj.

Skoro dvostruko vise priloga — 181, emitovano je u emisiji Mozaik dana (period trajanja monitoringa od 2. do
Svi prilozi o politici su autorski izvestaji, a zivog tona ima u svih 100% priloga. Medutim, i ovde je paznja u skoro
svim prilozima poklonjena muskarcima, koji se pojavljuju u 90%, a zene u samo 10% priloga. Medu muskim subjek-
tima, najvise su zastupljeni funkcioneri i predstavnici lokalnih politickih stranaka: DSS (11%), G17+ (neSto vise od
6%), LSV (vise od 6%), SRS (oko 6%), Pokret “Ravnopravnost”, Zrenjanin (nesto vise od 6%), DS (oko 6%), SPS i
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LDP (nesto vise od 3% svaka), zatim predstavnici opstinske vlasti (11%), privredni subjekti (opet 11%), gradonacel-
nik Zrenjanina (oko 8%), predstavnici republi¢ke vlasti — predsednik republike (1,5%) i ministri u Vladi (8%), pred-
stavnici pokrajinske vlasti (nesto vise od 3%), strani subjekti (1,5%), ostali — predstavnici institucija i organizacija

(4,5%).

Medu Zenskim subjektima, pojavljuju se zZene ¢lanice politickih stranaka — 4, i Zene kandidatkinje — 3 puta. Svih 7
priloga su autorski izvestaji i u svih 7 audio-vizuelna prezentacija je zivi ton. Zene ¢lanice politickih stranaka su, u 3 pri-
loga glavni, a u 1 prilogu su sporedni akteri. Zena koja je sporedni akter — nije subjekt, nije registrovana u ukupnom

broju subjekata zenskog pola.

Tabela 14. Tema o kojoj govore Zene, TV Santos

Tema o kojoj govori Zena

broj %
socijalne teme, briga o starima, deci... 1 16,7
integracija Srbije u Evropsku uniju 1 16,7
novo videnje politike, promene, akcije stranke 2 33,3
politi¢ki protivnici, mediji 1 16,7
opste obecanja stranke, ekonomija, infrastruktura 1 16,7
ukupno 6 100,0

Ovi zenski subjekti su ¢lanice slede¢ih stranaka: DSS — portparol DSS za Zrenjanin, tema o kojoj govori: finansij-
ska sredstva, u vrednosti od 40 miliona evra, koja se, po njenom misljenju, svake godine “otimaju” Zrenjaninu i daju
Novom Sadu, odnosno pokrajinskoj administraciji; SRS — potpredsednica Opstinskog odbora SRS, Zrenjanin, a govori o
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socijalnim temama, tj. o reSavanju problema nezaposlenosti u opstini Zrenjanin, o razvoju infrastrukture, poljoprivredi,
razvoju malih i srednjih preduzeéa, oCuvanju Zivotne sredine; SPS — potpredsednica Pokrajinskog odbora SPS, govori o
programu stranke koju zastupa, a ona smatra da gradani mogu da o¢ekuju da ée se SPS boriti za ostvarivanje ideje o soci-
jalnoj pravdi i da ¢e voditi brigu o najugrozenijim gradanima (stari, bolesni), ali i o svim ostalim gradanima, zrtvama
tranzicije; Evropski pokret, Zrenjanin — generalni sekretar ove stranke, a tema je integracija Srbije u EU, gde ona govo-
ri 0 znac¢aju ulaska u EU, a u vezi sa ovim spominje, pre svega, slobodu kretanja.

Kada je re¢ o kandidatkinjama, dve su predstavnice Pokreta “Ravnopravnost”, Zrenjanin, obe se kandiduju za
odbornika i obe govore o programu ove stranke, koja ¢e, prema njihovim re¢ima, resavati “najakutnije” probleme koje
muce gradane Zrenjanina, i boriti se za pos§tovanje njihovih prava. Trec¢a, predstavnica LDP, kandidatkinja je za pokra-
jinskog poslanika, a tema je politicka situacija i odnosi, gde ona govori o LSV i o navodima LDP da je LSV falsifikova-
la potpise gradana da bi prikupila neophodan broj potreban za podnosenje kandidature na izborima. Sva tri subjekta su,
u ova 3 priloga, glavni akteri.

Opsti zakljucak je, dakle, da se situacija, kada je re¢ o emisijama Banat danas 1 Mozaik dana, razlikuje. Pohva-
ljujemo to §to se, narocito u emisiji Mozaik dana, neguju autorski izvestaji, gde dominira i Zivi ton. Medutim, kada je
emisiji Banat danas (prilog nije posveéen izborima), i u 7 priloga u emisiji Mozaik dana. Razlika izmedu ove dve emi-
sije, kada je re¢ o prilozima posveéenim politici i u¢e$¢u zena u predizbornoj kampanji, odnosno razlike u Zanrovima i
audio-vizuelnoj prezentaciji se, donekle, mogu objasniti ¢injenicom da je emisija Banat danas osmisljena kao emisija
kolaznog tipa, najéesce sa pricama iz svakodnevnog zivota i gostima u studiju, za razliku od emisije Mozaik dana, koja
je osmisljena kao informativna emisija, u okviru koje se emituju prilozi koji, uglavnom, “tretiraju” teme vezane za grad
Zrenjanin i za region zrenjaninske opstine. Ilako nema nijedne teme o kojoj Zene govore vise od muskaraca, one, ipak, u
pojedinim prilozima, daju svoje misljenje, komentarisu ili analiziraju aktuelnu situaciju u politici, drustvu ili privredi.
Stoga, mozemo reci da, iako se, kada je re¢ o ovim emisijama, Zene u politici ne promovisu u dovoljnoj meri, ipak posto-
je napori i “sluh” uredivacke politike i novinara za prisustvo, ucesce i ulogu Zena u politickoj sferi.
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2.3.3.Zakljucak i preporuke za dobru praksu

Na osnovu sprovedene analize moZzemo zakljuéiti da su rezultati monitoringa pokazali da postoji disbalans u zastu-
pljenosti muskaraca i Zena u emisijama Banat danas 1 Mozaik dana. Medutim, iako su zenski subjekti manje zastuplje-
ni kada je re¢ o prilozima posveéenim izborima i predizbornoj kampanji, oni u kojima su politicarke glavni akteri sadr-
7e ne samo puki prenos izjave neke od njih, ve¢ i komentare, odnosno stavove Zenskih aktera u vezi sa temama o koji-
ma se raspravlja. Poznato je, takode, da Studija o izvodljivosti priklju¢enja Evropskoj uniji Srbiju obavezuje na stvara-
nje uslova za ravnopravan tretman Zena i muskaraca na svim poljima, tako da je, pre svega, neophodno ukazati novina-
rima na neprimetnu rodnu diskriminaciju koja, izmedu ostalog, podrazumeva kontakt sa uvek istim sagovornicima, naj-
ces¢e muskarcima.
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2.4. Super TV — Subotica
Istvan Kolars

Tokom perioda monitoringa od 2. do 8. maja 2008. snimljene su tri informativne emisije na Super televiziji. Jedna
emisija nije snimljena usled tehnickih propusta, a ostale nisu emitovane u predvidenom terminu i jedna nije emitovana
uopste.

Super televizija je komercijalna televizija, §to se, naravno, odrazava i na pristup informativno-politickim emisija-
ma i sadrzajima. Radnim danima se emituje Stav, odnosno Stav plus, od oko 18 ¢asova i u trajanju koje varira od 10 do
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35 minuta. U danima vikenda i prazni¢énim danima (2. maj) emituju se samo kratke vesti, koje nismo obuhvatili moni-
toringom. Prac¢ene su 3 CIPE, 5, 6. i 8. maja, u ukupnom trajanju od 58 minuta (5. maja Stav plus 35 minuta, 6. maja
Stav oko 13 minuta i 8. maja Stav 10 minuta). Kao i na ostalim televizijama — na komercijalnim pogotovu — i na Super
televiziji je u predizbornim danima emitovano mnogo placenih politi¢kih emisija.

U emisijama koje su bile obuhvacene monitoringom bilo je ukupno 44 priloga. Od tog broja, 16 priloga je bilo o
izborima, a od tih priloga 2 su imala Zenu kao subjekt. U oba slucaja radi se o konferenciji za novinare koju je drzala
politi¢arka. Osim toga, u prilozima koji se nisu bavili izborima, u jednom se pojavljuje Zena kao subjekt (direktorica
predskolske ustanove) i u jednom se spominje portparolka Havijera Solane, koja kao subjekt iz inostranstva nije znacaj-
na za rezultate jer je akcenat na domacim politi¢arkama.

U tri emisije od 5, 6. 1 8. maja, registrovano je 44 priloga. Od toga se 36 odnosi na unutrasnju politiku i izbore, dok
se u samo 3 priloga pominju Zene. lako je nivo izbora u kom se izvestava u izbornom bloku bilo tesko odrediti (nije pose-
bno naznacen pa se o njemu zakljucuje na osnovu subjekata i sadrzaja), nivo pokrajine je naspram republi¢kog nivoa
zanemarljiv.

Super Televizija je u predizbornoj nedelji, od 2. do 8. maja 2008. godine, u svojim informativno-politi¢kim emisi-
jama uglavnom informisala o najvaznijim predizbornim de$avanjima na republickom nivou, i kao regionalni medij sa
sediStem u Subotici o aktivnostima stranaka na vojvodanskom i lokalnom nivou, kao §to su Madarska koalicija i parti-
je Bunjevaca. U prilozima i izve$tajima o aktivnostima tih partija u izbornoj kampanji u posmatranim emisijama ni u
jednom prilogu subjekt nije bila Zena, na §ta sam medij najverovatnije nije mogao imati uticaja. Naime, u predizbornim
manifestacijama, konvencijama, mitinzima, na konferencijama za novinare uc¢estvovali su uglavnom rukovodioci pome-
nutih stranaka — koji su skoro bez izuzetaka muskarci.
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Tabela 15. Mesto priloga u emisiji, TV Super

Mesto priloga u emisiji

broj priloga %
van bloka o izborima 20 55,6
u bloku o izborima - nivo republike 13 36,1
u bloku o izborima - nivo pokrajine 3 8,3
ukupno 36 100,0

Zene su prisutne u 3 priloga i one &ine 11,5% svih subjekata. Dve od tri Zene su glavni akteri.

Tabela 16. Pol subjekta, TV Super

Pol subjekta

broj subjekata prema polu %
muski 22 84,6
zenski 3 11,5
nema, subjekt nije pojedinac 1 3.8
ukupno 26 100,0
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Povod izvestavanja je u 58,3% aktuelni dogadaj, dok je u 41,7% pseudodogadaj. Ovo je veoma visok procenat
pseudodogadaja i nema nijednog priloga koji je medijski iniciran, $to se ne moze smatrati dobrom praksom i ova televi-
zija je time zauzela ulogu kanala kojim politicari $alju poruke auditorijumu.

Zene su prisutne u pseudodogadajima sa 20%, dok su mugkarci subjekti u 89% ovakvih dogadaja. Samo jedna Zena
se spominje u svim aktuelnim dogadajima.

Najzastupljeniji zanr je autorski izvestaj — u dve tre¢ine priloga. Zene su u ovim izvestajima prisutne sa 12,5%, dok
su u vestima zastupljene sa isto toliko procenata. Ipak, na ovako malom broju varijabli — samo 3 Zene, procenti nisu
dovoljno dobar pokazatelj. Naime, u Zanru koji je vest prisutna je samo jedna zena, dok je u izvesStajima bilo 2 Zene.
Procenat je isti jer je izveStaja dvostruko vise od vesti u Zanrovskoj strukturi priloga.

U veéini priloga je emitovan aktuelni tonski snimak, $to je veoma dobro jer omogucava da se subjekti direktno
obrate auditorijumu i doprinosi dinamicnosti i gledljivosti emisije. Ovakvih priloga je 66,7%, onih sa nemim snimkom
zene imale su tonski govor. Ukupno je emitovano 714 sekundi tonskog govora subjekata. Od toga su Zene govorile 105
sekundi.

U tabeli 17. vidi se koliko su procentualno subjekti oba pola zastupljeni u kategorijama audio-vizuelne prezenta-
cije.
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Tabela 17. Subjekti prema polu i audio-vizuelna prezentacija

Pol subjekta * Audiovizuelno predstavljanje subjekta - ukrstanje

Audiovizuelno predstavljanje subjekta
ne vidi se arhivski snimak aktuelni nemi snimak | aktuelni tonski snimak
muski 5,0% 10,0% 15,0% 70,0%
Pol subjekta zenski 33,3% 66,7%
nema 100,0%

U dva izborna priloga zena-subjekt pojavljuje se kao politiarka koja je drzala konferenciju za novinare. U prvom
slu¢aju radi se 0 nemom video-snimku (subjekt se vidi ali se ne Cuje, prepricavaju se njene reci), a u drugom o audio-
vizuelnom snimku, gde Zena-subjekt govori 71 sekundu.

Prisutne su dve politicarke — kandidatkinje. Jedna ¢lanica stranaka koje ¢ine listu DS, G17+, SPO i portparolka
Lige socijaldemokarata Vojvodine. Muski subjekti ispred ovih lista/stranaka prisutni su sa 3,8% LSV, DS nije prisutan
kao stranka, ali je njen lider i predsednik Srbije zastupljen sa 11,5%. Teme su aktuelna desavanja (osuda pretnji upuce-
nih predsedniku Tadi¢u) i izborni program partije kojoj politicarka pripada (priklju¢enje EU i polozaj Vojvodine).

Predstavnici manjinskih partija ¢ine 15,4% svih subjekata, od toga polovinu predstavnici Madarske koalicije.

Nema nijedne Zene pripadnice nacionalnih manjina.

Sve tri Zene su bile subjekti u emisiji od 5. maja, dok u ostale dve emisije nije bilo nijedne Zene.
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2.4.1. Zakljucak

Mada su tri emisije nedovoljne za ocenjivanje, na osnovu ovih podataka mozemo konstatovati da u prilozima nije
bilo tzv. zenskih tema, pomenuti subjekti nisu prezentovani zbog toga $to su zene, nego jednostavno zato §to su one drza-
le konferencije za novinare o kojoj se izvestavalo. Nije bilo priloga u kojem bi se naglasavao pol subjekta, odnosno u
kojem bi se promovisala politi¢arka zbog ¢injenice da je — Zenskog pola.

Iako uz svojevrsne ograde usled malog uzorka, mozemo zakljuditi da:
U CIPE Super televizije prisutno je malo Zena, one su iskljucene i nedovoljno vidljive.
Zene, takode, nisu ravnomerno prezentovane kada se ima u vidu stranacka pripadnost.
Nema medijski iniciranih priloga.
Zene nisu diskriminisane u pogledu prezentacije.
U skoro svim prilozima ima mus$karaca, dok Zena ima u 7, 13. 1 21. prilogu u emisiji.

Potrebno je vise senzibilisati medije u pogledu pitanja rodne ravnopravnosti, ali i skrenuti im paznju na doprinos
koji mogu da daju rasvetljavanju drustveno vaznih tema.

2.5. Sremska TV - Sid
Eva Radovanovi¢

Za uzorak su odabrane &etiri emisije Info regionalne Sremske televizije Sid, ta¢nije od 5, 6, 7. i 8. maja 2008. Od
ukupno 49 priloga (bez najavnih, odjavnih $pica, vremenske prognoze i sporta), u 15 priloga se prezentuju zene razlici-
tih profila: predstavnice javnih preduzeéa (Cetiri), zdravstvenih, predskolskih i obrazovnih ustanova (osam), predstavni-
ce udruZenja Zena (dve), nevladinih organizacija (dve) i predstavnice lokalnih vlasti (Sest).

U monitoringu smo se koncentrisali na Zene u politici 1 rodnu ravnopravnost. U analiziran korpus, kada je re¢ o
zenama subjektima, ulaze oni prilozi koji se odnose na politiku u uZem smislu i/ili rodne ravnopravnosti. Ovo je vazno
naglasiti jer nije svih 15 priloga u kojima se pominju zene ispunilo ove uslove. Broj priloga koji se odnose na politiku,
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izbore, politicare/ke je 38. Ovi prilozi su najviSe koncentrisani na izbore za lokalne parlamente u Vojvodini, zapravo u
Sremu, §to je veoma vazno — ovo jeste regionalna televizija.

Tabela 18. Mesto priloga u emisiji, Sremska TV, Sid

Mesto priloga u emisiji

ukupno

broj priloga %
van bloka o izborima 25 65,8
u bloku o izborima - drugo mesto u Vojvodini, lokalni 13 342
38 100,0

U ovih 38 priloga — na koje smo se u monitoringu usmerili — registrovano je 39 subjekata, od ¢ega su 8 zene. Od
toga su samo dve Zene politi¢arke-kandidatkinje u uzem smislu.

Tabela 19. Pol subjekta, Sremska TV, Sid

Pol subjekta

broj subjekata prema polu %
muski 31 79,5
zenski 8 20,5
ukupno 39 100,0
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U dva priloga pominju se Zene politi¢arke i to ne kao kandidatkinje, ve¢ samo kao ¢lanice odredene politicke par-
tije koje u ime svoje stranke zastupaju neke od aktivnosti u predizbornoj kampanji: konkretno, u ovom uzorku, pokla-
njanje kompjuterske opreme osnovnoj $koli u Berkasovu i o tradicionalnoj stranackoj proslavi pravoslavnog Purdevda-
na u Sidu. Obe Zene su predstavnice DSS, a ova partija prisutna je sa 12,5% i u tim sluajevima je predstavljaju muski
subjekti, dok dve zene ispred DSS ¢ine 1,4% svih subjekata.

Zanrovski najzastupljenija forma prezentacije subjekata politi¢arki u svim prilozima je autorski izvestaj, van bloka
i u bloku o izborima centralne informativne emisije /nfo i vezan je uglavnom za aktuelni ili pseudodogadaj. Audio-
vizuelna prezentacija subjekata je u svim prilozima aktuelni video-snimak — tonski. Prose¢na duzina tonskog govora sub-
jekata — Zena politi¢arki je 22,33 sekunde, dok je ukupno tonskog govora 1.427 sekundi. Zene uZivo govore 232 sekun-
de. Zene, dakle, nisu diskriminisane u pogledu audio-vizuelne prezentacije i njihov glas se ¢uo u programu, iako je “Zen-
skog” govora malo, jer je malo i Zena.

Profesionalije nisu upotrebljavane za sve zenske subjekte, ali nekad jesu — §to je pozitivno iako je to i dalje nedo-
sledna upotreba neseksistickog jezika.

Tabela 20. Zena kao akter, Sremska TV, Sid

Zena kao akter
broj Zzena aktera %
zena glavna akterka 1 12,5
zena sporedna akterka 7 87,5
ukupno 8 100,0
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Zene su &edée sporedni nego glavni akteri. Sporedni akteri su onda kada je u prilogu pored njih muskarac koji je
na funkciji. Ovo su najcesce predstavnici vlasti, dok su Zene predstavnice vlasti na niZoj instanci ili drugi subjekti koji
nisu u prvom planu u prilogu i interpretiranom dogadaju.

Zene — predstavnice lokalnih vlasti i pojedinih politi¢kih partija govore i zastupaju odredene aktivnosti koje se rea-
lizuju u sklopu lokalne politicke strukture: decentrallizacija i reforma sistema socijalne zastite, ulaganje u sport, pove-
¢avanje kapaciteta predskolskih ustanova i obezbedivanje novih radnih mesta u ovim ustanovama (izgradnja novog
objekta predskolske ustanove “Pcelica” u Sr. Mitrovici), rezultati rada lokalne samouprave i nova ulaganja u izgradnju
prioritetnih objekata u opstini Sid (dozvola za izgradnju nove benzinske pumpe), aktivnosti politic¢kih stranaka u pred-
izbornoj kampanji (poklanjanje kompjuterske opreme osnovnoj skoli u Berkasovu), tradicionalno proslavljanje strana-
cke slave Purdevdana. Iz tema o kojima Zene govore moze se videti njihova aktivnost na lokalnom nivou, koja je pre-
vashodno orijentisana na socijalna pitanja — $kolstvo, brigu o deci, sport. Na osnovu kodeksa za analizu ove informativ-
ne emisije zastupljene su socijalne teme i teme koje spadaju u kategoriju drugo. Odnos subjekata prema ovim temama
je pozitivan — afirmativan.

Veoma je znacajno to $to je paznja posvecena udruzenjima zena. UdruZenja Zena koja postoje u skoro svim opsti-
nama u Sremu veoma su vazan Cinilac na lokalnom nivou, posebno u vezi sa socijalnom zastitom, kulturom, o¢uvanjem
tradicije 1 obicaja i razvojem seoskog turizma. Na Sremskoj televiziji u dva priloga su Zene iz udruzenja “Morovi¢anke”
i zene iz Indije.

2.5.1. Zakljucak

Na osnovu dobijenih rezultata majskog monitoringa Sremske TV Sid nisu registrovani subjekti (bez obzira na pol)
koji govore o akterima Zenama u politici, niti o Zenama iz bilo kojih drugih oblasti.

Najzastupljeniji subjekti u informativnoj emisiji /nfo u svim prilozima su muskarci (kako u bloku, tako i van bloka
o izborima), pretezno kao predstavnici lokalnih opstinskih vlasti i odredenih politickih partija. Osim njih, u veoma
malom broju, prezentovano je pet Zena — politicarki na lokalnom nivou i samo jedna predstavnica na pokrajinskom nivou
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(zamenica pokrajinskog sekretarijata za sport i omladinu). Najéesce, tacnije tri puta, pojavljuje se nacelnica Opstinske
uprave za socijanu zastitu, za sport i za preds$kolsko obrazovanje, Natasa Kop¢ic.

Na osnovu podataka iz sadrzaja moze se zakljuéiti da su zene-politiCarke uopsteno veoma malo zastupljene. Moze
se konstatovati da nijedna od navedenih predstavnica lokalnih vlasti ne zastupa lidersku funkciju neke politicke stranke.

2.6. Dnevnik
mr Dejan Pralica

Cilj ovog istrazivanja jeste utvrdivanje specifi¢nosti mesta i polozaja Zene u politici na osnovu kvantitativno-kva-
litativne analize medijskog izvesStavanja o zenama-politicarkama u dnevnom listu Dnevnik za vreme predizborne kam-
panje za republi¢ke, pokrajinske i lokalne izbore koji su odrzani 11. maja 2008.

U narednim poglavljima bice prikazan tretman kakav su u listu Dnevnik imale politiCarke za vreme predizborne
kampanje, koliko su se ¢esto pojavljivale, o kakvim su temama govorile i u kakvom su svetlu prikazane. Dobijeni poda-
ci, odnosno rezultati istrazivanja nastali su na osnovu korpusa praéenja lista Dnevnik u periodu od 25. aprila do 7. maja
2008. godine.

2.6.1. Rezultati analize za Dnevnik

Istrazivanje obuhvata pracenje sedam brojeva lista Dnevnik, i to: 25. april (broj 21.985), 26-28. april (21.986), 29.
april (21.987), 30. april — 2. maj (21.988), 3. maj (21.989), 5. maj (21991) i 7. maj 2008. (21.993).
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Tabela 21. Prikaz tekstova o izborima u Dnevniku

Ukupan broj tekstova u | Ukupan broj teksto- | Ukupan broj tekstova o
Dnevnik broj Datum svih sedam va o0 izborima u svih | Zenama-politicarkama u
primeraka sedam primeraka | svih sedam primeraka
1.075 127 15+ (12)
Ukupan broj tekstova po| Tekstovi o izborima TekStO.Yl 0 Zenama-poli-
rimerku po primerku ticarkama po
p primerku
21.985 25.4.2008. 178 23 3+(6)
21.986 26-28. 4. 2008. 90 12 1
21.987 29. 4. 2008. 180 21 4+(2)
21.988 30.4 —2.5.2008. 147 13 2
21.989 3.5.2008. 175 19 1+(1)
21.991 5.5.2008. 148 22 2
21.993 7.5.2008. 157 17 2+ (3)

1z tabele se vidi da je u sedam analiziranih brojeva lista Dnevnik, od ukupno 1.075 tekstova, 127 tekstova, odno-
sno 11,8% bilo posveceno izborima.

1 Podaci u zagradi odnose se na tekstove u kojima se zena-politicarka samo pominje kroz ime i prezime na izbornoj listi ili kao ucesnica na nekoj
tribini, konvenciji. U takvim tekstovima Zena nije ni subjekt, ali ni akterka. U detaljnijoj analizi bi¢e predstavljeno samo 15 tekstova u kojima je
zena subjekat, odnosno akterka, a tekstovi gde se pominje samo imenom i prezimenom nece biti analizirani.
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Od ukupnog broja izbornih tekstova — 127, samo 15, odnosno takode 11,8%, posveceno je zenama u politici. Ako
se tom broju doda jo§ 12 tekstova u kojima se Zzena pominje samo kroz ime i prezime na izbornoj listi ili kao ucesnica
na nekoj tribini, onda je taj broj 27, §to je 21,2%.

O Zenama - politi¢arkama najéesée se pise u formi izvestaja (osam tekstova), tri puta se javlja forma tipa “smes$na
izjava” u podrubrici Biseri. Na primer, citira se izjava Biljane Srbljanovi¢ (LDP) izvucena iz konteksta, koja je naslov-
ljena sa “Mozgalica”: “Grad treba da ulozi u mlade mozgove i talente i omoguc¢i im da dobiju dozvolu za gradnju.”
Ovakve izjave ne treba tumacditi u kontekstu omalovazavanja Zena, buduci da su za sedam dana pracenja lista Dnevnik
samo tri puta zabelezeni lapsusi Zena, a da se u proseku registruje vise od 10 lapsusa po primerku lista. Takode, dva puta
zene se pominju u ¢lancima (u tekstu o tome ko je zaduzen za politicku kampanju u medijima i javnosti i o debati o auto-
nomiji Vojvodine) i jedanput u saopitenju UdruZenja novinara Srbije u kojem se osuduje incident Nenada Canka, pred-
sednika LSV, koji je izbacio novinarku Dnevnika Snezanu Nikolié, koja ga je intervjuisala. Tada se samo usput pominje
Sefica Cankovog kabineta, Sanja Siflis.

Tokom monitoringa, samo u jednom tekstu u Drevniku zena-subjekat govori o rodnoj ravnopravnosti i u¢e$éu zena
u politici. Re¢ je o tekstu pod naslovom “Za mandate trée i kandidatkinje”, u kome predsednica Upravnog odbora
Novosadske novinarske $kole, Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢, govori upravo o ovom istrazivanju. U preostalih 14 teksto-
va zene govore iskljuéivo o politi¢koj situaciji, stanju na Kosovu, integraciji Srbije u EU, poljoprivredi i srodnim tema-
ma. Nijednom se ne pominju “Zenske teme” tipa: radanje, natalitet, pravo na abortus, zaposljavanje i nasilje nad Zena-
ma. Detaljno posmatrano, tekstovi u kojima su Zene uéesnice u politici bave se slede¢im: napadom Nenada Canka na
novinarku Dnevnika, kreiranjem politicke kampanje, kritikom politickih protivnika i polozajem Vojvodine.

Kada se Zene nalaze u poziciji akterki (da o njima neko govori), u dva slucaja rec je o kritici njihovog rada (o Maji
Gojkovi¢, sada ve¢ bivSoj gradonacelnici Novog Sada, odnosno o osudi napada na aktivistkinju DS u Subotici, Miru
Nikoli¢-Saréevié).

Dakle, u tekstovima se ukupno, kao subjekat ili akterka, pominje 11 Zena, od toga najéesée — tri puta javlja se
Biljana Srbljanovi¢ iz LDP, odnosno dva puta Maja Gojkovié¢ (bivsa gradonaéelnica Novog Sada). Ostale zene — akti-
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Tabela 22. Zene u ulozi subjekta i aktera, ulestalost javijanja i kontekst

Zena Subjekat | Akter E:r(.)] . Kontekst
pominjanja
Aktivistkinja DS u Subotici Mira Nikoli¢-Sar¢evi¢ X 1 pozitivan
(Bivsa) gradonacelnica Novog Sada Maja Gojkovi¢ X 2 negativan
Predsednica UO Novosadske novinarske $kole x 1 neutralan
Dubravka Valié¢ Nedeljkovié
Biljana Srbljanovi¢, LDP, dramaturg X X 3 negativan (dva puta)
neutralan (jedanput)
Snezana Samardzi¢-Markovié, G/ 7+ X 1 negativan
Predsednica Politi¢kog saveta LDP Vesna Pesié¢ X 1 neutralan
Predsednica OO G17+ u Kanjizi ErZebet Sinkovi¢ X 1 neutralan
Sefica Kabineta predsednika LSV Sanja Sifli§ X 1 negativan
Narodna poslanica i portparolka LSV
Aleksandra Jerkov X X 2 neutralan
Koordinatorka inicijative mladih za ljudska prava
. . X 1 neutralan
Tanja Mati¢
Predsednica OO SPO u Vrscu Dragana Josifovié¢ X 1 neutralan
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O zenama, kao akterkama, govore stranacke kolege, odnosno politi¢ki protivnici ili novinari. Maja Gojkovié¢ jav-
lja se dva puta kao akterka i oba puta u negativnom kontekstu — jedanput njenu politiku kritikuje predsednik Gradskog
odbora LSV u Novom Sadu, Aleksandar Jovanovi¢, a drugi put novinar lista Dnevnik Porde Borojev. U negativnoj ulozi,
kao akterka, nalazi se i Sanja Sifli§, $efica Kabineta lidera LSV Nenada Canka, koju UdruZenje novinara Srbije kritiku-
je u saopstenju jer je “otkazala gostoprimstvo fotoreporteru Dnevnika...” Samo jedanput Zena akterka je posredno u pozi-
tivnom kontekstu, i to u izvestaju iz Subotice, kada predsednik tamosnjeg odbora DS, Sasa Vucinié, osuduje napad na
svoju stranatku koleginicu Miru Nikolié¢ Saréevié.

Tekstovi u kojima su Zene-subjekti neutralnog su stava, ako se posmatra iz konteksta novinara, osim tri “izjave”,
odnosno lapsusa u podrubrici Biseri, u kojima se pojavljuju Biljana Srbljanovi¢ iz LDP (dva puta) i SneZzana Samardzic-
Markovi¢ iz G17+.

Interesantan je i podatak da se profesionalije, odnosno forme zanimanja i titule u Zenskom rodu, osim u dva sluca-
ja, dosledno sprovode. Tako se upotrebljavaju forme: predsednica, gradonacelnica, aktivistkinja, portparolka, narodna
poslanica, koordinatorka, Sefica. Dva slu¢aja beleze muske forme, od ¢ega je jedna dramaturg — za Biljanu Srbljanovié
i jednom se Maja Gojkovi¢ pominje kao gradonacelnik i to u komentaru novinara Porda Borojeva. Opravdano mogu da
pretpostavim da je novinar namerno uporebio “musku formu”, posto je i sama Maja Gojkovi¢ vise puta govorila kako
je ona “gradonacelnik, a ne gradonacelnica”. Gotovo stoprocentno posStovanje rodne ravnopravnosti u jeziku lista
Dnevnik nije novost i izuzetak, buduéi da ovaj novosadski medij, uz Radio 021, neguje rodno senzibilisan jezik, na $ta
je presudnog uticaja imala prof. dr Svenka Savié i Zenske studije i istraZivanja “Mileva Mari¢-Ajnstajn”.

2.6.2. Zakljucak

Istrazivanje koje je sprovedeno za vreme predizborne kampanje od 25. aprila do 7. maja 2008. u listu Dnevnik,
pokazalo je da se u vrlo malom broju tekstova o izborima kao subjekat, odnosno akterka pojavljivala Zena (127 teksto-
va o izborima — 15 tekstova u kojima se Zena pominje). Od 15 tekstova, samo u jednom se promovise zenska ravoprav-
nost i afirmiSe ucesce zena u politici. Ostali tekstovi govore o uobi¢ajenim temama i ni po ¢emu se ne razlikuju od onih
u kojima su muskarci subjekti, odnosno akteri radnje.
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Za ovakav odnos tekstova i tema postoje dva moguéna razloga — ili se Zene zaista nisu bavile rodno osetljivim
temama ili novinarima to nije bilo interesantno, te su pisali samo o dnevno-aktuelnim politi¢kim temama. Buduéi da su
novinari/novinarke Dnevnika rodno senzibilisani (§to se moZe uociti kroz doslednu upotrebu zenskih oblika za zanima-
nja, funkcije i titule), veéa je verovatnoca da su se ipak zene u politici dominantno bavile “tradicionalnim” politi¢kim
temama kod nas (Kosovo, integracija Srbije u EU, poljoprivreda, autonomija Vojvodine i sli¢no).

3. Zakljuc¢na razmatranja o zastupljenosti Zena politicarki u predizbornoj kampanji u elektronskim i Stam-

panim medijima na srpskom jeziku i preporuke za dobru praksu

Generalni zaklju¢ak za medije na srpskom jeziku mogucée je dati samo za elektronske medije jer se pisani razliku-
ju po mnogo kategorija koje su neuporedive sa ostalima.

Najvaznije razlike ispoljile su se izmedu RTV Vojvodine kao Javnog servisa i manjih, komercijalnih, regionalnih,
gotovo lokalnih medija u Vojvodini. Regionalni mediji su viSe paznje poklanjali lokalnim izborima i dogadajima u lokal-
nim zajednicama u Vojvodini i ovde su se nasli dogadaji i subjekti kojih na RTV Vojvodine nema.

Najvise zenskih subjekata, apsolutno ne procentualno, bilo je na TV Panoniji — 15.

RTV Vojvodine izvestavala je Sematski — bez medijske inicijative, ili su posredi bile agencijske vesti ili dogadaji
koji se prate zbog stranke koja ih organizuje, drZzavnog ili pokrajinskog funkcionera koji ga je posetio i sl. U tom smi-
slu regionalne televizije viSe prate neke “manje vazne” dogadaje na lokalnom nivou, ¢ak i kada je re¢ o kampanji.

Na RTV Vojvodine bilo je reci o nekoliko lokalnih lista u Novom Sadu, ali se gotovo uopste nije posvetila paznja
nekoj listi u ostalim ops$tinama u Vojvodini.

Na lokalnom nivou Zene su vidljivije. Potrebno je da pri izboru vesti mediji viSe vode rauna o relevantnosti teme,
javnom znacaju dogadaja, nego o polozaju osobe koja u dogadaju ucestvuje — Zena je malo na najvi§im pozicijama.

Takode je potrebno da mediji posvete viSe paznje rodnoj ravnopravnosti i priblizavanju ovih principa gradanima,
bar kada je re€ o izborima i zakonskim obavezama u tom pogledu.
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Conclusions and Reccomendations for the Good Practice

General conclusion could be made for the electronic media only since the print media differ in a number of
categories which are not compareable.

The biggest difference is between RTV Vojvodine as Public Broadcasting Sevice and smaller, comercial, regional
and local media operatingon the territory of Vojvodina. Regional Media put more attention to local elections and events
occuring in the local communities around Vojvodina — respective events often did not appear on RTV Vojvodina.

Most female subjects, in absolute numbers not percentages, were present in the program of TV Panonija -15.

Reports broadcasted on RTV Vojvodine were shematic- lacking media intitiative. Those were either agency news
or events covered because of the political party organizing it ot he minister visiting it etc. In this sense, regional TV
stations covered “less important” local events.

RTV Vojvodine included several local election lists in Novi Sad in their reports but did not include any of the
election lists in the other Vojvodina municipalities.

Female candiates are more visible at the local level. Media should take into account if the topic is relevant and
important for the public and not if the person who takes part has an important position — there is a few females holding
important positions. Furthermore, the Media should promote gender equity and its principles making them easier to
understand for the citizens.
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Visnja Bacanovié¢ 32-055.2(497.113)(=511.141)
Zuzana Serendes, [§tvan Kolar§

ZASTUPLJENOST ZENA POLITICARKI U PREDIZBORNOJ KAMPANJI U MAJU 2008.
GODINE U ELEKTRONSKIM I PISANIM MEDIJIMA NA MADARSKOM JEZIKU

SAZETAK

Tokom monitoringa pracen je program Javnog servisa Vojvodine na madarskom jeziku i Magyar Szo (Madar So),
list sa dugom tradicijom izlazenja. Prikazani su podaci za sve medije posebno, ali medu njima nema bitnijih razlika.
Osim na broj Zena u ovim programima (koji je zanemarljiv), akcenat je stavljen i na nacin na koji ovi mediji tretiraju
rodnu i ravnopravnost uopste, kao i na to ko su subjekti koje favorizuju ovi mediji i koji reprezentuju madarsku nacio-
nalnu zajednicu u Vojvodini.

Kljuéne reéi: predizborna kampanja, politicarke, kandidatkinje, mediji na madarskom jeziku, rodna ravnopravnost
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Visnja Bac¢anovi¢
Zuzana Serence$, IStvan Kolar$

REPRESENTATION OF FEMALE POLITICIANS IN ELECTRONIC AND PRINT MEDIA IN
HUNGARIAN LANGUAGE DURING THE PRE-ELECTION CAMPAIGN 2008.

SUMMARY

The monitoring process included the program in Hungarian language broadcasted on Public Broadcasting Service
of Vojvodina and the long tradition daily newspapers in Hungarian language Magyar Szo. The collected data are
presented for each of the monitored media individually. There is no significant variation in the collected data. The focus
is on the number of females in respective programs (not noteworthy), the manner in which the respective media treat

gender equity, and the subjects that are being favored as the representatives of Hungarian community by the respective
media.

Key words: Pre-election Campaign, female politicians, female candidates, media in Hungarian language, gender
equality
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1.Uvod

Na politickoj sceni u Vojvodini deluju ukupno etiri stranke vojvodanskih Madara: Savez vojvodanskih Madara
(SVM), Demokratska stranka vojvodanskih Madara (DSVM), Demokratska zajednica vojvodanskih Madara (DZVM) i
Gradanski savez Madara (GSM).

Nakon Cetrnaestogodisnjeg perioda izrazitih medustranackih trzavica i medusobnih napetosti izmedu prve tri, a
koje su inace sve potekle iz nekada jedinstvene “istorijske DZVM”, formirane odmah po uvodenju visestranacja u Srbiji,
SVM, DSVM i1 DZVM, okupile su se krajem 2007. godine u jedinstvenu Madarsku koaliciju. Ova koalicija je (sa svojim
kandidatom IStvanom Pastorom) ucestvovala na predsednickim izborima u Srbiji, na kojima je u prvom krugu osvojila
oko 93.000 glasova. To je dalo izraziti polet politickim akterima u vojvodanskoj madarskoj zajednici, koji je odrzao
Madarsku koaliciju 1 nakon predsednickih izbora, imajuci u vidu da su ve¢ bili izvesni lokalni 1 pokrajinski izbori za maj
2008. a da su naknadno za isti datum raspisani i parlamentarni. Tri stranke u ovoj koaliciji usvojile su zajednicki pro-
gram i platformu, kao i zajednicki koncept autonomija, a izbornu kampanju gradile su pre svega na ambiciji da politi¢ki
kapitalizuju to zajedni$tvo posle dugih godina razjedinjenosti, raGunajuci i da ¢e nakon izbora biti i osnaZeni ve¢im bro-
jem svojih politickih predstavnika na sva tri nivoa vlasti. Uspeh je, medutim, bio relativan i manji od o¢ekivanja, ako se
ima u vidu da je Madarska koalicija osvojila manji broj glasova nego $to je racunala, a i manje nego na predsednic¢kim
izborima (sada je dobila oko 77.000 glasova).

Cetvrta, najmlada stranka vojvodanskih Madara — Gradanski savez Madara (inaée najslabija politicka stranka od
Cetiri madarske) ostala je mimo Madarske koalicije. lako je u pocetku prilikom njenog formiranja u¢estvovala u prego-
vorima, zbog nesuglasica ostala je van okvira tog bloka, a na izborima (na lokalnom nivou) nastupala je samostalno, zau-
zimajudi opozicioni stav prema Madarskoj koaliciji.

Monitorovani mediji na madarskom jeziku su radio i televizija Javnog servisa Vojvodine na Madarskom jeziku i
Magyar Szo (Madar So), dnevni list. Korpus je obuhvatio centralne informativno-politicke emisije: Radio vesti i Vecernji
dnevnik u periodu od 14 dana, od 25. 4. do 8. 5. 1 7 brojeva dnevnog lista Madar So od 2. 5. do 8. 5. 2008.
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2.1. Televizija RTV Vojvodine na madarskom jeziku
Istvan Kolar$

Analizirane su centralne informativno-politi¢ke emisije na RTV Vojvodine, redakcije na madarskom jeziku od 25.
4. do 8. 5.2008. U tom periodu emitovan je 371 prilog u 14 emisija. Od toga je 160 priloga posveceno unutrasnjopoli-
ti¢koj sutuaciji, a u izbornom bloku emitovano je 83 priloga, §to ¢ini 51,9%. Izborni prilozi su bili posveéeni najvise

izborima za republicki parlament.

Tabela 1. Mesto priloga u emisiji, RTV2, Hirado

Mesto priloga u emisiji

broj priloga %
van bloka o izborima 77 48,1
u bloku o izborima — nivo republike 58 36,3
u bloku o izborima — nivo pokrajine 14 8,8
u bloku o izborima — lokalni u Novom Sadu 6 3,8
u bloku o izborima — Beograd ,6
u bloku o izborima — drugo mesto u Vojvodini, lokalni 4 2,5
ukupno 160 100,0

Od opstina u Vojvodini najvise je onih u kojima zivi ve¢insko madarsko stanovnistvo.
U prilozima koji su praceni, od 165 subjekata samo 3 su Zene. Od toga su dve funkcionerke republickih vlasti i

jedna kandidatkinja — predstavnica lokalne uprave u Kanjizi i ¢lanica DS.
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Tabela 2. Pol subjekta, RTV?2, Hirado

Pol subjekta

broj subjekata po polu %
muski 141 85,5
zenski 3 1,8
nema, subjekt nije pojedinac 21 12,7
ukupno 165 100,0

Grafikon 1. Pol subjekta, TV Vojvodine 2, Hirado
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Zene se pominju u jo§ jednom prilogu, ali je tada subjekt institucija, a ne Zena — Pokrajinski zavod za ravnoprav-
nost polova predstavio je projekat i istoimeni zbornik radova “Evropska unija i Zene”. Iako je na ¢elu institucije Zena,
koja je promovisala projekat, kao subjekt predstavljen je Zavod kao institucija bez osobe koja ga reprezentuje. Isto tako
u prilogu se govorilo samo o konkretnom projektu, a ne i 0 samom Zavodu i rodnoj ravnopravnosti uopste i znacaju koji
ovaj projekat u tom smislu ima. I ovaj prilog, kao i dva u kojima su subjekti funkcionerke, neautorski je tekst, vest, dok
je povod izvestavanja u ovim prilozima aktuelni dogadaj. Jedini prilog u kojem je Zena dobila duze vreme i sloZeniju
formu prezentacije je razgovor u studiju sa Erzebet Sinkovi¢, kandidatkinjom DS i funkcionerkom u Kanjizi. Ipak, ni
ovde Zena nije govorila u svoje li¢no ime ve¢ je predstavljala aktivnosti lokalnih vlasti i program stranke na ¢ijoj je listi.
To je ujedno i jedina Zena nesrpske nacionalnosti u CIPE televizije na madarskom jeziku. Ovaj prilog je pozitivan pri-
mer jer je medijska inicijativa i slozenija forma prezentacije koja je omogucila Zeni da se direktno obrati bira¢ima.

Tokom predizbornog perioda u 7V dnevniku su se povremeno predstavljali kandidati kao gosti u studiju, gde je
voditeljka razgovarala sa njima. U posmatranom periodu bilo je 7 takvih predstavljanja u pojedinac¢nom trajanju od 3 do
5 minuta. U ovom prilogu, koji traje 236 sekundi, kandidatkinja na pokrajinskim izborima iz Kanjize i predsednica
opstinske organizacije GI7+, Erzebet Sinkovié, govorila je o socijalnim temama, odnosno o tome §ta je uradeno na planu
zaStite porodice i Zena i koje su dalje namere ove stranke. Odgovarajuéi na pitanja voditeljke, ona je govorila o progra-
mu zastite dece, otvaranju SOS telefona, organizovanju preventivnih ginekoloskih pregleda, sprecavanju nasilja unutar
porodice, zastiti trudnica od diskriminacije prilikom zaposljavanja i otvaranju kancelarije za mlade. To je, znaci, jedini
prilog u posmatranom predizbornom periodu u kojem je prezentirana kandidatkinja i u kojem su teme bile vezane za
zenu i porodicu.

Osim ovog, emitovano je jo§ $est medijski iniciranih priloga i u svima su subjekti muskarci. Zena je sporedna
akterka jednog priloga, kada se pojavljuje zajedno sa muskarcem — predsednikom Srbije na prvomajskom skupu radni-
ka. Re¢ je o republi¢koj sekretarki za rad i socijalna pitanja, Snezani Lakicevi¢ Stojaci¢. U prilogu je akcenat stavljen
na radnike i Tadic¢a, dok nije pomenuto $ta je Snezana Lakiéevi¢ Stojacic rekla i koja je bila svrha i povod njenog pojav-
ljivanja — spomenuto je samo da je bila prisutna. U tom smislu se ovaj prilog ne moze u potpunosti smatrati prilogom sa
zenskim subjektom ili prilogom o Zeni politicarki, jer ona nije ni akter ni tema.
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Prilog u kom je zena glavna akterka jeste preneta izjava Tanje Miscevi¢, direktorke Kancelarije za pridruzivanje
EU. U prilogu ona pozdravlja potpisivanje sporazuma o SSP. Ovde su integracije EU od strane Zene stavljene u poziti-
van kontekst — o njima se govori afirmativno.

Oba spomenuta priloga emitovana su u istoj emisiji, u 7V dnevniku od 30. aprila. U prvom prilogu, koji je van
izbornog bloka sa temom koja je indirektno vezana za izbore, direktorka Kancelarije Vlade Srbije za pridruzivanje EU,
Tanja Miscevic, na konfrenciji za novinare govori o Sansama Srbije da do 2012. godine postane ¢lanica EU. Prilog traje
36 sekundi, na snimku se vidi subjekat i spikerka prepri¢ava njene reéi.

2.2. Radio Novi Sad — RTV Vojvodine, program na madarskom jeziku

U Vecernjem dnevniku radija Javnog servisa Vojvodine na madarskom jeziku emitovan je za 14 dana 281 prilog,
dok je politici posveéen 151 prilog, od toga 79 u izbornom bloku.

I ovde je veéina priloga posvecena republi¢kim izborima, §to ukazuje na Cinjenicu da je svrha ovog programa da
pripadnike madarske nacionalne zajednice informise o zbivanjima u republici, manje u Vojvodini i lokalnim sredinama,
dok je, s druge strane, u programu prisutno vise subjekata nesrpske nacionalnosti i lista Madarska koalicija je domina-
ntna u predizbornom bloku.
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Tebela 3. Mesto priloga u emisiji, Radio Novi Sad, Vecenji dnevnik na madarskom jeziku

Mesto priloga u emisiji

broj priloga %
van bloka o izborima 72 47,7
u bloku o izborima — nivo republike 73 48,3
u bloku o izborima — nivo pokrajine 4 2,6
u bloku o izborima — lokalni u Novom Sadu 1 7
u bloku o izborima — drugo mesto u Vojvodini, lokalni 1 Vi
ukupno 151 100,0

U radijskoj CIPE prikazane su tri Zene kao subjekti. Od toga su dve kandidatkinje: Ivana Duli¢ Markovi¢, Vesna
Pesi¢ 1 Nadezda Milenkovié, ekspertkinja za marketing. Ovo je primer dobre prakse jer je Zeni dat prostor da govori o
svom licnom miSljenju o vaznoj temi — predizbornoj kampanji, i da da svoju liénu ocenu na osnovu kompetencije.
Novinari su njeno misljenje prepoznali kao vazno i to je dobar primer. Uocljivo je kako nema nijedne Zene predstavni-
ce madarske nacionalne manjine.
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Tabela 4. Pol subjekta, Radio Novi Sad, Vecenji dnevnik na madarskom jeziku

Pol subjekta
broj subjekata po polu %
muski 129 85,4
zenski 3 2,0
nema, subjekt nije pojedinac 19 12,6
ukupno 151 100,0

Obe kandidatkinje, ¢lanice LDP 1 G17+ govore o politickoj situaciji i odnosima koji su u vezi sa SSP, koji ocenju-
ju kao pozitivne, dok reakcije pojedinih aktera na izborima ocenjuju negativno. U oba slucaja re¢ je o njihovim izjava-
ma na stranackim konferencijama i dogadajima te su one prisutne kao “jedne od...” ¢lanova/Clanica stranke. To je posle-
dica vaznih polozaja koje ove zene zauzimaju u svojim strankama. Vesna Pesi¢ kao predsednica Politickog saveta stran-
ke i Ivana Duli¢ Markovi¢ kao potpredsednica stranke.

Najzastupljeniji Zanr je vest sa 85,3%. Veoma je mali procenat slozenijih Zanrova. Zene su u 2 od 3 slu¢ajeva pre-
zentovane kroz vest dok je samo Nadezda Milenkovi¢ prezentovana u slozenijoj formi — specijalne izjave.
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Tabela 5. Zanr i pol subjekta-ukritanje, Radio Novi Sad, Vecenji dnevnik na madarskom jeziku

Pol subjekta Zanr

zanr
vest autorski izvestaj specijalna izjava intervju
muski 82,0% 12,5% 4,7% 0,8%
Pol subjekta zenski 100,0%
nema 100,0%

Muski subjekti u ime stranaka ¢ije su ¢lanice prisutne u radijskim prilozima, prisutni su sa 7,9% LDP i 9,2% Lista
za Evropsku Srbiju (Vojvodinu) koju predvodi DS.

Zanimljivo je da je Madarska koalicija zastupljena sa 7,2%, dakle manje od Liste za Evropsku Srbiju. Ispred ove
koalicije nama nijedne Zene.

Kontekst pojavljivanja Zenskih subjekata je, kao i u drugim monitorovanim medijima, javni, politicki, odnosno one
su u medijima prisutne kao javne licnosti na odredenoj funkciji, koje su “slué¢ajno” Zene, a ne kao zene koje zauzimaju
odredene funkcije.

Zakljuc¢ak — RTV Vojvodine — madarski jezik

Na osnovu iznetih podataka moZemo konstatovati da je broj priloga u kojima se promovisu zene kandidatkinje,
odnosno zene politi¢arke veoma mali, to jest, uglavnom ne postoji namerno i ciljano promovisanje politi¢arki i kandi-
datkinja. One se u najvec¢em broju pojavljuju u prilozima kada su akteri u dogodajima sa kojih se izvestava, npr. prisu-
tne su na nekoj manifestaciji ili vode konferenciju za novinare. Prema tome, pojavljivanje zenskih subjekata u prilozi-
ma uglavnom nije svestan izbor medija, odnosno urednika i novinara, nego je determinisan samim dogadajima i datim
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odnosima u politickom Zivotu. Mediji uglavnom izvestavaju o dogadajima u kojima ucestvuju vodeci funkcioneri u par-
tijama, a oni su, sa retkim izuzecima — muskarci. Drugim recima, mediji prosto preslikavaju postojece stanje u politi-
&kom Zivotu, i nije primetan neki poseban napor da se politi¢arkama ili kandidatkinjama daje veéi prostor. Zene, pripad-
nice madarske nacionalne zajednice, ali i ostalih manjinskih zajednica, nisu posebno izdvojene kao subjekti — nema ih.

Madarska koalicija predstavljena je sa 11% ukupnih subjekata i sve su muskarci. Pored toga, ¢lanovi Nacionalog
vecéa ove zajednice u Vojvodini takode su muskarci, kao i predstavnici lokalnih i pokrajinskih vlasti madarske nacional-
nosti; za razliku od, na primer, Programa na slovackom jeziku, u kojem se afirmise doprinos Zena nacionalnoj kulturi i
ocuvanju tradicije. Kada je re¢ o madarskom programu, ovo je izostalo.

U programu RTV Vojvodine na madarskom jeziku dominira pitanje Sporazuma o stabilizaciji i pridruzivanju (SSP)
i u skladu s tim se pojavljuju Zene koje njegovo potpisivanje pozitivno ocenjuju.

Primeri dobre prakse su medijski inicirane izjave i razgovori sa dve Zene — na radiju i televiziji, gde su one pozva-
ne da govore u svoje li€no ime o relevantnim temama. I ovde zaklju¢ak moze biti da su izbor tema i selekcija vesti veoma
vazni kada je re¢ o broju Zena u medijima i nediskriminatorni pristup i delovanje.

2.2. Madar so (Magyar Sz0)
Zuzana Serende$

List Magyar Szo (Madar so) jedini je dnevni list na madarskom jeziku u Srbiji, sa dugom, 64-godi$njom tradici-
jom izlazenja. Prvi broj pojavio se u Novom Sadu 1944. godine pod nazivom Slobodna Vojvodina, da bi godinu dana
kasnije poceo da izlazi pod danasnjim nazivom, Madar So. List je izlazio u okviru novinsko-izdavacke kuée Forum sa
sediStem u Novom Sadu, i kao list od pokrajinskog znacaja za osnivaca je imao Skupstinu Vojvodine. Ulogu osnivaca
2004. godine preuzeo je Nacionalni savet vojvodanskih Madara, nakon odluke pokrajinske skupstine da osnivacka prava
u manjinskim listovima prenese na manjinske savete, §to je izazvalo i rasprave u javnosti, ako se imaju u vidu pojedina
osporavanja pune legitimnosti sadasnjeg sastava manjinskih saveta. Nakon toga, 2005. godine u listu je poceta unutra-
$nja reorganizacija, a sustina tih promena je da se umesto u Novom Sadu, kao do tada, list od sada ureduje i kreira iz tri
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centra — Subotice, Sente i Novog Sada, sa osnovnom idejom da se na taj nacin vise pribliZi svojoj Citalackoj publici u
madarskoj nacionalnoj zajednici. Pocetkom devedesetih, kao izraz uredivacke orijentacije, u podnaslovu lista navodi se
da je to “list demokratske javnosti”, a danas, nakon reorganizacije, podnaslov je “dnevni list javnog Zivota”.

Iako su osnivacka prava preneta na Nacionalni savet, Pokrajina, kao i u slu¢aju drugih manjinskih listova, nasta-
vila je da dotira i izlazenje lista Madar so.

Istrazivanje obuhvata pracenje sedam brojeva lista Madar So 1 to: 25. april (broj 21045), 26-28. april (21046), 29.
april (21047), 30. april-2. maj (21048), 3—4. maj (21049), 5. maj (21050) i 7. maj 2008. (21052).
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Tabela 6. Prikaz tekstova o izborima u Madar so

Ukupan broj tekstova [Ukupan broj tekstova o Ukupanv broj tel.(stova 0
. . R . Zenama i
u svih sedam izborima u svih sedam C ey .
. . politicarkama u svih
primeraka primeraka .
sedam primeraka
Madar So broj Datum 448 79 9
Ukupan broj tekstova | Tekstovi o izborima po | TeRSt?‘.}i N
. . Zenama-politicarkama
po primerku primerku .
po primerku
21045 25.4.2008. 73 10 1
21046 26-28. 4. 2008. 68 17 2
21047 29. 4.2008. 65 9 0
21048 30. 4-2.5.2008. 65 12 2
21049 3-4.5.2008. 55 11 2
21050 5.5.2008. 44 2 0
21052 7.5.2008. 78 18 2

Iz tabele se vidi da je u sedam analiziranih brojeva lista Madar So, od ukupno 448 tekstova, 79 tekstova, odnosno
17,63% bilo posveéeno izborima ($to je za Sest procenata vise nego, recimo, u listu Dnevnik — vidi segment istrazivanja
o tom listu).
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Od ukupnog broja od 79 izbornih tekstova, samo 9 tekstova, odnosno, 11,39% posveéeno je zenama u politici (Sto
je priblizno zastupljenosti u listu Dnevnik). U dva broja od ukupno sedam monitorovanih izdanja tokom predizborne
kampanje nije zabelezen nijedan tekst koji pominje Zene-politi¢arke.

O zenama-politi¢arkama ili o “Zenskim” temama u kampanji najéesce se piSe u formi izvestaja (pet tekstova) i vesti
(dve).

Jednom je objavljen intervju sa politicarkom, kandidatkinjoim Madarske koalicije na pokrajinskim izborima i
direktorkom javnog preduzeéa “Vojvodina Sume” Martom Taka¢ (autorka Marta Varju) koji je (objavljen preko pola stra-
ne) posveéen pitanjima profesionalne orijentacije sagovornice (Sumarstvo, ekologija), ali i pitanjima ucesca i aktivizma
u politici (nade vezane uz izbore i plasman sopstvene koalicije, li¢ni kvaliteti kandidata). Zanimljivo je, medutim, da se
u ovom opseznom intervjuu uopsSte ne pominje tema uce$éa zena u politici, ne govori o tome ni sagovornica, kandidat-
kinja u izborima, niti joj autorka postavlja takvo pitanje.

Takode, list Madar So objavio je i jednu belesku ¢ija je tema korektni medusobni odnosi politickih rivala u izbo-
rima, a koja za povod ima direktan susret funkcionera i aktivista razlicitih izbornih koalicija (Za evropsku Vojvodinu
i Zajedno za Vojvodinu) na istom mestu (na sen¢anskom pijaénom trgu) prilikom deljenja propagandnog materijala
gradanima, afirmi$uci korektan odnos i iskazan nivo politi¢ke kulture, nasuprot najéesée prljavoj kampanji prema
suparnicima, a jedan od aktera ove beleske je Ivana Duli¢ Markovi¢, potpredsednica G/7+. Odnos novinara je ovde
afirmativan, dok je u svim ostalim tekstovima zabeleZen neutralan odnos autora teksta prema subjektu, odnosno temi.
Inace, izvestaji 1 vesti u izbornim prilozima u kojima se pominju Zene prenose informacije sa predizbornih skupova i
poseta.

Od ukupno devet tekstova sa izbornom tematikom u kojima se one pominju, Zene su u 4 teksta glavni akteri (ili
ravnopravni), a u 5 tekstova one su sporedni akteri. Cetiri od ukupno 9 tekstova ilustrovani su fotografijama na kojima
su zene-subjekti, a u svega 3 teksta one su i citirane (od toga jedan intervju sa kandidatkinjom Madarske koalicije i dva
izvestaja sa predizbornih konvencija u kojima se citiraju Ana Tomanova Makanova, kandidatkinja Demokratske stran-
ke, odnosno Judit Popovi¢, advokatkinja i portparolka LDP u Zrenjaninu). Ostali tekstovi samo navode prisustvo politi-
¢arki i teme o kojima su govorile. Samo u jednom tekstu govori se o nekoj od tema vezanih za Zene (puna naknada za
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porodiljsko odsustvo), a o tome govori muski subjekt na predizbornom skupu (Bozidar Peli¢, potpredsednik vlade i kan-
didat DS na konvenciji u Backoj Topoli).

Podaci o posmatranim brojevima lista Madar So pokazuju da nijednom nije bila zastupljena tema politicarki u
izborima ili uéesc¢a zena u politici, a da je neka od “Zenskih tema” u izbornim prilozima bila zastupljena svega jednom
(podrska Bozidara Peli¢a, kandidata DS i potpredsednika Vlade, punoj naknadi za porodiljsko odsustvo), mada ni u tom
izvestaju ovo nije bila centralna tema. Tematski okvir u kojem se prema pisanju lista krecu politiCarke-subjekti tekstova
su: poboljsanje stanja u kulturi, obrazovanju i sportskom Zivotu opstine, kao 1 borba protiv nezaposlenosti (Edit Fazekas
i Sarolta Bickei, obe kandidatkinje LSV na opstinskim izborima u Kanjizi), korektni odnosi izmedu politi¢kih rivala u
izborima (Ivana Duli¢ Markovi¢, potpredsednica G17+), evropske perspektive i otvoreno gradansko drustvo (Ana
Tomanova Makanova, kandidatkinja DS), apelovanje da se glasa za sopstvenu politi¢ku opciju (Elvira Kovaé, kandidat-
kinja Madarske koalicije na republickim izborima), znacaj stranih investicija (Jasna Mati¢, drzavna sekretarka za eko-
nomiju i regionalni razvoj, G17+), politicka situacija i u¢inak lokalne vlasti (Judit Popovi¢, advokatkinja i portparolka
LDP u Zrenjaninu), gazdovanje Sumama, ekologija i nade u izborni plasman sopstvene politicke opcije (Marta Takac,
direktorka javnog preduzeca “Vojvodina Sume” i kandidatkinja Madarske koalicije na pokrajinskim izborima) i zdrav-
stvo (dr Elvira Barna Tot, direktorka Doma zdravlja u Adi i kandidatkinja Madarske koalicije na pokrajinskim izbori-
ma). Podaci pokazuju da su od ukupno 9 Zena-subjekata izbornih tekstova u listu, po stranackoj pripadnosti najbrojnije
kandidatkinje Madarske koalicije (3), da su sa po dva subjekta zastupljene predstavnice GI/7+ i LSV, a po jednom iz DS
i LDP.

U tekstovima u listu Madar So, zanimanja i titule Zena-subjekata ne navode se sa sufiksom-zena, Sto bi po madar-
skim jezickim pravilima bilo moguce, §to znaci da se ne pravi razlika po rodnoj pripadnosti.

Zakljucak

Analiza pisanja lista Madar So tokom sedam dana predizborne kampanje pokazuje da su, i pored Cinjenice da su
tekstovi sa izbornom tematikom proporcionalno prisutniji nego u nekim drugim listovima (npr. u listu Dnevnik), zene
kao subjekti ili akterke prisutne su u izrazito malom broju (79 napisa o izborima, a ukupno 9 u kojima su zastupljene
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zene), da su one glavni akteri u svega 4 teksta, a samo tri puta su i direktno citirane. Od pomenutih tekstova, nijednim
se ne afirmiSe u¢esce zena u politici, a teme o kojima govore zene-subjekti nisu “zenski senzibilisane” i iste su kao i
teme muskih aktera u izbornoj kampanji, da bi i o jedinoj tradicionalno “Zenskoj temi” (naknada za porodiljsko odsu-
stvo) govorio upravo muski subjekt.

Ovakav rezultat izvesStavanja lista moguce je objasniti malim znacajem koji su i sami politi¢ki ucesnici/uéesnice
pridavali temi uceséa Zena u politici u ovim izborima, kao i nepostojanjem proaktivnog odnosa samog medija prema toj
temi. O tome najbolje svedoci primer obimnog intervjua sa jednom kandidatkinjom i direktorkom u kojem nijedna od
sagovornica nije smatrala za potrebno da “Zensko” pitanje uopste i dotakne.

Ovo je jos zanimljivije ako se ima u vidu da je dnevni list madarske manjinske zajednice izrazito senzibilisan u
odnosu prema manjinskim temama, a da to nije i u slucaju Zena, koje su takode manjina u politici.
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Conclusions

RTYV Vojvodine

The obtained data show that the number of media outputs promoting female candidates i.e. female politicians, on
the radio and TV program broadcasting on RTV Vojvodine, is rather insignificant. Furthermore, it could be concluded
that there is no targeted promotion of female politicians and candidates. Female politicians generally appear in the media
reports from an event or a conference. Hence, female subjects are not a calculated choice of the media, editors or jour-
nalists. Their appearance in the media outputs is determined by the nature of events and the political relations. RTV
Vojvodine reports from the events political party leaders participate in. The political party leaders are dominantly —
males. In other words, the political life is mapped in the program of RTV Vojvodine. There is no special effort to
provide more media space for the female politicians. Females, members of Hungarian national minority or other
minority communities are not singled out as media subjects-they do not appear on the RTV Vojvodine.

Madarska koalicija is presented with 11% of all subjects. All presenters are males. Moreover, all members of
National Council of Hungarian Minority in Vojvodina, appearing in the media outputs, are also males. The same is true
for the representatives of local and provincial authorities of Hungarian nationality appearing as subjects of media
outputs. In the program broadcasted in Slovak language, the contribution of females to Slovak national culture and
tradition preservation is positively affirmed. There is no such affirmation in programs broadcasting in Hungarian
language.

Stabilization and Accession Agreement (SAA) dominates the program of RTV Vojvodine broadcasting in
Hungarian language. Females supporting the signing of this document appear as media subjects, accordingly.

Media initiated statements and interviews with two females could be considered the examples of the good
practice. The interviews were made for radio and TV, with females expressing their views on relevant topics. It could be
concluded that the topic selection and news selection are rather significant concerning the number of females in the
media and non-discriminatory media approach.
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Magyar Szé

The analysis of the newspapers Magyar Szo during seven days of the pre-election campaign monitoring proved that
the number of females, as subjects, is insignificant although the total number of texts about elections is higher then in
other some other newspapers - for example newspaper Dnevnik. Total number of texts about elections is 79. Females
appear in 9 texts, they are leading subjects in 4 texts only and are cited altogether 3 times. None of the respective texts
affirms the participation of females in politics. Issues discussed by female subjects are not “gender sensible” — they
discuss the same issues as their male colleagues in the pre-election campaign. Moreover, one typically “female issue”
(the maternity benefit) was discussed by a male subject.

Such monitoring results could be interpreted by the fact that the candidates themselves (males or females) showed
no interest in promoting the participation of female candidates in the elections. Furthermore, media do not have
pro-active approach to this respective issue. The example could be the long interview with a female candidate and a
female director. Neither one of them showed interest in discussing “female issues”. All said becomes even more
interesting if we know that Magyar Szo is highly sensible towards minority issues and not women as minority in the
world of politics.
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Eva Radovanovié 32-055.2(497.113)(=162.4)

ZASTUPLJENOST ZENA POLITICARKI U PREDIZBORNOJ KAMPANJI U MAJU
2008. GODINE U ELEKTRONSKIM I PISANIM MEDIJIMA NA SLOVACKOM JEZIKU

SAZETAK

Tokom monitoringa elektronskih i pisanih medija, kako na vec¢inskom tako i na jezicima pet manjinskih zajednica
u Vojvodini, najvise paznje bilo je usmereno na ucesce Zena politi¢arki u predizbornoj kampanji, odnosno na njihovu
zastupljenost u medijima. U periodu od 25. aprila do 8. maja 2008. godine propra¢eni mediji na slovackom jeziku obuh-
vataju televizijsku i radijsku centralnu informativnu emisiju Dnevnik (Dennik) i Radio novine (Rozhlasové noviny) kao
i nedeljnik Hlas ljudu (Hlas l'udu).

Kljuéne reci: predizborna kampanja, politicarke, slovacki mediji
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Eva Radovanovi¢

PRESENCE OF FEMALE POLITICIANS IN THE MEDIA IN SLOVAK LANGUAGE
DURING THE PRE-ELECTION CAMPAIGN IN 2008

SUMMARY

During the monitoring of print and electronic media, broadcasting in majority and five minority languages in
Vojvodina, the focus was on the participation of female politicians in the pre-election campaign and their presentation
in the media. Media in Slovak language were monitored from 25" April to 8" May — including prime time news Dennik

and Rozhlasové noviny, and weekly magazine Hlas ludu.

Key words: pre-election campaign, female politicians, Slovak media
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1. Uvod

U slovackoj manjinskoj zajednici, koja u Srbiji pretezno zivi na prostorima AP Vojvodine, postoji samo jedna poli-
ticka partija, Slovacka narodna stranka (Slovenska ludova strana), koja je u medijima na slovackom jeziku, ta¢nije u
nedeljniku Hlas ljudu, v okviru predizborne kampanje prezentovana samo kroz njihovo programsko opredeljenje i izbor-
no obecanje (Hlas ljudu, br. 17-18, 26. 4-3. 5. 2008, rubrika Politicki marketing, str. 53). Subjekti, tj. kandida-
ti/kandidatkinje nisu imenovani. Ostali predstavnici/predstavnice slovacke manjine pripadaju strankama i koalicijama
demokratske ili narodnjacke opcije.

Veéina politickih kandidata/kandidatkinja, kao i predstavnika pokrajinskih i lokalnih vlasti unutar slovacke zajed-
nice u Vojvodini pripada politickim partijama demokratske orijentacije, od kojih je najdominantnija Demokratska stran-
ka ¢iji su predstavnici za Slovake u Vojvodini prili¢no uticajne liénosti, poput predsednice Slovackog nacionalnog veéa,
Ane Tomanove Makanove, i potpredsednika Skupstine AP Vojvodine, Martina Zlocha.

U centralnim informativnim emisijama Javnog servisa Vojvodine, TV Dnevnik i Radio novine, van bloka i u bloku
o izborima Zene politi¢arke/kandidatkinje slovacke nacionalnosti uopste se ne pojavljuju. Medutim, u nedeljniku Hlas
ljudu predstavnice/kandidatkinje odredenih politi¢kih partija kao i lokalnih vlasti unutar slovacke zajednice u Vojvodini
uglavnom se samo pominju ili citiraju. Dubljeg novinarskog pristupa subjektu — zeni politiarki, npr. intervjua, nema.

Gledano u celini, u medijima Javnog servisa Vojvodine na slovackom jeziku, a naro€ito u nedeljniku Hlas ljudu,
najzastupljenije su predstavnice udruzenja Zena iz slovackih vojvodanskih mesta. Zbog toga se moze ste¢i utisak da je
za javnost slovacke nacionalnosti u Vojvodini, odnosno Srbiji, ipak najznacajnija nacionalna kultura koju kroz svoje
stvarala$tvo i aktivnosti najviSe prezentuju zene iz razli¢itih udruZenja. To uostalom potvrduju i sami mediji na slova-
¢kom jeziku koje smo u predizbornoj kampanji propratili. Medutim, treba spomenuti i ¢injenicu da je u nedeljniku Hlas
ljudu dosta pazZnje poklonjeno i zenama iz nevladinih organizacija, kao i uciteljicama, koje kao prioritet svog rada isti-
¢u kvalitetnu edukaciju dece u slovackim sredinama na maternjem jeziku.
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2. Uzorak

Uzorak monitoringa u periodu od 25. aprila do 8. maja 2008. godine obuhvata centralne informativne emisije
Javnog servisa Vojvodine, TV Dnevnik i Radio novine, kao i najtirazniji i u vojvodanskoj slovackoj zajednici naj¢itaniji
nedeljnik na slova¢kom jeziku Hlas [judu: prazni¢ni dvobroj od 26. aprila—3. maja, kao i broj od 10. maja 2008. godi-
ne.

3. Analiza empirijskog materijala

3.1. Uvodne napomene

U ovom poglavlju namera nam je da na osnovu analize televizijskih i radijskih priloga, odnosno novinskih teksto-
va ukazemo na zastupljenost Zena politiarki u elektronskim i pisanim medijima na slovackom jeziku. To podrazumeva
prezentaciju formulisanu po kategorijama datim u specijalno izradenom kodeksu. Pomenute kategorije uklju¢uju audio-
vizuelnu prezentaciju, mesto, veli¢inu novinskih tekstova, duzinu tonskog govora subjekta u radijskim i TV prilozima
itd., zatim kontekst njihovog pojavljivanja, teme o kojima govore politi¢arke i njihov odnos prema tim temama, ucesta-
lost njihovog pojavljivanja, ko govori o politicarkama i njegov/njen odnos prema akteru Zeni koja se bavi politikom.
Namera nam je i da na osnovu dobijenih rezultata analize elektronskih i pisanih medija na slovackom jeziku ukazemo
na to da li se promovisu liderke odredenih politi¢kih partija, odnosno Zene u politici uopste.

3.2. Rezultati analize

3.2.1. RTV Vojvodina — Dnevnik
Tokom monitoringa koji se odvijao u periodu od 25. aprila do 8. maja 2008. godine u 12 informativnih emisija

broj priloga u predizbornom programu ove informativne emisije je 52.
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Tabela 1. Mesto priloga u emisiji, TV Vojvodine 2, Dnevnik na slovackom jeziku

Mesto priloga u emisiji
broj priloga %
van bloka o izborima 65 55,6
u bloku o izborima — nivo republike 50 42,7
u bloku o izborima — nivo pokrajine 1 0,9
u bloku o izborima — lokalni u Novom Sadu 1 0,9
ukupno 151 100,0

U svih 12 emisija Dnevnika registrovano je samo 7 priloga u kojima se pominju Zene razli¢itih profesija, od toga
je cetiri priloga posveéeno zenama politiCarkama u kojima se pominju tri Zene funkcionerke na vlasti. Ni u jednom pri-
logu ove informativne emisije nije prezentovana zena-predstavnica lokalnih vlasti unutar slovacke zajednice u Voj-
vodini.

Tabela 2. Pol subjekta, TV Vojvodine 2, Dnevnik na slovackom jeziku

Pol subjekta
broj subjekata prema polu %
muski 98 83,8
zenski 4 34
nema, subjekt nije pojedinac 15 12,8
ukupno 117 100,0
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Grafikon 1. Pol subjekta, TV Vojvodine 2, Dnevnik na slovackom jeziku

Pol subjekta (broj)

100 )
) .'
40} ..
20" ﬁ _
e =
muski Zenski subjekt nije
pojedinac

Zanrovski najzastupljenija forma prezentacije subjekata politi¢arki u svim prilozima, van bloka i u bloku o izbori-
ma centralne informativne emisije Dnevnik, jeste neautorski prilog koji ¢ita spiker vezan, uglavnom, za aktuelni ili pseu-
dodogadaj. Audio-vizuelna prezentacija subjekata u sva Cetiri priloga u kojima se pominju zene jeste aktuelni nemi sni-
mak.

Zene predstavnice republickih vlasti i pojedinih politi¢kih partija u informativnoj emisiji Dnevnik na slovackom
jeziku, pominju se samo u kontekstu njihovog pojavljivanja, uglavnom na konferencijama za Stampu kada govore o
aktuelnoj politi¢koj situaciji u zemlji, o posledicama preduzetih akcija i sli¢no. Stoga je i najdominantnija tema o kojoj
su govorile Zene u politici bila odnosi Srbije sa Evropskom unijom, tacnije o potpisivanje Sporazuma o stabilizaciji i pri-
druzivanju i znacaj potpisivanja sporazuma za gradane Srbije. U svim primerima je odnos subjekta-politi¢arki prema
temi afirmativan.
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Na osnovu dobijenih rezultata monitoringa centralne informativne emisije na slovac¢kom jeziku RTV Vojvodine,
Dnevnik, nisu registrovani subjekti (bez obzira na pol) koji govore o akterima Zenama u politici, niti o Zenama iz bilo
kojih drugih oblasti.

Gotovo u svim prilozima posvecenim politici (65 priloga) i predizbornoj kampanji (52 priloga), kao i ekonomiji
itd., preovladuju muskarci, koji se pojavljuju u 83,8% priloga, i to uglavnom kao predstavnici drzavnog vrha, koji su
ujedno i predstavnici — lideri odredenih politickih partija, dok za Zene ovaj procenat iznosi 3,4%. Medu muskim subjek-
tima dominiraju najvise ministri iz Vlade Srbije (14,5%), zatim predsednik Srbije, Boris Tadi¢ (10,3%) i premijer Srbije,
Vojislav Kostunica (6%), predstavnici pokrajinskih vlasti (10,3%) i predstavnici lokalnih vlasti u Srbiji (0,9%). Od
muskih predstavnika nesrpske nacionalnosti prezentovani su predstavnik pokrajinske vlasti (0,9%) i predstavnici drugih
institucija (1,7%).

Zena(e) kao ¢lanica(e) stranke pojavljuje(u) se ispred LDP, dok Ana Tomanova Makanova, iako je kandidatkinja
DS, govori u svojstvu predstavnice Nacionalnog veca slovacke nacionalne zajednice u Vojvodini. Osim toga, prisutne su
i predstavnice republickih institucija Tanja Mis¢evi¢ i Sonja Brkié, koje govore o funkcionisanju drzavnih organa i aktiv-
nostima vlasti.

3.2.2. Radio Novi Sad — Radio novine

Kada je u pitanju radijska centralna informativna emisija na slovackom jeziku, Radio novine, ukupan broj priloga
iznosi 317, od ¢ega je 112 (61,9%) priloga emitovano van bloka o izborima i 55 (30,4%) priloga u bloku o izborima, dok
je 14 (7,7%) priloga posveceno lokalnim izborima u Beogradu.

91



Tabela 3. Mesto priloga u emisiji, Radio Novi Sad, Radio novine na slovackom jeziku

Mesto priloga u emisiji
broj priloga %
van bloka o izborima 112 61,9
u bloku o izborima — nivo republike 55 30,4
u bloku o izborima — Beograd 14 7,7
ukupno 181 100,0

Ukupan broj priloga o zenama uopste iznosi 8, od toga je 5 priloga u kojima se pominju Cetiri zZene politicarke:
predstavnica i kandidatkinja politicke partije (kandidatkinja za gradonacelnicu Beograda, pominje se dva puta), predsta-
vnica republickog ministarstva (drzavna sekretarka Ministarstva rada, zaposljavanja i socijalne politike), predstavnica
kosovskih Srba (predsednica SNV Kosova) i predstavnica inostranih drzava (americka drzavna sekretarka). Kako je
akcenat analize bio na domacim politicarkama i kandidatkinjama, dve inostrane politi¢arke (Kosovo i SAD) nisu obuh-
vacéene analizom.

Tabela 4. Pol subjekta, Radio Novi Sad, Radio novine na slovackom jeziku

Pol subjekta
broj subjekata prema polu %
muski 151 83,4
zenski 3 1,7
nema, subjekt nije pojedinac 27 14,9
ukupno 181 100,0
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Kao i u prethodnoj, televizijskoj informativnoj emisiji, i u radijskoj emisiji neautorski prilog je zanrovski najzastu-
pljenija forma prezentacije subjekata-politicarki. To je uglavnom agencijska vest, vezana za aktuelne i pseudodogadaje.
Na osnovu dobijenih rezultata analize Radio novina na slovackom jeziku, nije registrovana audio-govorna prezentacija
politi¢arki. Prezentovane su samo u kontekstu predizborne kampanje ili nekog politiCkog dogadaja, npr. podrska pred-
sednika Srbije u potpisivanju Sporazuma o stabilizaciji i prikljuéivanju, ili prisustvovanje na skupu radnika povodom
obelezavanja Medunarodnog praznika rada. Medutim, kandidatkinja za gradonaéelnicu Beograda u svojoj predizbornoj
kampanji govori o konkretnim temama. Izmedu ostalog, ona isti¢e znac¢aj uvodenja “gradske policije” koju bi grad direk-
tno kontrolisao. U vreme uskr$njih praznika, obracajuci se Beogradanima na skupu koji je organizovala njena politicka
opcija, istakla je da osim tradicionalne kulture treba imati u vidu i savremenu kulturu. Treba, medutim, napomenuti da
je kandidatkinja beogradskih lokalnih vlasti citirana u vestima Radio novine. Nejasno je zbog ¢ega je izabrana kandidat-
kinja za gradonacelnicu Beograda, dok su kandidatkinje na lokalnom novou u Novom Sadu i drugim opstinama u
Vojvodini zanemarene. Pored Srbljanoviceve, prisutan je i Aleksandar Vuéi¢, kandidat SRS za gradonacdelnika Beograda.
Ovi prilozi se emituju uvek zajedno, pa je moguce da se radi o pokrivanju beogradskih izbora i da je kandidatkinja LDP-
a prikazana kao protivkandidatkinja kandidatu SRS.

U svih 317 priloga centralne informativne emisije, Radio novine, registrovan je samo jedan prilog u kojem se pre-
zentuje subjekat koji govori o Zenama uopste. Re¢ je o predsedniku Srbije, Borisu Tadicu, koji je na konferenciji u
Centru “Sava” pod nazivom Evropa je zZenskog roda, a koju je organizovala Koalicija za evropsku Srbiju, istakao da ¢e
se “jedino ubrzanim razvojem, povecavanjem kapaciteta ekonomije i otvaranjem novih radnih mesta omoguciti i bolja
prava za Zene”. On je takode ocenio da se “Clanstvo u EU mora posmatrati u kontekstu realizacije kolektivnih prava, a
tako ¢e se i pitanje Zena bolje i ucinkovitije reSavati posredstvom evropske integracije”. Zanimljivo je da RTV na
srpskom i madarskom jeziku ovaj dogadaj nije emitovala.

I u ovoj emisiji su, u gotovo svim prilozima u bloku i van bloka o izborima, zastupljeni i prezentovani najcesce
muskaraci, uglavnom politi¢ari, ¢ak u 83,4% priloga, dok su zene prisutne u samo 1,7% priloga.
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Zakljuéna razmatranja

Na osnovu dobijenih rezultata analize dveju centralnih informativnih emisija na slovackom jeziku emitovanih
na Javnom servisu Vojvodine moZe se primetiti veoma nizak stepen senzibiliteta uredivacke politike i novinara za pro-
movisanje Zenskih subjekata-liderki politickih partija i uopste Zena koje se bave politikom jer su najzastupljeniji sub-
jekti muskog pola. U obe informativne emisije preovladuje jedan zZanr, vesti (neautorski prilozi koje ¢ita spiker), i to
uglavnom preuzimane od informativnih agencija. Audio i vizuelna prezentacija subjekata (bez obzira na pol) bila je,
imajuéi u vidu sve izborne i neizborne priloge Dnevnika 1 Radio novina, uglavnom bez tonskog govora. Zbog toga je
pominjanje ili citiranje Zena politicarki u elektronskim medijima na slovackom jeziku zanemarljivo u odnosu na
pominjanje subjekata muskog pola, jer ni u jednom prilogu Zenski subjekti ne iznose svoje li¢no misljenje. Teme o
kojima govore zenski subjekti vezane su uglavnom za aktuelne dogadaje u politici. Njihove stavove oba elektronska
medija na slovackom jeziku iskljucivo citiraju. Ni jedna, ni druga centralna informativna emisija nije posvetila paz-
nju politickim liderkama, niti Zenama iz slovacke etnicke zajednice koje se bave politikom. Informativne emisije na
slova¢kom jeziku, osim jednog priloga u Radio novinama gde se zena pominje a nije akterka’, ne posvecuju paznju
“Zenskim temama” koje podrazumevaju rodnu ravnopravnost, radanje, pravo na abortus, zaposljavanje zena, nasilje
nad Zenama, niti socijalnim temama poput brige o deci, briga o starima i sl. Mediji Javnog servisa Vojvodine na slo-
vackom jeziku takode se nisu obracéali Zenskoj populaciji, §to se oéekivalo, npr. u predizbornim prilozima TV
Dnevnika ili Radio novina.

3.2.3. Hlas ljudu

Monitoringom slovackih medija, u periodu od 25. aprila do 8. maja 2008. godine, obuhvacena su i dva broja nedelj-
nika Hlas ljudu, taénije prazni¢ni dvobroj od 26. 4-3. 5. i broj od 10. 5. 2008. godine.

U prvom prazni¢nom izdanju ukupan broj novinskih tekstova je 87, od toga je ukupno 17 tekstova koji se odnose
na izbore. U 13 tekstova ovog prazni¢nog dvobroja pominju se Zene iz razlicitih oblasti. Od toga je 7 tekstova objavlje-

2 Radio novine, 5. 5. 2008, prilog 15: Predsednik Srbije Boris Tadi¢ na konferenciji “Evropa je zenskog roda” u kontekstu evropskih integracija
govori o pobolj$anju prava zena.
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no u okviru predizborne kampanje u kojima se pominju zene kandidatkinje i uopste Zzene koje se bave politikom.
Preostalih 6 tekstova nedeljnika Hlas [judu objavljeno je u okviru aktivnosti, najées$c¢e lokalnih vlasti i u okviru drustve-
ne hronike. Nijedan tekst u kojem se pominju Zenski subjekti nema najavu na naslovnoj strani. Tekstovi u kojima se
pominju zene nalaze se pretezno na gornjoj polovini stranice. Tekstovi u rubrici Politicki marketing koji su posveceni
izborima, a u kojima se pominju politi¢arke/kandidatkinje, zauzimaju celu stranicu nedeljnika.

Najzastupljeniji Zanr je autorski izvestaj. Registrovani su i ¢lanci, pa i intervjui. Autorski izvestaji vezani su uglav-
nom za aktuelne ili pseudodogadaje, dok su vise kategorije, poput ¢lanka ili intervjua medijski inicirane. Zena kao gla-
vni akter pojavljuje se u pet tekstova, u kojima se pominju ¢lanice nevladinih organizacija, predstavnice udruzenja zena
i funkcionerke pokrajinskih vlasti. Zena kao sporedni akter pojavljuje se u tri teksta, u kojima se pominju funkcionerke
pokrajinskih i lokalnih vlasti, zatim predstavnice NVO i drugih institucija. U Sest tekstova zene se samo pominju i to su
pretezno Zene kandidatkinje u tekstovima vezanim za izbore.

Ukupan broj subjekata-zena kandidatkinja u tekstovima koji se odnose na izbore je 27. Od toga se, u jednom autor-
skom tekstu, komentaru predstojecih izbora, u rubrici Fokus, pominju 4 kandidatkinje na listama odredenih politickih
partija i koalicija za izbore u republicki parlament. U rubrici Iz nasih mesta, u dva teksta, takode autorska, pominju se 3
kandidatkinje za odbornice Skupstine AP Vojvodine i Skupstine opstine Stara Pazova. U rubrici Politicki marketing
izbornoj promociji politickih stranaka i njihovih kandidata posveceno je osam celih stranica, koje vizuelno i sadrzajno
podsecaju na reklamne poruke u Stampanim medijima (veliki boldirani naslovi — apeli i obec¢anja politickih partija, foto-
grafije kandidata/kandidatkinja). Od toga, na samo dve stranice politickog marketinga pominje se 20 zena — kandidatki-
nja odredenih politickih partija na listama za opstinske odbornice, za ¢lanice Skupstine opstine Kovacica i Padina, za
¢lanice Saveta MZ Kovacica i za ¢lanice Saveta MZ Padina. Sve kandidatkinje su, osim jedne, nesrpske nacionalnosti.

Za razliku od elektronskih medija Javnog servisa Vojvodine na slovackom jeziku, situacija je, u novinama Hlas
ljudu, bar kada je re¢ o raznolikosti tema i prezentaciji politicarki i kandidatkinja, relativno bolja. Kao §to je re¢eno, kan-
didatkinje se samo pominju. Medutim, Zene koje su na vlasti (pokrajinskoj ili lokalnoj), kao i Zene iz nevladinih organi-
zacija dobile su “Sansu” da ih u pojedinim tekstovima bar citiraju. Teme o kojima je bilo re¢i vezane su za rodnu ravno-
pravnost, socijalne teme, teme o poloZaju slovacke nacionalne manjine, o obrazovanju i vaspitanju koje se tice slovacke
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zajednice, o projektma lokalnih samouprava i o integraciji Srbije u EU. U dva intervjua objavljena u prazni¢cnom dvo-
broju Hlas ljudu Zene iz raznih udruZenja, kao glavne akterke teksta, izrazile su li¢éno misljenje o znacaju aktivnosti zen-
skih udruzenja koje doprinose razvoju seoskog turizma.

Drugi broj nedeljnika Hlas ljudu od 10. maja 2008. godine sadrzi ukupno 51 tekst sa politiCkim sadrzajima. Od
toga samo je 1 tekst vezan za izbore, bez prezentacije zenskih subjekata. Ukupan broj tekstova u kojima je prezentova-
no sedam Zenskih subjekta je 4. Od toga su u dva teksta prezentovane dve predstavnice pokrajinskih vlasti 1 jedna pred-
stavnica lokalnih vlasti (potpredsednica Skupstine AP Vojvodine, Branislava Beli¢, i predsednica NVSNM, Anna
Tomanova Makanova, i nacelnica Odeljenja za privredu i razvoj u Kovadici, Maria HrieSikova Benkova). Od pomenu-
ta Cetiri teksta u kojima su prezentovani zenski subjekti samo jedan ima najavu na naslovnoj strani, a odnosi se na pro-
glasenje opstine Backi Petrovac za bezbednu zajednicu. Tekstovi pripadaju Zanru autorskog izvestaja vezanog za aktuel-
ni ili pseudodogadaj koji su objavljeni u kontekstu drustvene hronike. S obzirom na to da se predstavnice pokrajinskih
i lokalnih vlasti, kao i predstavnice udruZenja i pojedinih institucija samo pominju, konkretnih tema o kojima bi se mogle
izraziti, nije bilo. Samo jedan tekst je proprac¢en fotografijom na kojoj su prikazane Zene (tekst se odnosi na susret sa
uciteljicama u penziji koji je organizovalo udruZzenje Zena iz Kulpina). Ostali tekstovi u kojima se pominju Zene objav-
ljeni su povodom otvaranja Sportsko-rekreativnog centra “Relaks” u Kovacici i povodom sastanka predstavnika opstine
Kovacica sa domaéim investitorima, $to bi moglo da se uvrsti u ekonomske teme.

Ucestalost pojavljivanja politi¢arki u oba broja nedeljnika Hlas [judu nije posebno uocljiva. Medutim, kao §to je u
uvodnom izlaganju re¢eno, jedna od najprisutnijih predstavnica pokrajinskih vlasti, a ujedno i pripadnica slovacke etni-
¢ke zajednice, Ana Tomanova Makanova, pominje se ¢ak tri puta, i to u tekstovima koji su od posebnog znac¢aja za voj-
vodanske Slovake: ulaganje Pokrajinskog sekreterijata za kulturu i obrazovanje u obnavljanje, izgradnju i opremu osno-
vnih $kola u slovackim mestima Vojvodine, ulaganja Pokrajine u razvoj turizma i sporta u vojvodanskim slova¢kim
mestima i delovanje Nacionalnog vec¢a u raznim slovac¢kim institucijama.

Valja napomenuti da je u oba analizirana broja nedeljnika Hlas ljudu registrovan prili¢an broj tekstova u kojima se
pominju Zene razli€itih profesija, koje nisu kodirane tokom ovog monitoringa, a koje u manjoj ili ve¢oj meri doprinose
razvoju kulture slovacke zajednice u Vojvodini.
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Prednost nedeljnika Hlas [judu je u tome $to su tekstovi autorski, originalni, $to imaju “prostornu” mogucnost da
autor-novinar obuhvati sve relevantne podatke, pa i da se posluzi vi§im zanrovskim kategorijama. Najuo¢ljiviji teksto-
vi, tj. tekstovi pojedinih elokventnih novinara dobro uredeni po sadrzaju i kvalitetu bili su tekstovi koji se pored aktuel-
nih politickih zbivanja vezuju i za medijski iniciran dogadaj, ali u kojima liderke, politi¢arke ili Zene iz raznih instituci-
ja koje na bilo koji na¢in imaju izvr$nu mo¢ u slovackoj vojvodanskoj zajednici, nisu dovoljno, odnosno nisu uopste pre-
zentovane.

4. Zakljucak

Nakon sprovedene analize informativnih emisija Javnog servisa Vojvodine, Dnevnik i Radio novine na slo-
vackom jeziku, kao i slovackog nedeljnika Hlas ljudu, moze se zakljuciti da navedeni mediji nisu tokom predizbor-
ne kampanje posvetili dovoljno paznje Zenama politi¢arkama/kandidatkinjama. U svim medijima na slovackom jezi-
ku dominiraju muskarci, kako predstavnici vlasti, tako i kao predstavnici drugih institucija. I pored toga §to se u praz-
ni¢nom dvobroju Hlas [judu mogao registrovati poprilican broj kandidatkinja slovacke nacionalnosti na listama za
republicke, pokrajinske i lokalne izbore maja 2008. godine, to jos nije razlog da se pozitivno ocenjuje medijska pre-
zentacija kandidatkinja/politi¢arki. U TV Dnevniku 1 Radio novinama preovladuju drzavne teme — vesti iz agencija.
Veoma su malo zastupljene teme na pokrajinskom ili lokalnom nivou (Eesto autorski prilozi), a ako i jesu, gotovo ni
u jednom prilogu se ne isti¢u politi¢arke iz etni¢ke zajednice. U nedeljniku Hlas [judu najdominantniji su autorski pri-
lozi/tekstovi iz slovackih opstina i mesnih zajednica u kojima dominiraju teme koje nisu vezane za politiku, a u koji-
ma su zenski subjekti prili¢no zastupljeni. Pokazalo se, takode, da gotovo i nema teme o kojoj bi se zene, ne samo
predstavnice vlasti veé i predstavnice drugih institucija li¢no izjasnile, a vezane su npr. za rodnu ravnopravnost, pravo
na aborts, brigu o najstarijim sugradanima, pa i one teme koje su na drzavnom nivou, dakle, pitanje Kosova, politi-
¢ka situacija i odnosi, integracija Srbije u EU itd. Nijedan medij na slovackom jeziku nije prezentovao liderke poli-
ti¢kih partija unutar slovacke zajednice u Srbiji, sem u jednom sluc¢aju kada se u prazniénom broju Hlas ljudu pomi-
nje Ana Tomanova Makanova kao kandidatkinja na listi za pokrajinske izbore i kao predsednica Nacionalnog vecéa
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slovacke nacionalne manjine. OpSta ocena je da je veoma nizak stepen senzibiliteta uredivacke politike i novinara
elektronskih i pisanih medija na slovackom jeziku za promovisanje zenskih subjekata — liderki politi¢kih partija i uop-
Ste Zena koje se bave politikom.
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Conclusion

The analysis of the Public Broadcasting Service of Vojvodina (PBS) news program in Slovak Language Dennik
and Rozhlasové noviny, and Slovak weekly magazine Hlas ludu showed that the monitored media paid little attention to
female candidates during the pre-clection campaign. Men as dominate all media in Slovak language, as Government
officials or as representatives of other institutions. A considerable number of female candidates of Slovakian
nationality could be registered on the lists for the Republic, Provincial and Local elections in May 2008 issued in the
holiday double issue of Hlas Iudu. However, it is still not enough to characterize the media presentation of female
candidates/politicians as positive. News about state affairs dominate TV Dennik and Rozhlasové noviny- these are
mainly agency news. News concerning local and provincial issues are rather scarce (these are mostly author reports),
and if these issues are reported on, female politicians from minority communities are almost never mentioned in such
reports. Author reports/texts from Slovak municipalities and Slovak local communities about issues not connected to
politics but with significant presence of female subjects, are dominant in the weekly newspaper Hlas [udu. Moreover,
women as representatives of authority, but also as representatives of other institutions, were not given a chance to make
a statement on topics such as gender equality, right to abortion, senior citizens, care, but also on topics regarding state
interest: Kosovo issues, political situation and relations, integrations of Serbia into EU, etc. None of the Slovak media
presented the female politicians, leaders of political parties within the Slovakian community in Serbia. The exception is
holiday double issue of Hlas [udu, mentioning Anna Tomanova Makanova as a candidate for Provincial Assembly and
the president of Slovakian National Council. The general impression is that both editors and journalists of electronic and
print media in Slovakian language lack sensibility towards promotion of female subjects — political party leaders and
female politicians in general.
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Miroslav Kevezdi 32-055.2(497.113)(=161.2)

ZASTUPLJENOST POLITICARKI U CENTRALNIM INFORMATIVNIM EMISIJAMA
JAVNOG SERVISA VOJVODINE I U PISANIM MEDIJIMA NA RUSINSKOM JEZIKU

SAZETAK

U ovom radu se posmatra zastupljenost Zena politiarki u centralnim informativnim emisijama Javnog servisa
Vojvodine i nedeljniku “Pycke cioo” tokom predizborne kampanje pred republicke, pokrajinske i lokalne izbore 2008.
godine. Autor utvrduje osnovne podatke o rusinskoj nacionalnoj zajednici i Zenama rusinske nacionalnosti u Vojvodini
na osnovu popisnih podataka. Zatim nas upoznaje sa istrazivanim uzorkom i karakteristikama medijskih priloga koji su
monitorovani. Analizu empirijskog materijala sprovodi kvantitativno-kvalitativnom analizom podataka o korpusu i na
osnovu njih izvodi zakljucak i preporuke za dobru praksu.

Kljuéne reci: Javni servis, predizborna kampanja, rusinski mediji, politicarke
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Miroslav Kevezdi

REPRESENTATION OF FEMALE POLITICIANS IN PRIME TIME NEWS PROGRAM IN
RUTHANIAN LANGUAGE, BROADCASTED ON PUBLIC BROADCASTING SERVICE OF
VOJVODINA OR PUBLISHED IN PRINT MEDIA IN RUTHANIAN LANGUAGE

SUMMARY

This report monitors the representation of female politicians in prime time news program in Ruthanian language,
broadcasted on Public Broadcasting Service of Vojvodina and weekly magazine Pycke cnoso, during the Pre-election
Campaign for Parliamentary, Provincial and Local Serbian Elections in 2008. The author searched the Census collecting
the basic data concerning Ruthanian national community and Ruthanian female population. Then the author presents the
research sample and the characteristics of the monitored media outputs. Finally, the author analyses, qualitatively and
quantitatively, the empirical material and presents his conclusion and recommendations for the good practice.

Key words: public broadcasting service, Ruthanian media, female politicians
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1. Uvod

Po popisu iz 2002. godine u Srbiji zivi 15.905 Rusina, uglavnom koncentrisanih u Vojvodini, najve¢im delom u
Backoj i Sremu. Rasporedeni su u opitinama Kula (Ruski Krstur i Kula), Vrbas (Vrbas i Kucura), Zabalj (Purdevo i
Gospodinci), Novi Sad (Novi Sad), Sid (Sid, Berkasovo, Biki¢), Sremska Mitrovica (Sremska Mitrovica), Batka Topola
(Novo Orahovo), Subotica (Subotica). Najznacajnija koncentracija Rusina je u opstinama Kula (5.400 ili 11,2%) i Vrbas
(3.800 ili 8,2%), u kojima zivi 60% pripadnika rusinske nacionalnosti na podruc¢ju Vojvodine.

Odnos rusinskog gradskog stanovnistva prema ostalom je 6.266:9.639. Broj zena prema broju muskaraca kod
Rusina, po popisu, nalazi se u odnosu 8.223:7.682, §to znaci da na 100 muskaraca dolazi 107 Zena.

Politicka opredeljenost Rusina orijentisana je velikim delom prema demokratskim, evropskim, vojvodanskim i gra-
danskim opcijama. Nemaju partiju koja bi bila nacionalno ili nacionalisticki obojena, niti neku koja bi imala znatan udeo
u politickom i javnom Zivotu zajednice, iako se na izborima 2008. godine pojavila Rusinska demokratska stranka u sklo-
pu koalicije Vojvodina je snaga Srbije — Igor Kurjacki, koja je u javnosti ostala uglavnom nepoznata. Politicki predsta-
vnici rusinske nacionalnosti nalaze se uglavnom na listama Demokratske stranke, Lige socijaldemokrata Vojvodine,
Liberalno-demokratske partije, G17+ 1 sli¢nim, tako da preko njih imaju predstavnike u parlamentima od lokalnih do
republi¢kog. Cedée su predstavnici muskarci, iako su u ovom trenutku u republitkom parlamentu poslanici Pura
Mucenski na listi Demokratske stranke 1 Olena Papuga na listi Lige socijaldemokrata Vojvodine. Na pokrajinskim i
lokalnim listama takode su bile zastupljene i zene Rusinke, razli¢itih politickih opredeljenja, od demokratskih do radi-
kalnih.

Informisanje kod Rusina postoji od 1924. godine i sada se odvija kroz Stampani nedeljnik “Pycke cioBo” i elek-
tronskim putem svakodnevnim programima na RNS i TV Vojvodina. Medijski sadrzaji distribuirani su i kroz lokalne
medije u Vrbasu, Kuli, Sidu i Ruskom Krsturu.
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2. Uzorak

Radi odredenja zastupljenosti politicarki u centralnim informativnim emisijama Javnog servisa Vojvodine i u pisa-
nim medijima na rusinskom jeziku opredelili smo se za radijsku emisiju “Paguo HoBuHHK”, koja se emituje svakodnevno
od 19 h, i televizijski informativni program “TB [IupoBHiK”, koji se emituje svakog dana osim nedelje u 18.15 h.
Monitorovan je i Stampani nedeljnik “Pycke cnoBo”, koji izlazi ¢etvrtkom.

Uzorkom su obuhvaéeni radijski, televizijski i Stampani sadrzaji u slede¢em obimu:

— Monitorovano je 11 radijskih emisija u periodu od 25. 4. 2008. do 8. 5. 2008, kada je nastupila predizborna tisi-
na. U monitorovanom periodu nisu pracene emisije 26, 27. i 28. aprila zbog tehnic¢kih problema sa snimanjem
emisija.

— Televizijskih emisija monitorovano je 12, tj. obuhvaéene su sve emisije predvidene za pracenje.

— Monitorovana su dva broja nedeljnika “Pycke cnoBo”, od 18. aprila i 8. maja.

Ukupan broj radijskih priloga za 11 dana bio je 290, Sto znaci da ih je u proseku bilo nesto vise od 26 na dan.
Ukupno trajanje ovih emisija iznosilo je 9.702 sekunde, Sto ¢ini 161 minut i 42 sekunde, a prosecno je na dan emitova-
no 14 minuta i 42 sekunde. To znaci da proseéan prilog traje 33 sekunde. U analizu su ulazili prilozi koji se odnose na
unutra$nju politiku i izbore ili su subjekti u njima politicari/politi¢arke. U skladu sa ovim nisu analizirani prilozi o spor-
tu, vremenskoj prognozi, $pice. Tako je broj analiziranih priloga za radio bio 159.

Ukupan broj televizijskih priloga za 12 dana bio je 216, §to znaci da ih je bilo 18 na dan. Ukupno trajanje ovih
emisija iznosilo je 6.740 sekundi, $to ¢ini 112 minuta i 20 sekundi, a prose¢no je na dan emitovano 9 minuta i 22 sekun-
de. To znaci da je prosecan prilog trajao 31 sekund kao i za radio. Priloga koji su analizirani na osnovu metodoloskih
kriterijuma u ovih 12 emisija ima 187.
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Tabela 1. Uzorak informativnog programa RTV Vojvodine prema broju i vremenskoj duZini priloga

Centralna informativna emisija TV emisije Radio-emisije
Broj monitorovanih dana 12 11
Ukupan broj priloga 216 290
Prosecan broj priloga 18 26
Ukupno trajanje emisija (sekunde) 6.740 9.702
Ukupno trajanje emisija (minuti i sekunde) 112 minuta i 20 sekundi 161minut i 42 sekunde
Prosec¢no trajanje emisije (minuti i sekunde) 9 minuta i 22 sekunde 14 minuta i 42 sekunde
Proseé¢no trajanje priloga (sekunde) 31 33

Ukupan broj monitorovanih tekstova u nedeljniku “Pycke cioo” bio je 119. U broju od 8. 5. 2008. bilo je 69 novi-
narskih tekstova, od toga je 8 bilo posveceno sportu, tako da je 61 tekst uze analiziran. U broju od 18. 4. 2008. ukupno
je bilo 58 tekstova, od toga je 7 bilo posveéeno sportu, pa je analiziran 51 tekst. Iz monitorovanja smo izuzeli tekstove
posvecene sportu, male oglase, umrlice, karikature, ukrstenice i sli¢no. Tako dolazimo do broja od prosecno 60 teksto-
va u jednom broju nedeljnika (pretpostavlja se da se razlika u broju tekstova ova dva broja pojavljuje zbog proslave 1.
maja).

3. Analiza empirijskog materijala
3.1. Uvodne napomene
Televizijski i radijski informativni program u predizbornom vremenu imali su odvojeno vreme posveceno izbori-

ma (iako ne uvek jasno odvojeno od ostatka programa, $to je pogotovo slucaj sa radijskom emisijom). Istovremeno su
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vodene kampanje za republicke, pokrajinske i lokalne izbore. Predizborni program nije bio diferenciran u skladu sa
ovom podelom. Program je monitorovan u celini, bez obzira na opsti i predizborni program. Nije mereno vreme posve-
¢eno $picama, tj. dzinglovima.

3.2. Rezultati analize

3.2.1. Radio Novi Sad — na rusinskom jeziku

Zene politi¢arke, a i Zene uopste, veoma su malo zastupljene u programu RNS na rusinskom jeziku. Od 11 moni-
torovanih dana u 3 one nisu nijednom spomenute (1, 3, 4. maj), Sto znaci da otprilike svakog Cetvrtog dana nema nije-
dne reci o zenama. Spomenute su 18 puta u svega 16 od 290 priloga, tj. u svega 5,51% priloga (ovaj podatak se odnosi
na sve zenske subjekte u svim, a ne samo politi¢kim prilozima). Ovi prilozi trajali su 899 sekundi, $to ¢ini 9,27% ukup-
nog trajanja emisija. Kad se pogleda na to da li su Zene jedini subjekti ili akteri u prilogu, ili se one spominju zajedno sa
muskarcima, tada vidimo da su one u 2 priloga zajedno a u 14 same. Prilozi u kojima su one same traju 611 sekundi, §to
¢ini svega 6,3% ukupnog vremena.

Kad je re¢ o formi prezentacije, moze se reci da je to uvek vest ili izvestaj i da se ne ¢uje glas Zena o kojima se
govori, tj. o kojima se izvestava (iako su spikeri u radiju ¢esto Zene, tj. spikerke). Ovo je inace karakteristika ukupnog
informativnog radijskog programa na rusinskom jeziku, tako da ova praksa ne odstupa od uobicajenog. Glas Zene koji
nije glas spikera/spikerke u monitorovanom periodu ¢uo se samo jednom, i to od strane dopisnice Ane Bala¢, koja je
izvestavala o sajamskim dogadanjima u Novom Sadu. Medijska inicijativa nije karakteristika informativnog programa
na rusinskom jeziku, tako da intervjua ili izjava u programu i ina¢e nema.

S obzirom na to da nas interesuje prvenstveno prisustvo i prezentacija domacih politi¢arki, kandidatkinja i dono-
siteljki odluka, iz analize su izostavljene inostrane politi¢arke kao i Zene koje se ne bave politikom. Po ovako definisa-
nim kriterijumima u programu radio CIPE na rusinskom jeziku bilo je 5,2% domacih politi¢arki od svih domacih poli-
ti¢kih (u Sirokom smislu) subjekata.
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Tabela 2. Pol subjekta, Radio Novi Sad, program na rusinskom jeziku

Pol subjekta
broj subjekata prema polu %
muski 148 85,1
zenski 9 5,2
nema, subjekt nije pojedinac 17 9,8
ukupno 174 100,0

U jednom prilogu izvesta¢ Mihajlo Zazuljak spominje dve zene kandidatkinje kad izveStava o kandidatima na
lokalnim izborima u kulskoj opstini. U pitanju su Olena Papuga ispred LSV — Zajedno za Vojvodinu i Dobrila Kalezi¢
Pindovi¢ ispred koalicije SPS—PUPS-JS.

U ostalih 15 slucajeva u kojima se Zena spominje u informativnom programu RNS, Olena Papuga je spomenuta
jos dva puta, ovog puta u svojstvu subjekta, tj. onog ko je iznosio odredene stavove, pa je u tom kontekstu re¢eno da je
ucestovala na tribini u Kucuri, gde je istakla kako je Vojvodina prostor ravnopravnih.

Kao zene politicarke direktno su spomenute i dve funkcionerke Demokratske stranke: Jelena Markovi¢, portpa-
rol DS i Snezana Lakicevi¢ Stojaci¢, ¢lan Glavnog odbora DS. Snezana Stojaci¢ Lakicevi¢ iznela je svoj stav ocenivsi
da su potpisivanjem SSP i potpisivanjem kolektivnog ugovora sa sindikatima radnici u Srbiji dobili najlepsi poklon za
1. maj.

Od c¢lanica ostalih partija u jednom prilogu pojavljuje se Biljana Srbljanovi¢, kandidatkinja za gradonacelnicu
Beograda ispred LDP, koja je iznela stav da Beograd treba vratiti gradanima. Osim nje, spomenute su i Ivana Dulié¢
Markovi¢, potpredsednica G/7+, zajedno sa dr Ljiljanom Sokolov Poki¢, koje su u Ruskom Krsturu odrzale tribinu
o programu ove stranke posle izbora, kao i o aktuelnoj situaciji u poljoprivredi u Srbiji. Izvestava se da je Ivana Duli¢
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Markovi¢ iznela misljenje da u Ruskom Krsturu nema dileme jer ¢ée svi glasati za evropsku buduénost, i porucila
Krstur¢anima da izaberu najbolje ljude iz svojeg mesta, koji ¢e se za njega boriti. Dr Ljiljana Sokolov Poki¢ nagla-
sila je da je pilot program za pre¢is¢avanje vode u Ruskom Krsturu bio uspesan, ali da se ocekuje izgradnja fabrike
vode.

Od vladinih sluzbenica koje nisu direktno vezane za stranku spomije se Tanja Miséevié, direktorica Kancelarije
Vlade Srbije za pridruzivanje EU, u vesti u kojoj se iznosi njena ocena da je potpisivanjem SSP Srbija napravila jos jedan
korak na putu ka EU, a do 2012. godine mogla bi biti i ¢lan EU. U vladine sluzbenice koje nisu direktno vezane za stran-
ku mozemo uvrstiti i Anu Tomanovu Makanovu, predsednicu Nacionalnog saveta slovacke nacionalne manjine.

Ostale politiarke su strani subjekti. U dva slucaja to su americke, tj. evropske funkcionerke. Americke politi¢ar-
ke su Kondoliza Rajs, drzavna sekretarka SAD, koja se spominje dva puta, i Hilari Klinton, kandidatkinja za predsedni-
cu SAD, koja se spominje jednom. Evropske politiarke su Kristina Nad, predstavnica za Stampu evropskog komesara,
i Kristina Gajak, koja je portparolka visokog predstavnika EU, Havijera Solane.

Moze se reéi da politicarke u slu¢ajevima u kojima se pojavljuju pre predstavljaju subjekte nego aktere, tj. pre su
one koje iznose stavove ili vr$e radnju nego one o kojima se iznose stavovi.

Kad je re¢ o zastupljenim temama, mozemo rec¢i da nema odstupanja od diskursa koji je svojstven muskim subjek-
tima: zene takode iznose stavove o integraciji Srbije u EU, tj. o SSP, Kosovu i politi¢koj situaciji na isti na¢in kao i
muskarci. Kontekst pojavljivanja Zena uvek je javni i politicki, tj. ne pojavljuju se licno-politi¢ki, kao ni li¢no-privatno
(ovde moZemo izuzeti teniserku Jelenu Jankovic).

Najcesca lokacija na kojoj se nalaze zene jeste neko mesto u svetu — u 6 slu¢ajeva. Zatim mesta u Vojvodini u 4
slucaja, i tu se radi o Kucuri i Ruskom Krsturu. Slede Beograd i neidentifikovana lokacija u dva slu¢aja, a Novi Sad se
spominje samo jednom.

Profil Zene koja se pojavljuje u radijskim prilozima uglavnom je profil funkcionerke koja u politickom kontekstu
nije na vodeé¢im pozicijama (potpredsednica, predstavnica za Stampu, sekretarka, portparolka), a kada jeste, ta pozicija
je ipak relativna (predsednica Nacionalnog saveta nacionalne manjine, direktorica kancelarije Vlade), a u ostalim prime-
rima u pitanju su stranacke licnosti ili eksperti.
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Stice se utisak da rodnost nije kriterijum jer ga urednici nisu svesni, tako da se ne moze govoriti 0 promociji zen-
skih lidera ili Zena u politici uopste. Odnos novinara i urednika prema Zenama pokazuje kako Zene nemaju posebno
mesto u programu, i kako izveStavanje o njima ipak zavisi od samih dogadaja u kojima one ucestvuju, a one su retko u
centru dogadanja, ili zavise od pozicije sa koje stizu stavovi koji su urednistvu zanimljivi (dakle, politicki vrh i dalje
realno pripada muskarcima, pa je onda i medijska slika preslikala takvu realnost).

3.2.2. TV Vojvodina — na rusinskom jeziku

Kad je re¢ o pojavljivanju zena, a pogotovo politi¢arki, situacija na televiziji jo$ je nepovoljnija nego na radiju. Od
12 monitorovanih dana u 6 nema nijedne zene (25. 4, 26. 4, 30.4,1.5,7. 5, 8. 5), §to znaci da svakog drugog dana zene
uopste nema u informativnom programu, a to je dva puta manje od radija. Ukupan broj monitorovanih televizijskih pri-
loga za 12 dana bio je 216. Od 216 priloga Zene se spominju samo u 8, §to predstavlja 3,7%. Oni su trajali 389 sekun-
di, §to predstavlja 5,77% ukupnog trajanja emisija. Kada se pogleda da li su zene jedini subjekti ili akteri ili se spomi-
nju zajedno sa muskarcima, vidimo da su one same u 4 slucaja, a sa muskarcima su takode u 4. Trajanje 4 priloga u koji-
ma su same iznosilo je pune 104 sekunde, $to predstavlja 1,54% ukupnog monitorovanog vremena emisija “TB
JHBOBHIK”.

Kad je re¢ o Zenama politiarkama, ili zenama povezanim sa politikom i izborima, u ovom korpusu mozemo ih
nabrojati na prste. To su Snezana Stojanovi¢ Plavsi¢ (€lan predsednistva G17+), Snezana Lakicevi¢ (drzavna sekretarka
za rad) 1 Sonja Brki¢ (predsednica RIK).

Ostale Zene koje su uocene u korpusu su Nadezda Gaée (predsednica NUNS), Vesna Nad (doktorica), Maja
Kovacevi¢ Tomi¢ (portparolka tuzilastva), Leona Salonski (vernica i ktitorka).

Zene koje su se u prilozima pojavile same su Kristina Galjak, Snezana Stojanovi¢ Plavsi¢, Sonja Brki¢ i Maja
Kovacevi¢ Tomié¢. Nadezda Gace je u prilogu zajedno sa Ninom Brajovicem (predsednik UNS), Snezana Lakicevié¢
pojavljuje se sa Mirkom Cvetkoviéem (ministar finansija), Vesna Nad sa Vlatkom Cizmarom (predsednik organizacije
mladih “Pakt rutenorum”) i Joakimom Nadem (sekretar MZ Ruski Krstur), a Leona Salonski je zajedno sa vladikama
kir Georgijem Dzudzarom i kir Slavomirom MiklovSom.
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Kad je re¢ o formi prezentacije, u 6 slu¢ajeva to je vest, a u dva autorski prilog. Zene se pojavljuju na slajdu u 4
slucaja, u dva je u pitanju aktuelni nemi snimak preko kojeg se Cita vest, a u dva priloga aktuelni tonski snimak (dokto-
rica Nad i vernica Salonski). Lokacija na kojoj se pojavljuju Zene je u 5 slucajeva Beograd, u 2 drugo mesto u Vojvodini
(Ruski Krstur i Purdevo), a u jednom slucaju je to negde u svetu.

Teme o kojima Zene govore vezane su za odnose izmedu Srbije i EU (1 primer), socijalna situacija (1 primer),
informisanje (1 primer), verske teme (1 primer) i nesto drugo u 3 primera (osuda pretnji predsedniku Tadicu, proslava
1. maja, zakazivanje sudenja Stanku Suboti¢u). Svega 1 prilog je bio u bloku o izborima, i to onaj u kojem je subjekt
Sonja Brki¢, predsednica RIK, gde ona izjavljuje da ¢e Stampanje glasackih listi¢a otpoceti posto RIK izabere boju i
odredi koli¢inu.

Subjekt priloga u kojima se pojavljuje Zena u 3 slucaja je zena bliska drzavnoj funkciji (portparolka Tuzilastva,
drzavna sekretarka za rad, predsednica RIK), u jednom je subjekt stran, tj. portparolka visokog predstavnika EU za spolj-
nju politiku, 1 jednom su se kao subjekti pojavile vernica, novinarka, doktorica i funkcionerka stranke.

Ne moze se re¢i da se sa ovako niskom zastupljeno$¢u Zena promovisu Zene uopste, a za Zene u politici se moze
re¢i da se nikako ne promovisu, jer ih jednostavno — nema. Odnos urednistva se zato moze oceniti kao negativan.

3.2.3. “Ruske slovo”

Monitorovana su svega 2 broja nedeljnika “Pycke cnoBo”. Nedeljnik redovno izlazi na 16 strana velikog formata
(poput listova Danas 1 Blic). Redovne rubrike su: Nedeljnik; Nasa mesta; Poljoprivreda; Kultura i prosveta; Duhovni
zivot; Ljudi, godine, zivot,; Sport/informator, Informator; Zabava. Politi¢ke teme se po pravilu nalaze na 2. i 3. strani u
rubrici Nedeljnik. Izborna rubrika je jasno oznacena.

Uzorak za analizu $tampanog medija bili su svi klasi¢ni novinarski tekstovi objavljeni u jednom broju, osim onih
posvecenih sportu.

U broju od 18. 4. 2008. objavljeno je ukupno 58 novinarskih tekstova, od toga je 7 sportskih, koje nismo analizi-
rali. Od 51 teksta u 21 se spominju Zene, a u 10 politi¢ari (kada koristimo termin politicari, u ovom slu¢aju mislimo na
generalni pojam koji obuhvata i muskarce politicare i Zene politicarke). Od 10 tekstova o politi¢arima ima 2 sa Zenama

109



politi¢arkama. Zene uopste u ovom broju se spominju u 41% tekstova, a zene politi¢arke u 3,92% tekstova. Zene poli-
tiGarke se u ovom broju spominju u 20% tekstova o politi¢arima uopste.

U broju od 8. 5. 2008. 61 tekst je uze analiziran. Zena se spominje u 21 od 61 teksta. Politi¢ari se spominju u 20
tekstova, a politicarke u 7. U Zene su ubrojane i devojéice i u€enice, a u politi¢are i savetnici u Ministarstvu poljprivre-
de. Zene se u ovom broju spominju u 34% tekstova, a politicarke u 11,47%. Zene politi¢arke se u ovom broju spominju
u 35% tekstova o politiCarima uopste.

Na osnovu dva analizirana broja mozemo re¢i da ucesce Zena politi¢arki u tekstovima u kojima se pojavljuju poli-
tiari/politi¢arke varira izmedu jedne petine i jedne treéine.

Tabela 3. Uzorak nedeljnika “Pycke cnoeo” prema broju tekstova i broju tekstova o politicarima/politicarkama

Nedeljnik Ukupan broj Ukupan broj Tekstovi o Tekstovi o
“Pycke cioBo” tekstova tekstova o Zenama | politiCarima (uopste) politi¢arkama

18. 4. 2008. 58 21 10 2

8.5.2008. 61 21 20 7

Tekstovi o politici uopste, pa tako i oni o politicarkama, nalaze se na 2. i 3. strani nedeljnika u rubrici Nedeljnik.
Od 9 tekstova koji se odnose na politi¢arke, 4 su na 3. strani, a 5 na drugoj. Svi tekstovi o politicarkama su u okviru
tematske celine posvecene izborima. Ne postoji pravilo u odnosu na poloZaj koji tekstovi zauzimaju na stranici, ali se
moZe reéi da su uglavnom u sredini i gore levo. Zanrovski su najprisutniji ¢lanci (koji ukljuéuju komentare subjekata,
citate, ocenu dogadaja), kojih ima 6, zatim 2 vesti i jedan autorski izvestaj. Povod je uvek aktuelan, a u jednom slucaju
je re¢ o medijskoj inicijativi, koja je zanimljiva jer je autorka Olena Papuga (koja je novinarka, ali i kandidatkinja na
listi Zajedno za Vojvodinu — Nenad Canak) izvestavala o samoj sebi, tj. o tribini na kojoj je udestvovala. Ovo je inade
jedan od dva teksta koji je potpisan, dok su ostalih 7 nepotpisani.
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Zena kao akterka uocena je u 13 tekstova. U 8 tekstova ona se javlja kao sporedni akter, u Cetiri je Zena glavni
akter, a u jednom Zena nije akter teksta, nego se samo spominje. NajéeSée je kao subjekt prisutna zena politicar-
ka/kandidatkinja (¢lanica politi¢ke stranke) i to u 6 slucajeva. Zatim je tu zena politiCarka/funkcionerka u vlasti (bilo
kojoj) koja je prisutna u 4 slucaja. U jednom slucéaju re¢ je o ekspertkinji, a u dva sluéaja nije se moglo ta¢no definisa-
t1.

Zena u svojstvu subjekta je u jednom slu¢aju, gde je u pitanju Ivana Duli¢ Markovi¢, potpredsednica G17+, bila
¢lanica Vlade. U 3 slucaja radi se o Zeni koja je funkcionerka lokalnih vlasti u Vojvodini, dok u 9 slucajeva to nije funk-
cionerka ni u Vladi, ni u pokrajinskoj, ni u lokalnoj vlasti.

Kada je re¢ o stranackoj orijentaciji politicarki koje su prezentovane, analiza je pokazala da su one koje pripadaju
koaliciji Za evropsku Vojvodinu prisutne u 5 slucajeva, koaliciji Zajedno za Vojvodinu u 3, po jednom su se pojavile poli-
tiGarke iz LDP i SRS, dok je u tri slucaja re¢ o funkcionerki koja je angazovana oko organizacije izbora kao predsedni-
ca lokalne izborne komisije, ili angazovana u Agenciji za razvoj opStine, tj. poverenica Regionalne agencije za razvoj
malih i srednjih preduzeca.

Zena nije citirana u 7 sluajeva, a u ostalih 6 slu¢ajeva je citirana uglavnom indirektno, tj. samo u dva slucaja je
politi¢arka citirana direktno. Fotografija uz tekst nije prisutna u 7, a prisutna je u 6 slu¢ajeva, s tim §to je jednom, iako
je u tekstu politi¢arka, na fotografiji funkcioner DS Bojan Pajti¢. Profesionalije nisu prisutne u 8 slu¢ajeva, a prisutne su
ma uopste, iz perspektive stranke, daje misljenje i informacije o nekim problemima i sl.).

Teme kojima se politi¢arke bave prevashodno su vezane za politi¢ku situaciju i odnose, i u 5 slu¢ajeva govori se o
tome. U dva se govori o socijalnim temama: o bolnici u Vrbasu i infrastrukturnom povezivanju, a u drugom o kvalitetu
vode za piée i putevima i kanalizaciji u Ruskom Krsturu. U jednom prilogu govori se o integraciji Srbije u EU, a u jed-
nom o zastupljenosti zena na listi stranke. U ostalim slu¢ajevima nije se moglo identifikovati da li Zene uopste govore o
nekoj temi ili su govorile o temama koje nisu direktno obuhvacene kodeksom monitorovanja (npr. krediti, iako ovu temu
mozemo pridruziti socijalnim temama). Odnos prema temi je skoro uvek afirmativan, a samo u jednom slucaju bi se
moglo govoriti o negativnom odnosu kad Marija Sepinski, predsednica MO SRS u Ruskom Krsturu, govori o tome da
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najvaznije infrastrukturne probleme demokrate “ni danas nisu resile”. Nema negativnog odnosa autora prema temama,
i uglavnom se radi o afrimativnom ili neutralnom pristupu.

Kad je re¢ o apelu da se glasa za odredenu stranku, tu se mogu izdvojiti dva primera. U prvom je Ivana Duli¢
Markovi¢, potpredsednica G 17+, izjavila: “Kada je re¢ o Evropi, mislim da u Ruskom Krsturu nema dileme — svi ¢e gla-
sati za evropsku buduénost, i nasu i naSe dece, a ja ovih dana naglasavam — izaberite najbolje ljude iz svojeg mesta, koji
¢e se za njega boriti.” U drugom stoji: “S obzirom da na opstinskom nivou LSV izlazi na izbore samostalno, Papuga je
prisutne pozvala da glasaju za Ligu, a na pokrajinskom nivou za Zajedno za Vojvodinu.”

Politi¢arke, ili Zene bliske politici po svojoj funkciji, koje su prepoznate u korpusu su: Gabrijela Sajankovi¢ (kan-
didatkinja DS), Ivana Duli¢ Markovié¢ (potpredsednica G/7+), dr Ljiljana Sokolov Puki¢ (ekspert na tribini G17+),
Biljana Leovac (Agencija za razvoj opstine Kula i poverenica Regionalne agencije za razvoj malih i srednjih preduze-
¢a), Vesna Pesi¢ (LDP), Olena Papuga (kandidatkinja za republi¢ku poslanicu LSV na listi ZES), Jasmina Dolapcev (pro-
fesorica, kandidatkinja za odbornicu u Skupstini opstine Vrbas na listi ZES, i dosadasnja odbornica DS), Maja
Sedlarevi¢, Ksenija Salamun i Marija Segedi (Zajedno za Vojvodinu), Marija Malinovié (predsednica Opstinske izborne
komisije Zabalj), Marija Sepinski (predsednica MO SRS u Ruskom Krsturu). Olena Papuga je nasla svoje mesto u dva
teksta, tj. u oba monitorovana broja. Papuga je jedina osoba u korpusu koja je skrenula paznju na ucesée zena na izbor-
nim listama, govoreéi o svojoj stranci i njenoj politici: “Na listi su zastupljene sve nacionalne zajednice Vojvodine, vodi-
lo se racuna o regionalnoj zastupljenosti i zastupanju mladih, a ima i vi$e od 30 procenata zena.”

Kad se radi o ovom mediju, uocen je senzibilisaniji odnos prema zenama uopste, pa tako i prema politicarkama.
Na fotografijama posvecenim politickim i drustvenim dogadanjima na drugoj stranici u jednom broju od 7 fotografija na
4 su muskarci politi¢ari, a na 3 su zene, §to same, $to grupno fotografisane. Ovaj odnos je mnogo povoljniji i afirmativ-
niji ako se poredi sa elektronskim medijima.

4. Zakljucak i preporuke za dobru praksu

Rusinski elektronski mediji bavili su se izborima u specijalizovanim emisijama, kao i u informativnom programu.
U specijalizovanim emisijama data je moguénost kandidatima/kandidatkinjama da obrazloze svoje programe, dok je
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informativni program pratio predizbornu kampanju. Razlika izmedu ovih sadrzaja je u medijskoj inicijativi, koja je pri-
sutnija kod specijalizovanih emisija, a u informativnom programu je uglavnom pasivna. Ova medijska inicijativa je opet
ograni¢enog karaktera jer je kandidatima/kandidatkinjama dat prostor da se predstave, tj. prinet im je mikrofon, ali nije
se udubljivalo u programe koje zastupaju. Ovim je obezbeden podjednak, ali neprodubljen pristup izborima kao temi.

Informativni program nije ponavljao momente iz specijalizovanih emisija i bavio se izborima kao pasivniji prima-
lac, prosledujuci informacije dobijene od agencija. Ovom programu moze se zameriti to $to predizborni program nije
uvek izdiferenciran od redovnog programa (ovo se prvenstveno odnosi na radio), a §to predizborni nije izdiferenciran na
republicki, pokrajinski i lokalni (ovo se odnosi i na radio i na televiziju).

Ocigledna je slaba zastupljenost Zena uops$te u programu, a pogotovo Zena koje imaju veze sa politikom. U tom
smislu televizijski program je mnogo ispod prihvatljivog nivoa, iako ni za radijski program ne mozemo reci da zadovo-
ljava. U situaciji kad se u proseku svaki drugi (televizija), odnosno svaki ¢etvrti dan (radio) zene potpuno izostave iz
programa, skoro da sasvim slobodno mozemo govoriti o diskriminaciji.

U rodnom smislu mnogo je senzibilisaniji medijski sadrzaj koji se prezentuje na stranicama nedeljnika “Pycke
cioBo”, na kojima se zene pojavljuju u treéini tekstova, dok je broj zena politicarki u odnosu na politi¢are takode blizak
0voj srazmeri.
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Tabela 4. Poredenje broja priloga/tekstova, njihovog ukupnog trajanja, po broju, duZini i procentu priloga
posveéenim Zenama izmedu radija, televizije i nedeljnika “Pycke cnoeo”

Radio emisije TV emisije “Pycke ci10B0O”
Ukupan broj priloga/tekstova 290 216 119
Ukupno trajanje emisija (sekunde) 9.702 6740 -
Prilozi posveéeni Zenama 16 8 42
Procentualno prisustvo Zena po broju priloga 5,51% 3,7% 37,5%
Duzina priloga u kojima su prisutne zene (sekunde) 899 389 -
Procentualno prisustvo zena po duZini trajanja priloga 9,27% 5,77% -
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Conclusion and Recommendations for Good practice

Electronic media in Ruthanian language covered the Elections in specialized TV shows and news program. Both
male and female Candidates were given a chance to present their political programs in specialized TV shows. News
program in Ruthanian language generally covered only the Pre-election Campaign. Specialized TV shows and news
programs differed in media initiative —it is visible in specialized TV shows whereas in news program it is generally
passive. Respective media initiative is restrictive in its character since the male/female candidates were given a chance
to present themselves but their political programs were not discussed.

Parts of specialized TV shows were not re-broadcasted in the news program. News program covered Elections
more passively, disseminating information received from news agencies. Moreover, there was no clear distinction
between Pre-election program and regular TV program (this is generally true for the radio program in Ruthanian
language). Furthermore, the Pre-election program itself was not divided into Parliamentary, Provincial and Local
pre-election program (this is generally true for radio and TV alike).

Women are generally poorly represented in the program, especially women connected to the politics. In that sense,
TV and radio programs in Ruthanian language could hardly be rated as acceptable. Every other day females are not
present in the TV program. They are not present in the radio program every fourth day. This could freely be
characterized as discrimination.

Far more gender sensibility could be found in the weekly magazine Pycke croso. Here, women are present in
one-third of the texts. The ratio between female and male politicians in this magazine is the same- around 33%.
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Table 4. Comparison of total no. of media outputs/texts and their total duration to the duration and percentage
of media outputs/texts concerning females. The comparison is done between print media Pycke cnoeo, radio and TV.

Radio TV Pycke cnoBo
Total no. of tests/media outputs 290 216 119
Media output duration (seconds) 9702 6740 -
Texts/Media outputs about females 16 8 42
Percentage of female presence in all media outputs 5,51% 3,7% 37,5%
Duration of media outputs with women subjects (seconds) 899 389 -
Percentage of female presence compared to the media output duration 9,27% 5,77% -
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ZENE I PREDIZBORNA KAMPANJA: ZASTUPLJENOST POLITICARKI U CENTRALNIM
INFORMATIVNIM EMISIJAMA JAVNOG SERVISA VOJVODINE I U PISANIM
MEDIJIMA NA RUMUNSKOM JEZIKU

SAZETAK

Medijski monitoring podrazumeva sistematsko pracenje medijske produkcije radi sticanja nepristrasnog uvida u
karakteristike sadrzaja koji se nude medijskoj publici. Javne servise osnivaju i finansiraju gradani, pa bi valjalo da oni
imaju uvid u to §to se emituje i koliko je to u skladu sa sustinom ovog tipa medija i njegovom misijom. S toga je, u perio-
du od 25. aprila do 9. maja 2008. godine, uraden monitoring informativnog programa Javnog servisa Vojvodine, sa
akcentom na uces¢u Zena u predizbornoj kampanji, odnosno njihovoj zastupljenosti u programima ovog javnog servisa.
U vezi sa programom na rumunskom jeziku, monitoring je obuhvatio informativne emisije na radiju i televiziji
Radiojurnal i Telejurnal, kao 1 nedeljne informativne novine Libertatea.

Kljuéne reci: javni servis, predizborna kampanja, rumunski mediji, politicarke
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Laura Spariosu, PhD

WOMEN AND PRE-ELECTION CAMPAIGN: PRESENCE OF FEMALE POLITICIANS IN
THE NEWS PROGRAM BROADCASTING ON PUBLIC BROADCASTING SERVICE AND
PRINT MEDIA IN ROMANIAN LANGUAGE

SUMMARY

Media monitoring implies systematic tracking of media production in order to obtain impartial insight into the
characteristics of media outputs presented to the audience. Public Broadcasting Services are established and financed by
citizens. Thus, the citizens should be informed about media outputs that are being broadcasted and whether respective
media outputs are appropriate for the PBS and its mission. In the period from 25" April to 9" May news program
broadcasted on PBS of Vojvodina was monitored. The focus was on female politicians in the pre-election campaign and
their presence in the PBS program. Radio news program Radiojurnal, TV news program Telejurnal and weekly
magazine Libertatea, all in Romanian language, were in the monitoring focus.

Key words: Public Broadcasting Service, pre-election Campaign, Romanian Media, female politicians
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1. Uvod

Medijski monitoring podrazumeva sistematsko pracenje medijske produkcije radi sticanja nepristrasnog uvida u
karakteristike sadrzaja koji se nude medijskoj publici. Monitoring moze obuhvatiti razli¢ite vrste programa — informa-
tivni, dokumentarni, zabavni, de¢ji itd. Ipak, predmet monitoringa najéesée su informativne poruke. One su za milion
ljudi glavni izvor saznanja o stvarnosti o kojoj nemaju neposrednog iskustva i pruzaju model za razumevanje sveta u
kome zivimo. Kako bi se izbegle kontroverze o funkcionisanju medija i o njihovom uticaju na publiku, od kljuénog zna-
¢aja su kriti¢ki monitoring i javna debata o medijskim sadrzajima (Milivojevic: 2003).

Javne servise osnivaju i finansiraju gradani, pa bi valjalo da oni imaju uvid u to Sto se emituje i koliko je to u skla-
du sa sustinom ovog tipa medija i njegovom misijom, odnosno zakonskom regulativom i, naravno, komunikacionim
potrebama svih gradana (Vali¢: 2007). Po definiciji, javni servisi imaju najveci uticaj na javnost i imaju obavezu da
posreduju poruke od javnog interesa za sve ciljne grupe. Smatra se da je duznost javnog servisa da neguje najvise pro-
fesionalne standarde, da izvestava nediskriminativno i tolerantno i da svojom informativnom delatno$¢u smiruje poten-
cijalne konflikte i uti¢e na formiranje pozitivnog javnog mnjenja.

Prema popisu stanovni$tva iz 2002. godine, u Srbiji, bez Kosova i Metohije, zivi 1.135.393 pripadnika nacionalnih
manjina. Najveéi broj nacionalnih manjina zivi u Autonomnoj Pokrajini Vojvodini, a Rumuna ima 30.419. Treba, tako-
de, podsetiti na to da je pravo na informisanje na maternjem jeziku garantovano kao jedno od osnovnih prava manjina.
Statisticki posmatrano, u Vojvodini je u potpunosti zadovoljeno pravo nacionalnih manjina na informisanje na sopstve-
nom jeziku. Komunikacione potrebe na maternjem jeziku u vojvodanskim elektronskim medijima ostvaruju Srbi,
Madari, Slovaci, Rumuni, Rusini, Romi, Bunjevci, Hrvati, Makedonci, Cesi, Nemci, Ukrajinci. Od pomenutih, javni ser-
vis Pokrajine emituje svoje sadrzaje na 8 jezika. Imajuci u vidu sve ovo, projekat Novosadske novinarske Skole
Transformacija RTV NS u Javni servis Vojvodine ima za cilj da utvrdi u kojoj meri programska produkcija RTV
Vojvodine i njegova uredivacka politika odgovaraju zadacima i obavezama javnog servisa koji su ustanovljeni Zakonom
o radiodifuziji, kao i modernim programskim standardima koje prihvataju javni servisi u drugim evropskim zemljama.
U okviru projekta, prati se 6 programa, tj. programi koji imaju decenijsku tradiciju i zaokruzene programske blokove,
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kao i formirane redakcije sa utvrdenom strukturom i hijerarhijom i stabilne programske $eme koje zadovoljavaju infor-
mativne, obrazovne i zabavne potrebe auditorijuma na veéinskom i jezicima manjina, kako na radiju tako i na televizi-
ji.

Stoga je, u periodu od 25. aprila do 9. maja 2008. godine, uraden monitoring informativnog programa Javnog ser-
visa Vojvodine, sa akcentom na uces$¢u Zena u predizbornoj kampanji, odnosno njihovoj zastupljenosti u programima
ovog javnog servisa.

2. Uzorak

U vezi sa programom na rumunskom jeziku, monitoring je obuhvatio informativne emisije na radiju i televiziji
Radiojurnal i Telejurnal, kao reprezentativne predstavnike informativnog programa na tom jeziku, buduéi da se radi o
glavnim informativnim emisijama u toku dana. Uraden je i monitoring nedeljnih informativnih novina Libertatea,
nedeljnika na rumunskom jeziku sa najduzom tradicijom, i to prazni¢ni dvobroj od 26. aprila, kao i broj od 8. maja 2008.
godine.

3. Analiza empirijskog materijala

3.1. Uvodne napomene

U ovom poglavlju namera nam je da ukaZemo na zastupljenost Zena politiarki u centralnim informativnim emisi-
jama (radio i TV) na rumunskom jeziku, kao i u nedeljniku Libertatea, na osnovu ukupnog broja tekstova ili priloga.
Zatim ¢emo ukazati na formu prezentacije politicarki, na osnovu kategorija datih u kodeksu — audio-vizuelna prezenza-
cija, veli¢ina novinskih tekstova itd., teme o kojima govore, ko govori o Zenama u politici, koje politicarke se pojavlju-
juiucestalost njihovog pojavljivanja. Na osnovu rezultata analize ukazac¢emo i na to da li se promovisu ili se ne promo-
visu Zenski politicki lideri i na koji nacin, odnosno Zene u politici uopste.
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3.2. Rezultati analize

3.2.1. RTV Vojvodine — rumunski jezik

Analizom je utvrdeno da je u emisiji Radiojurnal u periodu odvijanja monitoringa od 25. aprila do 9. maja 2008.
loga Zena se pojavljuje kao subjekt. Zivog tona nema u gotovo 100% priloga. Sve vesti su saopstavali ili voditelji iz stu-
dija ili neko od retkih dopisnika, telefonom. Kada je re¢ o subjektima, ubedljivo dominiraju muskarci, buduéi da se
pojavljuju u skoro 86% priloga, dok za zene ovaj procenat iznosi nesto vise od 1,5%. Medu muskim subjektima, domi-
niraju predstavnici republicke vlasti — predsednik Republike (18,5%), ministri u Vladi (nesto prekol16,5%), premijer
(11,5%), zatim politi¢ke stranke (oko 7%), predstavnici politickih stranaka — DS (oko 6,5%), DSS (nesto vise od 4,5%),
LDP (oko 4,5%), SRS (nesto ispod 3%), SPS (oko 3%), Vojvodina je snaga Srbije — Igor Kurjacki (nesto maje od 2%),
LSV (nesto preko 0,5%), Madarska koalicija (oko 0,5%), predstavnici pokrajinskih vlasti (3,5%), nevladine organizaci-
je i predstavnici lokalnih vlasti (nesto vise od 1%). Medu Zenskim subjektima, pojavljuje se zena funkcionerka u repu-
blickoj, odnosno Zena funkcionerka u pokrajinskoj vlasti. Kada je re¢ o oba priloga, u pitanju su vesti, bez zivog tona, a
teme su izborna procedura, odnosno zbivanja na Kosovu. Primetno je da u radio-vestima na rumunskom jeziku uopste
nije posvecena paznja politicarkama iz vlastite etnicke zajednice.

Nesto bolju situaciju imamo kada je re¢ o TV emisiji Telejurnal, gde je, od ukupno 148 priloga, trecina, tj. 54 pri-
loga, posvecena izborima i politici. Medutim, ukupan broj priloga koji su posveéeni Zenama u politici je svega — 3.
Premda je zanr kome pripadaju prilozi isti — uglavnom su vesti, situacija se, u odnosu na radio, koliko-toliko razlikuje
kada je re¢ o audio-vizuelnoj prezentaciji: najzastupljeniji je arhivski snimak (44%), zatim sledi slajd/fotografija (oko
23,5%), aktuelni nemi snimak (19,5%), dok se zivi ton javlja u svega 2,5% priloga. Muskarci su subjekti u 83%, a zene
u manje od 4% priloga. Medu muskim subjektima, dominiraju, opet, predsednik Republike (18%), ministri u Vladi
Srbije (oko 14,5%), premijer (13%), institucije (neSto maje od 12%), predstavnici politi¢kih stranaka — DS (oko 8%),
SRS (nesto vise od 5%), DSS (oko 4%), SPS (oko 2,5%), LDP i LSV (oko 1,5%), predstavnici pokrajinske vlasti (oko
4%), nevladine organizacije (nesto vise od 1,5%). Medu Zenskim subjektima pojavljuju se zena kandidatkinja (kandidat-
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kinja LDP-a za gradonacelnicu Beograda), Zena ¢lanica politicke partije (portparolka LSV-a) i jedan strani zenski sub-
jekt (portparolka visokog predstavnika EU). Govoreci o sva tri priloga, u pitanju su vesti, opet bez Zivog tona. U prvom
i u drugom audio-vizuelna prezentacija je slajd, a u tre¢em — arhivski snimak. Kada je o temama re¢, to je, u prvom pri-
logu, program politicke partije ¢iji je kandidatkinja ¢lan — ekonomski program, infrastruktura, razvojni projekti, urede-
nje grada, dok je tema drugog i treCeg priloga odnos Srbija—EU, tj. Sporazum o stabilizaciji i pridruzivanju. Medutim,
ni Telejurnal nije posvetio nikakvu paznju politiCarkama iz sopstvene etnicke zajednice.

Opsti zakljucak je, dakle, da je situacija, kada je re¢ o centralnim informativnim emisijama na rumunskom jeziku
— Radiojurnal i Telejurnal, slicna. Neguje se, uglavnom, jedan jedini medijski zanr — vesti, koje, su, opet, uglavnom
agencijske. Zivi ton je vrlo malo zastupljen, i na radiju i na TV-u, dok u velikom broju priloga o politici i izborima domi-
niraju muski subjekti. Zenama je, u tom smislu, “pridavana paznja” u svega 5 priloga — 2 na radiju, 3 na TV-u. Nema
nijedne teme o kojoj Zene govore vise od muskaraca, ili daju svoje liéno misljenje, komentariSu ili analiziraju aktuelnu
situaciju u politici, drustvu ili privredi, ¢ak ni u vezi sa “manje” bitnim, tzv. “Zenskim” temama — rodnoj ravnopravno-
sti, radanju, pravu na abortus, nasilju nad Zenama, zapo$ljavanju, zatim socijalnim temama — brizi o deci, starima, stan-
dardu itd. Ni jedan ni drugi medij nisu posvetili, u navedenim emisijama, nikakvu paznju ni politickim kandidatima, ni
kandidatkinjama iz sopstvene etnicke zajednice. Stoga, mozemo reci da se Zene u politici uopSte ne promovisu i da su
uredivacka politika i novinari “imuni” na prisustvo, ué¢escée i ulogu Zena u politickoj sferi.

3.2.2. Libertatea

Kao $to smo ve¢ rekli, monitoringom su obuhvaéena i dva broja nedeljnih informativnih novina Libertatea — praz-
ni¢ni dvobroj od 26. aprila i broj od 8. maja 2008. godine. U prvom, prazni¢nom izdanju imamo ukupno 91 tekst, od
kojih je 15 posvecéeno izborima i politici, a zene su glavni akteri u 2 teksta. Ni jedan ni drugi tekst nemaju najavu na
naslovnoj strani. Kada je re¢ o mestu na strani, oba teksta se nalaze dole desno, ali u razli¢itim rubrikama: prvi u rubri-
ci Izbori, drugi u rubrici Opstina Vrsac. U oba slucaja, autori su novinari, a Zanrovski, re¢ je o ¢lancima u kojima je Zena
glavni akter, i koji ukljucuju i komentare, citate i ocenu dogadaja od strane subjekta. Subjekti su Zene ¢lanice politicke
stranke, a govore, u prvom ¢lanku (politicarka je ¢lanica LSV), o odnosu Srbija—EU i o Sporazumu o stabilizaciji i pri-
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druzivanju, dok je drugi ¢lanak posvecen izbornom programu politicke stranke koji predstavlja upravo Zena ¢lanica
(predsednica Opstinskog odbora Zelene stranke, Vrsac), a daje i liéni pecat praveci komentar i iskazujuéi svoje mislje-
nje u vezi sa reSavanjem pojedinih gradskih problema, narocito onih iz domena ekologije.

U drugom izdanju, od ukupno 71 teksta, 14 je posveéeno izborima, a 3 teksta imaju zene za glavne aktere. Nijedan
tekst nema najavu na naslovnoj strani, a nalaze se dole levo na strani, odnosno gore levo i gore desno. Rubrike su, tako-
de, razlidite: Izbori, Opstina Pancevo i Opstina Vrsac. Autori su novinari, dok je zanrovski, kao i u prethodnom izdanju,
re¢ o ¢lancima u kojima je, opet, Zena glavni akter, i koji uklju¢uju komentare, citate i ocenu dogadaja od strane subjek-
ta. U prvom ¢lanku, subjekt je politi¢arka-kandidatkinja iz sopstvene etni¢ke zajednice, nosilac liste Alijansa Rumuna iz
Vojvodine, Pancevo (re€ je, dakle, i o politickoj stranci iz sopstvene etnicke grupe), a tema je predstavljanje programa
ove stranke, koja najveci znacaj pridaje poStovanju prava gradana, zatim socijalnim temama, gde se istie poboljsanje
zdravstvene zastite kao i briga za selo i1 poljoprivredne proizvodace. U drugom i u tre¢em ¢lanku subjekti su politicar-
ka-¢lanica politi¢ke stranke (predsednica Gradskog odbora LDP-a, Pancevo), odnosno politicarka-kandidatkinja (nosi-
lac liste Inicijativa za evropski Vrsac). Tema o kojoj govori zena subjekt u drugom ¢lanku su problemi sa kojima se suo-
¢ava opstina Pancevo, pre svega problem zagadenja, zatim ekonomske teme — privatizacija Rafinerije, i socijalne teme
— korupcija i loSa zdravstvena zastita. Subjekt u treCem ¢lanku govori o izbornom programu koalicije Inicijativa za
evropski Vrsac, ¢iji je prioritet intenzivan razvoj VrSca 1 okolnih opstina, sa ciljem da VrSac dobije status grada, zalaga-
nje za slobodu medija i poStovanje prava gradana i smanjenje nezaposlenosti, §to je akutna socijalna tema.

Na osnovu svega ovoga, zakljuéujemo da je situacija, kada je o nedeljniku Libertatea re¢, bolja u odnosu na pro-
gram na rumunskom jeziku Javnog servisa Vojvodine, zato $to nije re¢ o agencijskim vestima u kojima zenski subjekti
nesto kazu, ve¢ o autorskim ¢lancima gde je uloZen napor da Zena politicarka bude citirana i da svoje misljenje ili komen-
tar u vezi sa nekom temom. Novinari su, u ovom slucaju, vise senzibilizirani za prisustvo i ulogu Zena u politickoj sferi,
a paznja je posvecéena i kandidatkinji i politickoj stranci iz sopstvene etni¢ke zajednice.
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4. Zakljucak i preporuke za dobru praksu

Na osnovu sprovedene analize mozemo zakljuciti da su rezultati monitoringa porazavajuci jer pokazuju potpunu
neizbalansiranost i nejednaku zastupljenost muskaraca i Zena u centralnim informativnim radio i TV emisijama Javnog
servisa Vojvodine na rumunskom jeziku. Politicarke su izuzetno retko zastupljene, a senzibilisanost za Zenska pitanja i
dostignuéa politicarki izostaje. Monitoring je, takode, pokazao kako nema nijedne teme o kojoj Zene govore vise od
muskaraca, ili se pojavljuju kao kompetentno lice koje daje izjavu, komentarise i analizira aktuelnu politicku ili ekonom-
sku situaciju, ¢ak ni u vezi sa “Zenskim” temama — o rodnoj ravnopravnosti, nasilju nad Zenama, socijalnim temama itd.
Situacija je, medutim, bolja kada je o nedeljniku Libertatea re¢. lako su i u ovom sluéaju Zenski subjekti manje zastup-
ljeni kada je re¢ o tekstovima posvecenim izborima i predizbornoj kampanji, ¢lanci posvecéeni politi¢arkama sadrze ne
samo puki prenos izjave neke od njih ve¢ citiraju i komentare odnosno stavove Zenskih aktera u vezi sa temama o koji-
ma se raspravlja. Ako znamo da Ustav Srbije garantuje ravnopravnost polova, a Studija o izvodljivosti prikljucenja
Evropskoj uniji Srbiju obavezuje na stvaranje uslova za ravnopravan tretman Zena i muskaraca na svim poljima, sma-
tramo da je, pre svega, potrebno osvestiti novinare i skrenuti im paznju na neprimetnu rodnu diskriminaciju koja, izme-
du ostalog, podrazumeva kontakt sa uvek istim sagovornicima, najée$¢e muskarcima.
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Conclusion and Recommendations for Good practice

It could be concluded that the monitoring results are disappointing, confirming the presence of impartiality and
imbalanced representation of male and female candidates in the news program broadcasting on the Public Broadcasting
Service, in Romanian language. Female politicians were given little media space. Also there is no sensibility for
“female issues” and the achievements of the female politicians. Monitoring also showed that there is not a single issue
females talk about more than men. Furthermore, female politicians are not considered competent to give a statement,
comment on or analyze current political situation, economic situation or even “female issues” such as gender equity,
violence over women, social issues etc. The overall situation is somewhat better in the weekly magazine Libertatea.
Although female subjects are represented less in the texts about elections and pre-election campaigns, there are texts
about female politicians including quotations, comments and their views on different issues. Knowing that Serbian
Constitution guarantees gender equity and that Feasibility Study on EU Membership obliges Serbia to create conditions
for equal treatment of men and women in all spheres, we feel that it is important to alert the journalists about the
existing gender discrimination which could be seen, for example, through the constant interviews with the same subjects,
predominantly males.
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ANALIZA MONITORINGA “IZBORI 2008.”, ROMSKE KANDIDATKINJE U MEDIJIMA

SAZETAK:

U ovom radu posmatra se prisutnost Romkinja, kandidatkinja sa lista politickih partija koje su uéestvovale u pred-
izbornoj kampanji 2008. godine, kako na parlamentarnom, tako i na pokrajinskom i lokalnom nivou. Kroz monitoring i
analizu politickih izbornih priloga Stampanih i elektronskih medija na romskom jeziku, bi¢e prikazan trenutni polozaj
Romkinja u unutrasnjoj politici. Na ovaj nacin bic¢e dat kompletan utisak o Romkinjima u medijima uopste, kao i uticaj
dvojne diskriminacije (rasne i rodne) na njihov polozaj u drustvu.

Kljuéne reci: romske politicke partije, Romkinje u politici
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Jelica Nikoli¢

“ELECTIONS 2008” MONITORING ANALYSIS,
ROMA FEMALE CANDIDATES IN THE MEDIA

SUMMARY:

This report monitors the presence of Roma women, political candidates on election lists during the Pre-election
Campaign for Parliamentary, Provincial and Local Serbian elections in 2008. The present position of Roma women in
internal affairs is presented through the monitoring and the analysis of the media outputs concerning elections which
were broadcasted in all media in Roma language. Moreover, this report presents the general position of Roma women in
the Media, and the overall influence of dual discrimination (gender and national) to the position of Roma women in the
society.

Key words: Roma political parties, Female Roma politicians
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1. Uvod

Kroz ovaj rad bice prikazane romske politicke stranke, mediji kroz koje se promovisu, nacin na koji ih mediji pri-
kazuju 1 participacija Romkinja u svemu navedenom.

1.1. Romske stranke u Srbiji

Romi su tek odnedavno poceli da se politicki angazuju jer je u korak sa nacionalnim budenjem i emancipacijom
dosla i potreba da se Romi nadu u svim institucijama i da i na taj nacin sami sebi pomognu. Polaze¢i od toga da i Romi
imaju svoje predstavnike u parlamentu, bio je to pomak za ¢itavu romsku zajednicu u Srbiji jer je prvi put stvorena
moguénost da Romi direktno ucestvuju u donosenju odluka koje ¢e se ticati Roma. Uglavnom je to bilo geslo politickih
lidera koji su na prethodnim parlamentarnim izborima vodili trku za mandate u republickom parlamentu. Na izborima
2007. godine dve romske partije dobile su po jedan mandat: Romska partija, &iji je lider Srdan Sajn, i Unija Roma Srbije,
na ¢elu sa dr Rajkom Puri¢em. Nakon pada Vlade Repubike Srbije, 8. marta 2008, ove dve stranke ponovo su se nasle
u izbornoj trci na svim nivoima. Oformljena je i tre¢a romska politi¢ka partija — Romska partija jedinstva, koja je svo-
jim ciljevima i predizbornim obecanjima takode Zelela da pridobije sto vise biraca i mandat u parlamentu. Da bi u svo-
jim ciljevima uspeli i postigli §to bolje rezlatate, Romska partija usla je u koaliciju sa PSS-om (lider Igor Kurjacki), a
Romska partija jedinstva ujedinila se sa nekoliko romskih udruzenja pod koalicionim nazivom Romi za Rome. Jedino je
stranka Unija Roma Srbije na ovim izborima nastupala sama. Ipak, nijedan od pretendenata na to da bude romski lider
u drzavnom parlamentu nije pro$ao cenzus i ostali su bez mandata. Stanje na lokalnim i pokrajinskim izborima bilo je
nesto pozitivnije po tom pitanju, ali ipak nije ispunilo ocekivanja lidera ovih partija.

Ono §to treba posebno naglasiti, jeste da u kampanji ovih stranaka nijedna Zena nije imala javnu prezentaciju ili
predizbornu kampanju u medijima, kao politi¢arka sa odredene politicke liste.

129



1.2. Them

Them (Svet) su romske pokrajinske novine koje postoje 6 godina u izdanju novinsko-izdavacke kuc¢e Them u
Novom Sadu, §to ih ¢ini Stampanim javnim servisom na romskom jeziku. List je namanjen, pre svega, romskoj
nacionalnoj zajednici, od srednjoskolaca, preko studenata, do najstarijih. Sadrzina je bilingvalna, sa 2/3 teksta na
romskom i 1/3 na srpskom jeziku, i §tampa se na 22 strane. Izvrini urednik lista je Srdan Sajn. Ovu funkciju zaje-
dno sa njim obavljao je i pokojni Trifun Dimié. Direktor lista je Bata Sajn, a glavni urednik Stevan Nikoli¢. Them
izlazi dva puta mesecno, svake druge nedelje, $to ¢ini dosadasnja 104 izdanja. U toku predizborne kampanje, od 14.
marta do pocetka juna nije izasao novi broj. UredniStvo ovo kasnjenje lista objasnjava i opravdava “intezivnim
radom na kampanji Srdana Sajna”, tj. Romske partije i koalicije sa PSS-om. Zato su za ovaj monitoring u korpus
usla poslednja dva aktuelna broja, 103, koji je izasao 29. februara 2008. godine i 104. broj od 14. marta 2008. godi-
ne.

1.3. TV Vojvodine 2

Javni servis Vojvodine, TV Vojvodine 2, ima Redakciju na romskom jeziku, koja ve¢ godinama vazi za najrele-
vantniji i najkredibilniji medij koji se obraca Romima. Koncepcija informativnog programa romske redakcije drugacija
je ne samo od programa na srpskom jeziku nego i od drugih programa na jezicima nacionalnih manjina u Vojvodini. U
odnosu na druge redakcije na jezicima manjina, kada je o informativnom programu re¢, romska redakcija ima najvise
priloga u sopstvenoj produkciji. Dakle, najmanje agencijskih vesti i priloga preuzetih od drugih medija, a najvise autor-
skih izvestaja i medijske inicijative. Informativna emisija na romskom jeziku, Nevimata, emituje se svakog radnog dana
i subotom od 18.45 u trajanju od 15 minuta. Prvih nekoliko priloga (do 5 minuta) posveceni su unutrasnjoj politici. Ovo
jeste preuzet materijal ili obrada agencijskih vesti, dok ostatak informativnog sadrzaja ¢ine teme posvecene prevasho-
dno romskoj populaciji. Monitoring ovih informativnih emisija trajao je od 25. aprila do 8. maja, §to ukupno ¢ini 12 emi-
sija Nevimata.
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2. Uzorak

Uzorak za rad bili su prilozi u vezi sa parlamentarnim, pokrajinskim i lokalnim izborima u Srbiji 2008. godine iz
sadrzaja informativno-politi¢ke emisije Nevimata RTV 2 i tekstovi sa ovom tematikom lista 7/#em. Ova dva medija uzeta
su za uzorak analiziranja jer su jedini mediji Javnog servisa (Stampani i elektronski) na romskom jeziku sa pokrajinskom
pokrivenoscu.

Monitoring televizijskog programa trajao je 12 dana, ukupno 84 priloga, od ¢ega se 11 odnosilo na izbore. U vesti-
ma 30. aprila, 3. i 6. maja nije emitovan nijedan prilog u vezi sa aktuelnim izborima.

Kada je re¢ o analizi Stampanih medija, uzorak je bio ne tako aktuelan i ne sasvim primenjiv i podlozan analizi,
bududi da u toku predizborne kampanje nije izasao nijedan broj lista 7hem. Poslednja dva broja koja su usla u analizu
bili su brojevi od 29. februara i 14. marta. U ovim brojevima objavljeno je po 30 tekstova, od toga su samo u izdanju od
14. marta objavljena 3 teksta koja su se odnosila na izbore.

3. Rezultati analiza

U ovom poglavlju biée prikazani rezultati monitoringa Javnog servisa Vojvodine, sa naglaskom na to da Romkinje

3.1. TV Vojvodina — na romskom jeziku

RTYV 2 u emisijama Nevimata ni u jednom prilogu nije prikazala Romkinje, kandidatkinje sa izbornih lista romskih
partija koje su predale listu za izbore na svim nivoima 2008. godine. U 12 televizijskih informativnih emisija na rom-
skom jeziku emitovano je 11 priloga ¢ija su tema izbori. U jednom prilogu subjekat je bio premijer Kostunica, a ne neko
od lidera romskih politi¢kih opcija. U drugom TV prilogu pojavljivalo se vise politickih stranaka ¢iji su lideri govorili o
odredenim temama, dok je u ostalim izbornim prilozima najvise medijske paznje dobila Romska partija, tj. koalicija sa

131



PSS-om, Vojvodina je snaga Srbije. Srdan Sajn govorio je 7 puta, a jednom je nosilac radnje bio i predstavnik Romske
partije u Bujanovcu, Asip Idrizovi¢. To znaci da je Romska partija 8 puta imala medijsku prezentaciju u romskom pro-
gramu Televizije Vojvodine.

Iza ove politi¢ke opcije, nasla se koalicija Romi za Rome, Ciji je predstavnik, a ujedno i lider Romske partije jedin-

stva, Milo§ Paunkovié, govorio u 5 sluc¢ajeva. Najmanje medijskog prostora dobila je Unija Roma Srbije, Ciji je lider
Rajko Puri¢ dao izjavu za ovaj medij samo 4 puta.

Nijedna od ovih politickih stranaka nije imala svoju predstavnicu ili kandidatkinju u medijima tokom monitorin-
ga. Srdan Sajn je samo spomenuo Romkinje kao ciljnu grupu od koje o&ekuje glasove, jer je jedan od ciljeva njegove
kampanje bio da popravi materijalni polozaj Zena i pomogne njihov intelektualni razvoj. Drugi lideri u svojim prediz-
bornim obec¢anjima nisu ni spominjali Romkinje.

3.2. Them

S obzirom na to da je Srdan Sajn izvréni urednik lista Them, $tampanje i objavljivanje novih brojeva Zrtvovano je
u zamenu za politicku kampanju kroz druge medije. Zato u toku kampanje nije izasao nijedan broj ovog lista, dok nje-
gova najaktuelnija izdanja nisu davala dovoljno materijala za analizu. U broju od 29. februara medu 30 tekstova nema
nijednog koji se odnosi na izbore, §to je razumljivo jer izbori jo$ nisu ni bili raspisani. Poslednji broj, izdat 14. marta
ima 3 teksta (od 30) koji najavljuju nove izbore na svim nivoima. U jednom tekstu govori se o pravilima izbora, o tome
dokle ¢e trajati kampanje i kad su izbori, koliko glasova je potrebno svakoj politickoj opciji da bi imala cenzus i dobila
mandat i koliko ¢e trajati mandati poslanika u novoizabranoj Vladi. Drugi tekst govori o stavovima predsednika Tadi¢a,
premijera Kostunice i predsednika parlamenta, Olivera Duli¢a, prema raspustenoj Vladi i novim raspisanim izborima.
Spominje se i Tomislav Nikoli¢ iz SRS, koji takode smatra da su novi izbori najbolje resenje za Srbiju. U tre¢em tekstu
re€ je o planovima stranackih lidera o koalicijama, pa se tako najavljuje i koalicija DS—G17+, kojima ¢e se pridruziti i
SDP. Kao opoziciona opcija najavljuju se DSS i Nova Srbija. O romskim partijama se vrlo malo govori, osim da bi bilo
najbolje da nastupe u koaliciji i da ¢e u svakom slu¢aju biti prodemokratski orijentisane.
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Iz svega navedenog moze se uociti odnos medija prema Zenama u politici — nigde se i ne spominju. Moze se uoci-
ti da je generalno mala zastupljenost politicara u ovom izdanju Thema, jer su izbori tek raspisani i nije bilo mnogo mate-
rijala za pisanje o ovoj temi.

4. Zakljucak i preporuke za dobru praksu

Nakon sprovedene analize moze se zakljuciti da je u elektronskim medijima, ta¢nije u programu TV Vojvodine na
romskom jeziku, najvi§e medijskog prostora dobila Romska partija (koalicija Vojvodina je snaga Srbije), $to znaci da je
ovaj medij bio pristrasan prema ovoj politi¢koj opciji. Kako bi ta pristrasnost bila §to blaza, preostale dve romske parti-
je dobile su gotovo jednaku medijsku paznju. S druge strane, ovo moze da se posmatra i kao problem dostupnosti tim
strankama, jer se njihova sedista ne nalaze u Novom Sadu. Za razliku od Unije Roma Srbije i Romske partije jedinstva
(koalicija Romi za Rome), sediSte Romske partije nalazi se u Novom Sadu, u redakciji lista Them, te je iz tog razloga
Srdan Sajn bio najdostupniji za razgovor, izjavu ili intervju.

U stampanom mediju situacija je jo§ teza za formiranje utiska i analiziranje uopste, jer je Them delovao kao da je
politi¢ki apsolutno nezaiteresovan. Stice se utisak da ovaj medij nije Zeleo da doprinese informisanju gradana, pre svega
Roma, o aktuelnim izborima i politi¢koj situaciji u zemlji. Medutim, ako uzmemo u obzir da je lider Romske partije uje-
dno i izvr$ni urednik tog lista, situacija postaje jasnija. Them je izbegao javno medijsko favorizovanje Romske partije ili
koalicije sa PSS-om, ali je svojim angazovanjem u kampanji i zanemarivanjem osnovne funkcije novina kao jedinog
Stampanog javnog servisa na romskom jeziku u Vojvodini, ostavio negativan utisak.

Ponovni zaklju¢ak nakon svega navedenog bio bi da su Romkinje dvojno diskriminisane — i rodno i etnicki, jer u
politici, iako jesu angazovane, mediji ih nisu prepoznali kao adekvatne lidere i sagovornike.

Predlog dobre prakse svakako bi bila promena uredivacke politike u medijima: njihova manja pristrasnost i sub-
jektivnost, manji uticaj politiCara ili potpuno iskljucivanje politicara iz uredivackog sistema svih medija. S druge strane,
potrebna je veca prisutnost zena u medijima, pre svega u politici, kako bi se pruZzila javna podr§ka svim Romkinjama u
intelektualnom jac¢anju, budenju nacionalnog identiteta kod Zena i jacanju rodne ravnopravnosti.
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Conclusions and Recommendations for Good Practice

The analysis proved that Romska partija (coalition Vojvodina je snaga Srbije) was given most media attention in
the program of TV Vojvodina, broadcasting in Roma Langauge. On one hand, this could be interpreted as partiality of
TV Vojvodina towards the respective political party. To moderate this partiality, the remaining two political parties were
given equal media attention. On the other hand, this could be interpreted through the accessibility of the Roma political
parties. Unlike Unija Roma Srbije and Romska partija jedinstva (coalition Romi za Rome), the head office of the Romska
partija is in Novi Sad, in the offices of print magazine Them. Thus, Srdan Sajn could be easily reached for the
conversation, statement or interview.

The analysis is more difficult for the print media since Them seemed politically not engaged at all. It seemed as
this media did not make any effort to inform the citizens, namely Roma, about current elections and political affairs in
the country. Maybe the situation becomes clearer if we take into consideration that the Romska partija Leader is also the
editor of this magazine. Thus it could be said that Them avoided public advocacy in favor of Romska partija and PSS
coalition. However, the overall impression of this respective media remains negative since it deliberately neglected its
basic role as the print public service in Roma language on the territory of Vojvodina.

The overall conclusion is that Roma women face dual discrimination, gender and national. Although they are
engaged in the political affairs, media do not recognize them as leaders and right collocutors.

The recommendations for the good practice would be the change in the media editorial policy: less partiality and
subjectivity, less influence of politicians or the complete absence of politicians in the media editorial system.
Furthermore, more females in the media, namely in the political program so to give public support to Roma women in
their intellectual growth, national identity growth and strengthening of the gender equality.
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Visnja Bacanovi¢ 32-055.2(497.113)2008”

KOMPARATIVNA ANALIZA I ZAKLJUCCI - “KANDIDATKINJE”
Monitoring prisustva Zena kandidatkinja u medijima tokom predizbornih kampanja za lokalne i pokrajin-
ske izbore u 2008.

Komparativna analiza i zakljucci — elektronski mediji u Vojvodini

U svim snimljenim i analiziranim CIPE, i na radiju i na televiziji, registrovan je 2.521 prilog. Od tog broja, unu-
trasnjem politickom Zivotu i izborima (kandidatima i kandidatkinjama) bilo je posveceno 1.528 priloga. U ovim prilozi-
ma pojavljuje se 1.812 subjekata. Vazno je napomenuti da u skladu sa predmetom i ciljem istrazivanja u ovaj broj ulaze
samo domaci politicari/politi¢arke, kandidati/kandidatkinje i funkcioneri/funkcionerke, kako republicke i pokrajinske
vlade, tako i lokalne samouprave, javnih preduzeéa i ustanova — oni koji donose ili sprovode odluke od javnog znacaja.
U programima radija i televizije na Sest jezika Javnog servisa Vojvodine i u programima tri regionalne vojvodanske tele-
vizije Zene &ine manje od 5% svih subjekata. Zene inade &ine 51,2% stanovnistva, a “trebalo bi” da ih bude minimum
30% medu donosiocima odluka.

Osim kvantitativnih pokazatelja koji ukazuju na diskriminaciju Zena u pogledu prisustva/odsustva u medijima,
relevantno je uociti i ko su i o ¢emu govore Zene u medijima; koji su principi odabira Zena i vesti u kojima su one sub-
jekti i koliko su mediji rodno senzibilisani, to jest, koliko deluju u pravcu smanjivanja stereotipa i predrasuda.

Zene se pojavljuju kao glavne akterke u veéini priloga. Kao sporedne akterke pojavljuju se najéesce na aktuelnim
dogadajima zajedno sa muskarcima. Na primer: predsednik Srbije, Boris Tadi¢, prisustvovao je prvomajskom sindikal-
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nom okupljanju u Beogradu, a prisutna je bila i drzavna sekretarka za rad i zaposljavanje, Snezana Lakicevi¢ Stojacic.
U prilogu se ne govori o njenim aktivnostima i onome $to je rekla, veé¢ se samo navodi da je prisustvovala dogadaju.

Osim ovoga, zene se kao “objekat” pojavljuju u jo§ nekoliko priloga, kada predsednik DS i nosilac liste Za
Evropsku Srbiju govori o rodnoj ravnopravnosti, odnosno pobolj$anju polozaja zena. Ovo je ujedno i razlog zasto je broj
zena akterki 76, dok je zenskih subjekata manje, posebno subjekata koji su nosioci radnje.

Najvise zena koje su stranacke li¢nosti pojavilo se ispred Demokratske stranke (13), odnosno liste Za evropsku
Srbiju. Najmanje ih je ispred Srpske radikalne stranke, Socijalisticke partije Srbije i Demokratske stranke Srbije. Zene
koje predstavljaju stranke naj¢esée su portparoli stranaka (na tim je pozicijama u Srbiji viSe Zena uopste), predsednice
ili potpredsednice odbora i sl. Samo dve Zene su predstavljene kao kandidatkinje: Maja Gojkovi¢, nositeljka liste 1 kan-
didatkinja za gradonacelnicu Novog Sada, i Biljana Srbljanovié, kandidatkinja za gradonacéelnicu Beograda. U ostalim
slu¢ajevima kandidatura politicarki se ne pominje (ne istice) dok su muskarci ¢esto predstavljeni kao kandidati za odre-
dene konkretne funkcije.

Stranke koje zagovaraju proevropsku politiku su, u nekoliko navrata, evropske vrednosti dovele u vezu sa rodnom
ravnopravno$éu ili ravnopravnos$cu gradana u celini. Isto tako, kada je re¢ o temi integracije Srbije u EU, o njoj najvise
govore zene — o razli¢itim vidovima i oblastima integracije, i uvek je odnos prema toj temi pozitivan.
nije nasla u medijima kao pojedinka, kao licnost koja govori u svoje ime, o sebi kao liderki. Na primer: naj¢esée su zene
zastupale/prenosile stavove stranke ili lidera, 1 govorile uopsteno o programima i ciljevima.

Zene su se uvek nalazile u vestima zbog funkcije koju obavljaju — da li u vlasti ili u stranci, a nikad kao liderke za
sebe — zbog sopstvenih znanja i kvaliteta. Na osnovu pracenja medijskih sadrzaja u Srbiji i Vojvodini nema zene lider-
ke.

Kada je re¢ o neseksisti¢koj upotrebi jezika, najéesée je uocljivo nepostojanje standarda u okviru odredenog medi-
ja, pa tako upotreba profesionalija u Zenskom rodu ostaje proizvoljna i nedosledna. Neki mediji, u skladu sa duhom jezi-
ka na kom emituju program, dosledno upotrebljavaju zenski rod za zanimanja i funkcije. Za neke zenske subjekte uop-
$te nije bilo moguce utvrditi profesionalije.
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U pogledu prezentacije zanimljivo je da Zena nijednom nije prikazana arhivskim snimkom; za viSe od polovine
zenskih subjekata, 51,3%, emitovan je tonski govor, dok se 32,5% Zena ne vidi i ne ¢uje u programu. Procenti se u ovom
prikazu pokazuju nezahvalnim jer tih 51,3% Zena brojcano ¢ini 40 osoba zenskog pola. Sa druge strane, tonski govor je
emitovan za 20,3% muskih subjekata, $to broj¢ano ¢ini 309 osoba muskog pola.

Zene nisu dovoljno prisutne u medijima, ali one koje jesu predstavljene su nediskriminatorno u pogledu audio-
vizuelne prezentacije — one su se licno obracale auditorijumu. Ipak, upadljiv izostanak arhivskih snimaka veoma je
zanimljiv i ukazuje na to da se zene ne pojavljuju dovoljno ¢esto na dogadajima za koje bi ovakva vrsta vizuelne forme
odgovarala sadrzaju priloga (vesti).

Vise je Zena prisutno na lokalnom nivou nego na pokrajinskom ili republi¢kom. I ovde procenti daju drugaciju
sliku jer je znatno veéi udeo informacija o republi¢kim izborima. Nivo izbora o kojima se izvestava: lokalni, pokrajin-
ski, republicki ¢esto je bilo moguce odrediti jedino na osnovu sadrzaja priloga, lokacije i subjekata, dok su samo u poje-
dinim sluc¢ajevima (nekoliko emisija na RTV na srpskom jeziku) ovi nivoi bili posebno izdvojeni u blokove u emisiji.

Poredenje kvantitativne zastupljenosti Zena u monitorovanim medijima nije zahvalno jer je procenat zena veéi
tamo gde je ukupno manje subjekata, pa ovo ne ilustruje, u dovoljnoj meri, rodnu senzibilisanost medija i/ili delovanje
u pravcu smanjenja stereotipa i promovisanja zena u politici 1 njihovih kvaliteta. Ovakve aktivnosti i sadrzaji nedostaju
posebno kada je re¢ o pripadnicama nacionalnih manjina u politici.

Kao $to se vidi iz navedenih podataka za sve medije posebno, manjinski mediji su favorizovali politicke predsta-
vnike svoje zajednice i listu Za evropsku Srbiju. 1zdvajaju se slovacki mediji zbog paznje koju poklanjaju Zenskim udru-
zenjima i zenama koje doprinose kulturi slovacke nacionalne zajednice u Vojvodini. Najmanje Zena ima, ta¢nije nijedne
Zene nema, u romskom programu, dok, na primer, u programu na srpskom jeziku RTV nema nijedne Zene pripadnice
nacionalne manjine.

Ostao je nejasan kriterijum izbora vesti i subjekata kada je re¢ o Zenama. Mediji nisu izvestavali o istim dogadaji-
ma u kojima su subjekti Zene, niti su se iste Zene, istim povodom pojavljivale vise puta u medijima. Cak i kada je je re¢
o kampanji Maje Gojkovi¢, u razli¢itim medijima prenete su informacije o razliCitim akcijama u sklopu kampanje, iako
su se sve desile u istom gradu. Takode, u nekim medijima je viSe prisutna neka politicarka dok je u drugim uopste nema.
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Sli¢no je i sa akcijom liste Za evropsku Srbiju “Evropa je Zenskog roda”, o kojoj je izvestavao samo medij na slovackom

jeziku.
Zene su uvek prepoznate kao vazne kada zauzimaju funkcije koje su trenutno aktuelne — Tanja Miscevi¢, direktor-

ka Kancelarije za pridruzivanje EU; Sonja Brki¢, predsednica izborne komisije i sl.

Drustveno okruzenje medija donekle uslovljava i sadrZaj u njima — Zena je malo na mestima odluéivanja i na “vaz-

nim” polozajima; malo je Zena koje su “vazne” licnosti same po sebi; malo je stranackih lidera zena. Istovremeno, u
medijima su i dalje najprisutniji lideri — oni reprezentuju i stranku i njenu politiku i ¢lanstvo i1 simpatizere.

Mediji u Vojvodini nisu uradili nista da predrasude i diskriminaciju Zena u politici smanje, rasvetle, da na njih

ukazu ili sprovedu kakvul-takvu afirmativnu akciju za manje zastupljeni pol u politici, na izborima i u medijima.
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Zakljucci i preporuke za dobru praksu

Zene politicarke su drastiéno odsutne u medijima, i u odnosu na muskarce i u odnosu na njihovu stvarnu zastu-
pljenost u politici i vlasti. Diskriminacija politi¢arki ogleda se upravo u njihovom odsustvu iz medija, dok u
pogledu prezentacije, duzine govora, odnosa novinara — diskriminacije nema.

Zene se u medijima nalaze zbog funkcija koje obavljaju i poloZaja koje zauzimaju, a retko ili nikad zbog svo-
jih konkretnih aktivnosti, vestina ili kvaliteta; najces¢e govore u ime stanke kao glasnogovornice, a ne u svoje
liéno ime.

Rodna ravnopravnost dovodi se u vezu sa konceptom evropskih integracija, standarda i vrednosti.

Rodna ravnopravnost je retko tema i kao tema nikada nije inicirana od strane medija. Oni ovoj temi pristupaju
povrsno — ona se nade u CIPE kada o njoj govore neki lideri, muskarci. Ne samo §to mediji ne iniciraju ove teme
nego ne koriste ni prilike koje su im ukazane — selekcijom vesti ne posveéuju dovoljnu paznju rodnoj ravnopra-
vnosti i Zenama u politici.

Zene su prisutnije u lokalnim medijima — u lokalnim zajednicama lakse im je da se “probiju”. Osim toga, teme
poput brige o deci i starima i sl. o kojima govore uglavnom Zene vazne su teme na lokalnom nivou.



* Predstavnice razli¢itih stranaka/lista, nisu zastupljene izbalansirano. O ovome se od strane medija nije vodilo
racuna.
* Zene se u medijima ne nalaze zbog sopstvenih uspeha i dostignuca.

Preporuke za dobru praksu, na osnovu monitoringa, bile bi rodno senzibilisanje novinara i zaposlenih u medijima
na prvom mestu. Na taj nacin bi novinari, i mediji uopste, nauéili da prepoznaju znacaj ove teme i medijske prezentaci-
je politi¢arki. Za vreme predizbornih kampanja trebalo bi voditi ra¢una o zastupljenosti drustveno i javno znacajnih tema
koje je potrebno detaljnije obraditi i prezentovati. Mediji ne bi trebalo da se zadrZzavaju na verbalnim iskazima politi¢a-
ra jer se time postavljaju samo kao pasivni kanal kojim politi¢ari $alju poruke glasac¢ima.

Predrasude i stereotipi mogu se umanjiti jedino upoznavanjem i informisanjem o drugom, novom, razli¢itom.
Mediji bi trebalo da informiSu gradane o samom konceptu rodne ravnopravnosti kako bi doprineli smanjenju predrasu-
da. S druge strane, stranke prepoznaju ovu tematiku, ali joj ne poklanjaju dovoljno paznje i nedovoljno promovisu Zene
kandidatkinje na njihovim listama. Zene, takode, ne afirmisu u dovoljnoj meri ideje za koje se zalazu i nemaju svoju cilj-
nu grupu, niti isti€u svoje liéne kvalitete 1 afinitete.
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Visnja Bacanovié¢

“FEMALE CANDIDATES”
Monitoring the presence of female candidates in the Media during the pre-election campaigns for the Local
and Provincial Elections 2008.

Comparative Analysis and the Conclusions —Electronic Media in Vojvodina

All recorded and analyzed prime time news programs broadcasted on radio and TV stations have contained 2521
features. 1528 features have covered the internal politics and/or elections. The total of 1812 subjects has appeared in the
respective radio and TV features. In accordance with the monitoring focus, the monitored subjects have been
male/female politicians, male/female candidates, male/female officials in state/provincial government, local
municipalities, public enterprises and institutions. In short, the monitored subjects have been decision makers and
individuals in power. Less than 5% of all monitored subjects appearing in majority and minority programs broadcasting
on Public Broadcasting Service of Vojvodina and TV stations with regional frequencies have been females. It should be
pointed out that females consist 51.2% of population. Finally, 30% of decision makers should be of female gender.

Quantitative data prove that there is a discrimination of females regarding their appearance or, better to say, no
appearance in the media. Also, it is important to define the profile of the females appearing in the media and the issues
these women discuss about. Furthermore, the principles of female selection and the selection of news having female
subjects should also be defined. Finally, it should be identified if the media are gender sensitive and if they act towards
the breaking of gender prejudices and stereotypes.
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Females are leading subjects in most features. Furthermore, they also appear as secondary subjects — often next to
the male politicians, as participants in important events. For example, Serbian President Boris Tadi¢ has participated in
an event organized by the Union. Snezana Lakicevi¢ Stojaci¢, State Secretary responsible for Labor and Social Policy
has participated in the same event. The feature informs about her presence, but not about what she has said.

There are also examples of females appearing as “objects” in the features — for example when the Democratic Party
leader speaks about gender equity and the position of females. Thus, the total number of female actors is 76 whereas the
number of female subjects is smaller.

The Democratic Party has had 13 female party representatives. Serbian Radical Party, Socialist Party of Serbia and
Serbian Democratic Party have had the smallest number of female party representatives in the last elections. Female
party representatives are usually Public Relation officers, President/Vice-presidents of the Board etc. Only two females
have been presented as candidates: Maja Gojkovi¢, candidate for the Novi Sad mayor and Biljana Srbljanovié,
candidate for the Beograd mayor.

Political parties advocating pro-European politics have associated European values to gender equity. Furthermore,
EU integrations are most often discussed by females — generally positive.

The context of female appearance in the media is generally public, political and professional in broader sense.
None of the females has appeared in the media as an individual, expressing her views, talking about herself as the
leader. Females have most often expressed the views of the party, party leaders or party program and objectives.

In the news program, females have always appeared due to their official duties (in the party or Government), never
as leaders having their own qualities, skills and knowledge. According to the media, it appears that there are no female
leaders in Serbia and Vojvodina.

Regarding the gender sensitive usage of language — there is a clear absence of standards. Therefore, media use
gender sensitive language arbitrarily and inconsistently. Several media use female gender for the titles, professions and
functions. For some female subject it has been impossible to determine the profession.

Regarding the presentation of females- no archive recording has been used. Audio (speech) has been broadcasted
for more than half of the female subjects 51.3% whereas 32, 5% of females are neither heard nor seen in the program.
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In this case, percentages do not give the clear picture. In fact, 51, 3% of females are actually 40 women. On the other
hand, audio (speech) has been broadcasted for 20, 3% of male subjects i.e. 309 men. There is not enough females in the
media but those who do appear have been presented in a non-discriminative manner — they have personally talked to the
audience. However, the clear absence of archive recordings proves that females do not appear enough in the events that
are usually covered in news features.

More females are present in the local media than in the national or provincial broadcasters. Again, the percentages
do not give a clear picture here since the overall number of information on state elections is significantly bigger than the
number of information on local elections. The election level-state, provincial or local could often be identified only on
the basis of feature content, location or subjects. The election level has been clearly defined and broadcasted in
specialized program units only in several majority language programs on RTV Vojvodine.

The obtained data show that minority media favor party representatives of their minority community and the list
for a European Serbia. Slovak Media should be singled out since they have focused on female associations and females
promoting Slovak national community in Vojvodina. Moreover, here have been no females in the program in Roma
language. Finally, there have been no female members of minority community in the program of RTV Vojvodine
broadcasting in Serbian language.

The criteria of news selection and female subjects have remained imprecise. Media have not covered the same
events having female subjects. Moreover, the same females have not presented the same issues in different media.
Different actions within the Maja Gojkovi¢ campaign have been presented in different media. Finally, some female
politician has appeared in one media more often than in another.

Females have generally been presented as important if they hold an official position — for example Tanja Miscevic,
the Director of the EU Integration Office or Sonja Brki¢, the President of the Electoral Commission.

Media content is partly connected to the social context —there are a few female decision makers; there are a
few “important” females; there are a few female party leaders. At the same time, media still focus on the political
leaders-they represent the political parties, its program, members and supporters.
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General conclusion is that Media in Vojvodina have done a little regarding the prejudices and discrimination of
female politicians in the media. They have not taken any affirmative action to promote females in politics and election
campaigns.

Conclusions and Recommendations for a Good Practice

There is a clear absence of female politicians in the media —both comparing to the number of male politicians
in the media and comparing to the real number of female politicians and Government officials. The
discrimination of female politicians is visible through the absence of female candidates in the media. On the
other hand, there is no gender discrimination regarding the presentation of females, their speech length, the
attitude of the journalists etc.;

In the media, females are present due to their official duties (in the party or Government), never as leaders
having their own qualities, skills and knowledge. Female party representatives usually speak as Public Relation
officers, not expressing their views but the views of her party;

Gender equity is associated to the concept of European Integrations, standards and values;

Gender equity is rarely a media issue and is never initiated by the media itself. Media treat this issue
superficially — it is included in the news program only when discussed about by the male political leader. Media
do not initiate gender equity issues nor do they use the clear opportunities to present such issues in the news
program

Females are more present in the local media — it is easier for the female to “build a name” in the local
community. Moreover, “child care, elderly care and alike are important issues at the local level.

The representatives of different political parties are not represented in a balanced manner.

Females are not presented in the media because of their personal success.

Journalists, editors and other media employees should be working more on gender sensitivity. They should learn
to recognize the importance of this gender equity issue and the media presentation of female politicians and leaders.
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During pre-election campaigns, more issues of public importance should be incorporated in the media program. Media
should not present only the statements given by respective politicians because, in that way, the media play the passive
role only.

Prejudices and stereotypes could be broken only through informing about other and different. Media should inform
the audience about the very concept of the gender equity in order to break the existing prejudices. Furthermore, the
political parties recognize the importance of gender equity issues but do not act towards the affirmation of their female
candidates. Finally, the female candidates themselves do little to affirm their personal ideas, to form their target group
and to present their personal qualities and aspirations.
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ANALIZA POLITICKOG TV SPOTA U MEDIJIMA






Doc. dr Dubravka Vali¢ Nedeljkovié¢ 32-055.2

(NE)VIDLJIVOST ZENA U POLITICKOM TV SPOTU?
ANALIZA DISKURSA POLITICKOG TV SPOTA U PREDIZBORNOJ
KAMPANJI 2008. U SRBIJI

SAZETAK

Predizborni marketing na parlamentarnim, pokrajinskim i lokalnim izborima u 2008. u Srbiji bi¢e upaméen po
“maskulinizovanoj” kampanji u kojoj je Zena prisutna dominantno na terenu, a u medijima, posebno politickom spotu,
retko je videna kao politi¢arka, ¢eSce je samo deo “mizanscena”. Bila je uglavnom svedena na bezimenu zagovornicu
politickih stavova lidera stranke, uprkos Cinjenici da je na osnovu zakona na svim podnesenim listama prisutnost Zena
bila najmanje 30%. Podrazumeva se da bi kandidatkinje trebalo da imaju i adekvatnu medijsku promociju, ako se doi-
sta zeli da budu prepoznate kao politicke liderke.

Kljuéne reéi: TV spot, kreativnost, rodno, stereotipizirano, zakonodavstvo, predizborna kampanja, javno zagova-
ranje
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Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢, PhD

(IN)VISIBILITY OF FEMALE POLITICIANS IN PRE-ELECTION CAMPAIGN TV SPOTS?
DISCOURSE ANALYSIS OF THE POLITICAL TV SPOT IN PRE-ELECTION
CAMPAIGN IN SERBIA, 2008.

SUMMARY

Pre-election marketing during the Parliamentary, Provincial and Local Serbian Elections in 2008. will remain
known for its 'masculine' campaign. Females were present only in the 'field'. In the Media, especially in the political TV
spot they are not presented as politicians but rather remain part of the 'mis-en-scene'. Female candidates were generally
anonymous and they dominantly acted as the advocates of party leaders' political views despite the fact that the elections
lists had 30% women as prescribed by the Law. Female candidates, we assume, should have had an adequate media
promotion if we wanted them to be renowned as the political leaders.

Key words: TV spot, creativity, gender, stereotype, legislation, pre-election campaign, public advocacy
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1. Uvodna razmatranja

Osnovni cilj analize diskursa jeste interpretacija znacenja i otuda kriticko propitivanje drustvenog i kulturnog, pre
svega ideoloskog i politickog konteksta. U tom smislu je ova analiza mo¢no sredstvo za dekonstrukciju raznih oblika
moci u drustvu, a jedna takva mo¢ je u institucijama i pojedinim autoritetima posebno izraZzena u vreme predizbornih
kampanja.

Analiza diskursa odgovara na kljuéna pitanja za potpuno razumevanje poruke i na eksplicitnom (povrSinskom,
iskazanom) i na implicitnom (dubinskom, podrazumevaju¢em) nivou: ko, kojim kanalom, §ta kaZe, kome i s kojim
uc¢inkom.

KO?

Ko zaista upucuje poruku auditorijumu u politickom TV spotu?

Politicka partija, njen lider, kreativni tim, agencija koja vodi kampanju, upravljacka struktura u medijima koji poru-
ku objavljuju?! Svi ovi uéesnici su direktno ukljuceni u kreiranje i distribuciju politicke poruke. Njihove uloge nisu
podjednako jake, odnosno slabe. Pozicija im je kontekstualno uslovljena ideoloski, dnevno-politicki, kulturno.

U mladim demokratijama, kao $to je srpska, partije su snazno liderski markirane. Stoga je presudna uloga li¢no-
sti koja u javnosti personifikuje pre partiju nego sam njen program.

Kreativni tim za plaéeno politiCko oglasavanje, u koje spada i TV spot, zavisi i od lidera i od njegovih savetnika,
odnosno agencije koja vodi kampanju. Valja naglasiti da je poslednjih nekoliko kampanja u Srbiji prepoznato kao proiz-
vod kreativnog delovanja visokoprofesionalizovanih stranih savetnika® za izbore. To se ocituje u visokokvalitetnim spo-
tovima, koji se sada ve¢ zasnivaju i na umetni¢kim konotativnim porukama, a ne samo na onim veoma jednostavnim
koje se zaustavljaju na denotativnom nivou razumevanja sadrzaja.

3 Najcesce americkih, a 2008. kampanju koalicije DSS—Nova Srbija vodio je kreativni tim okupljen oko Ratka Maceka, portparola i kreatora uspe-
$nih kampanja HDZ. Milos si¢: “Macekov politicki marketing” : Danas, 5. 5. 2008.
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Mediji se rukovode logikom profita, pre svega oni komercijalni, ¢iji je cilj da se uz §to manje angazmana ostva-
ri §to veca zarada. Ipak, ni javni servisi se nisu odrekli velikih prihoda od predizbornih TV spotova. Republicka
radiodifuzna ustanova je za kampanju 2008. preporucila da placena promocija u svrhu predizborne propagande ne
prelazi 120 minuta ukupnog dnevnog programa, kao i da se u terminu od 18 do 22 ¢asa emituje maksimalno 30
minuta programa placene predizborne promocije. Istovremeno, vodec¢i elektronski mediji istakli su svoje cenovni-
ke, prema kojima, u zavisnosti od termina i broja sekundi, stranke plac¢aju reklamiranje od 200 do 14.000 dinara po
sekundi.

Reklamiranje na Drugom programu RTS posle pono¢i iznosi od 200 do 1.000 dinara po sekundi, dok emitovanje
od 19 casova do pono¢i na Prvom programu nacionalne televizije iznosi od 6.000 do 14.000 dinara po sekundi. Na
Televiziji Pink sekunda reklamnog spota, ukoliko se emituje tokom filmova, a u terminu od 21.15 do 22 sata, iznosi
14.000 dinara po sekundi (vikendom), dok ostalim radnim danima u terminu od 22.30 do 23.30 iznosi 10.000 dinara.
Najjeftinije reklamiranje na toj televiziji je u periodu od 2.30 do 4.30 sati. Ukoliko se reklamni spot emituje u
“Nacionalnom dnevniku”, koji po¢inje u 19 sati, cena je 18.000 po sekundi, u emisijama “Grand Sou” ili “Grand para-
da” TV Pink cena je 16.000. Sekund reklame u emisiji “Dobar komsija”, koja se emituje na istoj televiziji, iznosi 800
dinara. Za reklamiranje na TV B92 potrebno je izdvojiti 5.000 dinara po sekundi u emisijama “Utisak nedelje”, tokom
utakmica Lige Sampiona, kvizova “Milioner” i “Uzmi ili ostavi”. Gostovanje na toj televiziji do ¢etiri minuta, na primer
u Jutarnjem programu, kosta 500 evra, a sa snimanjem materijala 700 evra (3. 4. 2008. Danas). Iznajmljivanje najvece
beogradske sportske hale “Arena” na 24 sata kosta 25.000 evra.

Zakon o finansiranju politi¢kih partija ostavlja mogucnost obezbedenja dodatnog novca iz privatnih izvora, ali zva-
ni¢no suma ne moze preci vise od 20 odsto novca dobijenog iz drzavnog budzeta.

Nezvani¢ne procene govore da je strankama za troskove predizborne kampanje potrebno da prikupe jo§ dva puta
viSe novca od onog $to im drzava daje u Zelji da obezbede ravnopravno izborno nadmetanje. Nezvani¢no se smatra da
to iznosi oko sedam evra po glasacu, u Sta ulaze troskovi za reklame, spotove i iznajmljene termine na televizijama, pro-
motivne skupove i propagandni materijal. Samim tim, dolazi se do racunice da je 22 ucesnika na izborima trebalo da
potrosi ¢ak oko 30 miliona evra da bi na biralista za republi¢ki parlament, pokrajinsku skupstinu i lokalne samouprave
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privukli oko 4,5 miliona biraca, koliko ih je glasalo na predsedni¢kim izborima 2008. Racunice CeSID-a govore da nije-
dna ozbiljna kampanja ne moze kostati manje od pola miliona evra.

Tako je za organizovanje i sprovodenje predsednickih izbora drzava izdvojila 700 miliona, a ucesnicima je za kam-
panju isplaceno 420 miliona dinara.

Na prethodnim parlamentarnim izborima u januaru 2007. godine parlamentarne stranke podelile su 259 miliona
dinara. Ukupni troskovi izbora dostigli su 1,4 milijarde dinara, a na promociju u medijima utroSeno je 547 miliona.

Navedeni su zvani¢ni podaci. Pretpostavlja se da su sume mnogo veée, posto drzava jo$ nije obezbedila pravu kon-
trolu novca koji partije izdvajaju za predizborne kampanje. Republi¢ka izborna komisija je, podsetimo, prema Zakonu
o finansiranju stranaka, kontrolor, a zadatak partija je da podnesu izvestaj o troSenju novca.*

KOJIM KANALOM?

Televizijski spot je kratka forma medijskog zagovaranja ¢iji je cilj promocija odredenog proizvoda. Kada je re¢ o
politickom spotu, tada je proizvod program stranke i/ili javne licnosti koji se shodno marketinskim modelima i strategi-
jama promovise u javnosti.

Politi¢ki marketing prepoznaje besplatni 1 placeni publicitet. Besplatni publicitet se oslanja na informativni pro-
gram u medijima (vest, izves$taj, tematska reportaza) razumevajuci da je mnogo ucinkovitije biti medijski dogadaj nego
spot u okviru ekonomsko-propagandnog programa. Osim toga, PR stranaka kreiraju odnose sa javnosc¢u tako da se Sto
bolje iskoriste zvani¢na sredstva medijske prezentacije.

Placeni publicitet, odnosi se na zakup prostora i vremena u medijima i predstavlja klasi¢ni marketing. U ovu kate-
goriju svrstavaju se:

« direktni prenosi dogadaja za koje partije smatraju da treba da budu dostupni javnosti u celosti;

» reportaze o dogadajima za koje partije smatraju da bi trebalo da budu predstavljeni javnosti u fragmentima®;

4 9. maj 2008. “Milioni iz raznih kasa”: http://www.transparentnost.org.yu/ts_mediji/stampa/2008/05SMAJ/09052008.htm
5 Pescanik.net, 17. 4. 2008: Direktorka Medija centra, Mirjana MiloSevi¢, upozorila je i na zabrinjavajucu pojavu da stranke same “pakuju” pred-
izborne priloge za udarne informativne emisije, ¢ime onemogucavaju televizije da uredivacki intervenisu.
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* izvestaji o delatnosti kandidata, ili o dogadajima;

* politicki spot.

Politicki spot se u vreme predizborne kampanje poslednjih godina najvise koristi u odnosu na sve ostale forme pla-
¢enog javnog zagovaranja. Zapaza se da je iz kampanje u kampanju kultura politickog spota sve razvijenija.

Predizborni marketing 2007. (Vali¢ Nedeljkovié¢: 2007) i 2008. u Srbiji ¢e biti upaméen po “maskulinizovanoj”
kampanji u kojoj je Zena prisutna dominantno na terenu, a u medijima, posebno politickom spotu, retko je videna kao
politi¢arka, ¢e$ée je samo deo “mizanscena”. Bila je uglavnom svedena na bezimenu zagovornicu politi¢kih stavova
lidera stranke, uprkos ¢injenici da je na osnovu zakona na svim podnesenim listama prisutnost Zena bila najmanje 30%.
Podrazumeva se da bi kandidatkinje trebalo da imaju i adekvatnu medijsku promociju, ako se doista Zeli da budu pre-
poznate kao politicke liderke.

STA KAZE?

Da bi postigla pretpostavljeni cilj i bila prihvac¢ena od auditorijuma, politiCka poruka mora da zadovolji vise krite-
rijuma. Osim prihvatljivog slogana koji se lako pamti i u javnosti kasnije moze biti kori$é¢en u razli¢itim komunikacij-
skim situacijama (neformalni razgovor, diskurs $ale, vica, uzreéice); vazno je, takode, da bude vizuelno atraktivan, dina-
mican, uz muzicko-zvu¢nu matricu koja u dobro osmisljenoj kampanji postaje lajtmotiv i kao takva prepoznatljiva, te se
i u drugim situacijama vezuje za odredenu politicku opciju.

Konteksti koji bitno uti¢u na medijske poruke ukljuuju drustveno-politicki kontekst, koji je najuticajniji kada se
kreira politic¢ki spot. U predizbornoj kampanji 2008. to je bila podela na proevropske i nacionalne partije (antievropske),
odnosno one koje uslovljavaju evropske integracije medunarodnim priznanjem da je Kosovo Srbija. Drugi je kulturni
kontekst, koji je dve osnovne grupacije u kampanji podelio na one koji su okrenuti modernom (LDP, Zajedno za evrop-
sku Srbiju) i one koji insistiraju na tradicionalnom kulturnom kodu (SRS, DSS, PUPS). Slede¢i je kontekst teme, koji je
takode bipolarno markiran: za nacionalni blok osnovna tema je bila svedena na slogan “Kosovo je Srbija”, a za demo-
kratski blok to je bila krilatica “Za evropsku Srbiju” odnosno “Za evropsku Vojvodinu”. Ostale teme su bile iste za svih
22 aktera parlamentarnih, pokrajinskih i lokalnih izbora 2008: zaposljavanje, stanovi za mlade, vrti¢i, mostovi, putevi.
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Poslednji je kontekst medija, koji je u ovoj kampanji izuzetno profesionalno ukljucen u kreativno promisljanje medijskih
formi.

KOME?

Biracko telo Srbije broji 6.749.688 osoba. Na izbore je 2008. izaslo 60,7 odsto biraca, odnosno 4.100.000 osoba.
Statistika upucuje na to da 52 odsto drustva ¢ine zene. Istovremeno Zene, posebno mlade, znatno doprinose dvocifrenoj
apstinenciji, koja je na srpskoj politi¢koj sceni iz godine u godinu sve vidljivija. Gradani Srbije su birali 250 poslanika
za sastav novog republi¢kog parlamenta, 120 poslanika u Skupstinu Vojvodine, kao i odbornike u 24 skupstine gradova
i 150 skupstina opstina. To znaci da je samo na republickom i pokrajinskom nivou vlasti birano 370 osoba. Ukoliko se
bude sledila logika predizbornih lista, trebalo bi da medu uc¢esnicima vlasti bude 111 Zena. Medutim, u novoizabranom
parlamentu Srbije tek ih je jedna petina.

Nijedno do sada javno objavljeno istrazivanje auditorijuma nije bilo posveéeno percepciji i recepciji politickog TV
spota kao veoma prisutnog, i sudec¢i prema ulozenim sredstvima, za partije omiljenog elementa politickog predizbornog
marketinga. Moze se samo nagadati o ucinkovitosti ovog pla¢enog publiciteta, koji su gradani uglavnom komentarisali
sa stanovista kreativnosti i TV estetike, a ne politickog javnog zagovaranja.

Druga po brojnosti marginalizovana grupa jesu deca i mladi. I oni su u predizbornom spotu samo objekat kampa-
nje, a ne akter, odnosno subjekt koji namece drustvenu agendu politickoj sceni Srbije.

Politicki lideri, najéesce snimljeni u krupnom planu, nude dobro osmisljene slogane, poruke i/ili reCenice marke-
tinskog diskursa, bez utemeljenosti u realnim moguénostima za njihovu implementaciju u svakodnevici nakon izbora. U
Srbiji se jo§ smatra da su predizborna obecanja politicki marketing koji nakon izbora nije obavezujuci.

SA KOJIM UCINKOM?

Ukoliko se uporede sredstva potrosena na kreiranje i emitovanje politi¢kih spotova, kao i njihov estetsko-medijski
kvalitet, moze se uociti da politicki ucinak nije bio srazmeran utroSenom novcu. Dovoljno je napomenuti da je stranka
LDP, doduse novija na politi¢koj sceni Srbije pa joj je time i teZe da okupi pristalice, visoko na listi po utro§enom novcu
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za TV spotove. lako je kampanja ove stranke bila najduza, jedva je uspela da prede cenzus od 5% za ulazak u parlament
Srbije (osvojili su 5,4%), u gradu Beogradu osvojili su 7,2%, a u Novom Sadu svega 3,2%. Kao svoj veliki uspeh ube-
lezila je 13 poslanickih mesta, iako se mnogo vise ocekivalo.

I da Uvodna razmatranja zaklju€¢imo pitanjima: koliko je TV spot u predizbornoj kampanji za republicki parla-
ment, pokrajinsku skupstinu i lokalne samouprave odrazavao politicki program stranaka, nudio realnost umesto fikcije,
odslikao odnose u drustvu i rodnu perspektivu? Ili se isklju¢ivo oslonio na kulturni kod biraca i ponudio im ono $to su
zeleli da Cuju 1 vide, a ne ono Sto se realno i moZze ispuniti u okviru cetvorogodiSnjeg mandata?

Pre svega, Cini se da su narucioci i kreatori politickih spotova razumeli kulturni kod tipi¢nog gradanina Srbije koji
smatra da su neke profesije primerenije muskarcu nego Zeni. Stoga je partijski lider bio promoter kampanje parlamen-
tarnih izbora kako 2007. tako i 2008. i to svih stranaka, a ne osobe koje su bile imenovane na kandidatskim listama kao
ponuda birac¢ima za zastupanje njihovih interesa. Istina je da su na listama bile, Cak njih tre¢ina, kandidatkinje, ali zena
nije bila, niti je mogla biti glavna akterka predizbornog TV spota, u jasno definisanoj podeli mo¢i tranzicionog drustva
kakvo je Srbija.

To znaéi da je u novoformiranom parlamentu Srbije, kako je ve¢ navedeno, broj Zena manji od petine ukupnog
broja poslanika. Partije su ovim iskoristile moguénost koju im ostavlja zakon, da na listama mora biti 30% zena, ali ne
i u parlamentu, mada bi to pravilo, prema principu analogije, valjda trebalo da vazi i za Skupstinu i za Vladu. Podse¢amo,
na 22 liste za uce$¢e na vanrednim parlamentarnim izborima 11. maja 2008. za 250 poslani¢kih mesta nadmetalo se
1.019 Zena i 3.137 muskaraca.

Na listama predatim za parlamentarne, pokrajinske i lokalne izbore najviSe Zena je bilo na listi Grupa gradana
Maja Gojkovié¢, gde je medu 60 kandidata za Skupstinu Vojvodine polovina Zena.

Kada je re¢ o parlamentarnim izborima, najvise zena, po 43 odsto, bilo je na listama Romi za Rome — Milos
Paunovic i Savez backih Bunjevaca — Mirko Bajic.

Od navedenog broja, na listi poslanika koalicije Za evropsku Srbiju u novom parlamentu Srbije od ukupno 102
poslanika 26 je Zena. Od 65 poslani¢kih mandata najvece stranke ZES, Demokratske stranke, svega 19 je pripalo zena-
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ma. Druga velika stanka te koalicije, G/ 7+, od 24 mandata izdvojila je samo 5 za poslanice. Najpravednija je Liga soci-
Jaldemokrata Vojvodine, koja ¢e od 5 mandata imati dve Zene u parlamentu, §to je 40 odsto.

Koalicija DSS—Nova Srbija imace 6 Zena u parlamentu, od 30 mandata koje je osvojila. DSS ima 21 mandat, od
¢ega Ce poslanicka mesta dobiti 4 zene, dok ¢e kod NS od 9 mandata 3 imati Zene.

Od 13 poslanika LDP svega 3 su Zene. Najgora je koalicija SPS—PUPS-JS, koja ¢e imati samo 1 poslanicu, iako,
na primer, prema statistici ima mnogo vise zZena penzionera nego muskaraca.

Kada je re¢ o manjinskim strankama, u Bosnjackoj listi za evropski SandzZak oba mandata su pripala muskarcima,
a ni u Sandzackoj demokratskoj partiji od 4 mandata nijedno mesto nije dobila Zena. Ista je situacija i sa mandatom
Koalicije Albanaca Presevske doline. Situaciju donekle popravlja Madarska koalicija, u kojoj ¢e od 4 mandata 1 mesto
pripasti Zeni.

U gradskom vecu Novog Sada rodni senzibilitet je u potpunosti ispoStovan jer od 11 ¢lanova 6 su Zene.

Predsednik Srbije i DS, Boris Tadi¢, 5. maja 2008. (Beta), dakle pred same izbore, istakao je da samo kroz ubr-
zan razvoj, podizanje kapaciteta ekonomije i otvaranje novih radnih mesta, mogu da se obezbede bolja prava za
zene, a sve ¢e to najlakse i najefikasnije da se resi kroz proces evropskih integracija. On je na konferenciji “Evropa
je zenskog roda” rekao da ¢e insistirati na afirmaciji Zenskih principa, “a licno sam veliki pobornik zena u politici i
na rukovode¢im mestima u velikim kompanijama” (Danas, 5. jun 2008, J. Dikovi¢). Kandidat DS za gradonacelni-
ka Beograda, Dragan Dilas, obec¢ao je, na istom skupu, da ¢e, bez obzira na zakonske propise koji predvidaju da tre-
¢ina Zena bude na izbornoj listi neke partije, u budu¢em parlamentu glavnog grada 30 odsto odbornika ¢initi Zene
(Tanjug, 5. maj 2008).

Iako podaci ne govore u prilog parlamentarnoj rodnoj ravnopravnosti, pomak postoji, ali sigurno ne zahvaljujuéi
politickom TV spotu, ve¢ ogromnim angazmanom zena sa kandidatskih lista na samom terenu, medu bira¢ima. Da su
biraci samo gledali TV spotove, ne bi znali da 1i u predizbornoj kampanji u€estvuju i Zene ili su partijski lideri jedini
legitimni predstavnici programa za koji se stranka zalaze.
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2. Analiza tipskih politickih TV spotova — kampanja 2008.

Spotovi u kampanji 2008. emitovani su u okviru politickog marketinga na svim nacionalnim, regionalnim i ve¢im
lokalnim televizijama. Velike koalicije poput one okupljene oko Demokratske stranke emitovale su razli¢ite spotove za
republicke i pokrajinske, pa i lokalne izbore. Manje stranke su se zadrzale na istoj ponudi koju su distribuirale mediji-
ma razli¢itog geografskog pokrivanja. Za ovu priliku analizirano je ¢etrdesetak razli¢itih spotova gotovo svih znacajnih
aktera predizborne kampanje u proleée 2008.

Podela politickog spota teoreti¢ara Zorana Slavujevica (1999) uzeta je kao osnova za ovu klasifikaciju, prema kojoj
je razvrstan prikupljeni materijal predizborne kampanje u Srbiji 2008.

Lik, lider partije ili kandidat, koji govori:
(a) Kandidat se direktno obraéa publici iznosec¢i svoju politi¢ku poruku;
(b) Kandidat govori poruku, a dokumentarni snimci su pokrivalica.

(a) Kandidat se direktno obrac¢a birackom telu. Spotom vizuelno dominira lider, tekstualno slogan.

Parlamentarni izbori pretpostavljaju predstavljanje kandidata sa liste za buduce poslanike.

Kampanja 2008. ni po ¢emu se nije razlikovala od prethodne iz 2007, jer su sve znacajnije partije odabrale kao
jednu od ponuda da njihov lider direktno u kameru objasni u TV spotu misiju stranke i pozove glasace da izadu na izbo-
re. Uobicajeno je da uz ime stranke u svim promotivnim materijalima, pa tako i TV spotu, ravnopravno stoji i ime lide-
ra, kao da je stranka prakti¢no vlasnistvo njenog lidera (DS Boris Tadié; LDP Cedomir Jovanovié; G17+ Mladan Dinkié;
DSS Vojislav Kostunica).

Tako u spotu Demokratske stranke Srbije (DSS) lider Vojislav Ko$tunica u krupnom planu izgovara “Podrzi Srbiju
— Podrzi Kosovo”. Cak i kada se emituju odlomci iz dokumentarnih snimaka sa mitinga, opet se izdvajaju samo re¢i
Vojislava Kostunice, kojeg, dok govori, kamera prikazuje u krupnom planu zanemarujuéi sve ostale ucesnike.
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Jedan od spotova Demokratske stranke (DS) prikazuje njenog lidera koji Seta parkom, ulicama Beograda, kroz
fabriku i govori direktno u kameru “Hajde da u¢inimo sve da nasoj deci ostvarimo bolju buduénost”. Podsetimo na spot
iz prethodne kampanje u kojem predsednik DS i predsednik Srbije, Boris Tadi¢, u krupnom planu $eta kroz neidentifi-
“drzavnika” 1 poziva naciju na promenu ponasanja/kulturnog koda, re¢ima: “Hajde da se ujedinimo oko stvari koje su
bitne za svakog ¢oveka: bolji zivot, plata, sigurnost... Do sada smo se uvek ujedinjavali oko stvari iz proslosti, ajde sada
da se ujedinimo oko buduénosti, zato §to zivot ne moze da ¢eka.”

Dakle, ovaj spot je evoluirao samo u promeni geografskog prostora koji je u kampanji 2008. humaniziran. Poruke
su sustinski ostale iste, liderske.

Spotovi DS koji sadrze razli¢ite aktere i akterke koji upucuju auditorijumu odredene poruke tipa slogana, zavrsa-
vaju sa predsednikom stranke u krupnom planu, koji daje zavr§nu poduku i poruku “Ljudi, ovu priliku ne smemo da pro-
pustimo”.

(b) Kandidat govori predizbornu poruku, a dokumentarni snimci su pokrivalica.

Pokret snaga Srbije (PSS) partija je koja je u predizbornu kampanju i 2007. i 2008. usla bez fizicki prisutnog lide-
ra, Bogoljuba Kari¢a, kontroverznog kosovskog privrednika, koji je pobegao u inostranstvo optuzen za malverzacije u
poslovanju sa drzavom. Kampanju za svoju partiju vodio je preko delegata — supruge, brata. Medutim, ako nije fizicki
bio u kampanji, bio je tu svakako putem TV spota. Sa njegovom suprugom, Milankom Kari¢, situacija je obrnuta, u spotu
je samo “supruga”, a u realnosti je bila na ¢elu kampanje i promovisala PSS na predizbornim skupovima Sirom Srbije.
Za spotove ove partije iskoriS¢en je dokumentarni materijal sa veoma posecenih mitinga iz prve kampanje, u kojoj je
Kari¢ li¢no ucestvovao, kada je ova partija populistickim programom i obecanjima da svi mogu, kao Bogoljub ni od
¢ega, samo radom stvoriti bogatstvo. Dokumentarni materijal ne prikazuje Bogoljuba Kari¢a ve¢ samo masu ushi¢enih
gradana, njegov glas ide iz ofa, Sto bi trebalo da ukaze bira¢ima, implicitno, na njegovo prisustvo u kampanji. Glas
Bogoljuba Kari¢a iz pozadine porucuje “Mladost Srbije je ¢ista desetka” i “Cista desetka, ne damo Srbiju”. Inaée, u 0voj
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kampanji je supruga Bogoljuba Kari¢a bila znatno manje prisutna nego u prethodnoj, i to samo na terenu. U spotu se nije
videla ¢ak ni kao deo dokumentarnog snimka.

Demokratska stranka Srbije (DSS) imala je, kada je o spotovima re¢, skromniju kampanju negativno orijentisanu
ka drugim akterima. Slogan kampanje 2008. bio je “Podrzi Srbiju” sa fokusom isklju¢ivo na Kosovo i pravdu. Spotom
je dominiralo ozbiljno, pomalo mucenicko Kostunicino lice, koje implicira zrtvu, a ne pobednika. U spotovima dosle-
dno nije bilo Zena, sem, naravno, onih bezimenih u masi.

Podsetimo, sloganom “Narod najbolje zna. Zivela Srbija!” predsednik i premijer Srbije Vojislav Kostunica promo-
visao je i u prethodnoj kampanji Kosovo obracajuci se u spotu direktno bira¢ima i pokazujuci im $ta je sve obisao (fabri-
ke, polja, bageriste koji grade puteve; ovo poslednje je aluzija na koalicionog partnera Velju Ilica, ministra za kapitalne
investicije) i sa kim se sve sreo u vreme svog, trebalo bi razumeti veoma uspesnog, predsedavanja (Kondoliza Rajs,
Vladimir Putin). Ono §to ovaj spot zaista ¢ini neobi¢nim jeste neprestano nasmejano lice Kostunice, §to je verovatno
kreativni odgovor na opsteprisutno misljenje da je predsednik Vlade Srbije osoba koja srdacnost i uopste bilo kakva ose-
¢anja gotovo nikad ne pokazuje javno. Osim Kondolize Rajs, u ovom spotu iz 2007. nema nijedne Zenske osobe, ¢ak ni
u masi prikazanoj u dokumentarnim snimcima.

Nasuprot ostalima, Srpska radikalna stranka (SRS) i u ovoj je kampanji tezila ka tome da potpuno redefinise opste
misljenje o ovoj partiji i njenom lideru u domovini, Tomislavu Nikoli¢u (podsetimo, pravi lider je u Hagu, a njegov
zamenik je kod kuce) kako na republic¢kom tako i na nivou grada Beograda (kandidat Aleksandar Vuci¢, sekretar SRS).
Drugi stereotip koji ova partija uporno Zeli da izmeni u javnosti jeste tradicionalisticki odnos prema ulozi Zene u dru-
Stvu. Valja istaci da politic¢ku scenu Srbije veoma vidljivo obelezavaju politicarke Srpske radikalne stranke, koje, sa izu-
zetkom Gordane Pop Lazi¢, u spotovima nisu bile jasno vidljive. Na primer, u jednom spotu ova poslanica sa vise man-
data i veoma aktivna ¢lanica Srpske radikalne stranke govori: “Brinu¢emo o svojoj deci i njihovoj buduénosti.” U istom
spotu osim nje govore jo§ i Dragan Todorovi¢ i Tomislav Nikoli¢, ali o temi koja je, prema misljenju ove stranke, naj-
znacajnija za Srbiju, o Kosovu. Znaci, za Zene, pa makar one bile i veoma uspesne politiCarke, ostavljaju se pitanja koja
su imanentna, po vaze¢im stereotipima, Zzenama, a to su deca, dom, porodica, obrazovanje, socijalna pitanja. Muskarci
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se bave pravim pitanjima — u ovom slucaju je to nacionalni opstanak, odnosno celovitost drzave i, naravno, simbolom
srpstva, Kosovom.

Drugu grupu spotova ¢ine oni koji bi se mogli podvesti pod zajednicki imenitelj Lik iz Zivota koji govori o svojim
potrebama i kako vidi reSenje. ReC je o obi¢nim ljudima koji pozitivno govore o kandidatu, stranci, lideru. To mogu biti
i ¢lanovi porodice lidera koji ga promovisu u kampanji. Cilj ovih spotova je da izazovu identifikaciju i projekciju kod
auditorijuma, kao i reakciju tipa “pa kad tako misle oni, zasto ne bih i ja”. Glavni akteri ovih spotova su samo prividno
prototip osobe iz naSe svakodnevice. U stvari, partijski lider je i vizuelno i informativno dominantan. On je taj koji nudi
reSenja za sve nedoumice gradana.

U kampanji 2008. SRS je insistirala na ovoj vrsti spota. Prototip takvog spota je promocija Aleksandra Vuci¢a
(SRS) za gradonacelnika Beograda. U jednom se, na primer, zalaze za vi§e mesta u vrti¢cima. Spot poc¢inje scenom u kojoj
se devojCica sama igra na de¢jem igralistu, a iz ofa majka govori: “Nema vece sre¢e od dece, zaista. Andela je divno
dete, drustvena i voli da se igra sa decom, ali za nju nema mesta u vrticu... Cula sam da je Vu¢i¢ porodi¢an, ima dvoje
dece i mislim da ¢e on uspeti da resi taj problem”; a muski glas porucuje: “Vuci¢ na tvojoj strani.”

Drugi primer ovog tipa spota veoma je kreativno modeliran i asocira na strip. Osobe su rasporedene u prostoru
grada Beograda, u oblaci¢ima od balona su poruke koje Salju auditorijumu i koje istovremeno i izgovaraju glasovi raz-
li¢itih bezimenih, tipskih aktera urbanog velegrada: devojke, muskarci i deca. Devojke izgovaraju poruke koje implici-
tno ukazuju na to da su one objekti a ne subjekti drustva, i na to da su nezasti¢ene (“¢ekam dan kada ¢u bez straha i¢i u
Skolu”); zatim da neko za njih nesto treba da uradi, na primer, da izgradi most (“¢ekam da predem most”). Muski akte-
ri su proaktivni (“¢ekam dozvolu za gradnju”); oni se bave goru¢im drustvenim pitanjima (“¢ekam dan bez korupcije”)
i sustinom svega postojeceg (“Cekam zivot”, “éekam pobednika’). Na kraju dete na nevin nacin daje ideju “treba ti neko
ko je na tvojoj strani”, da bi na to veoma ubedivacki muski glas zakljucio kratko i jasno “Vuéi¢ — na tvojoj strani”. Vrlo
medijski kreativno, a istovremeno odgovara na sve stereotipne uloge, kako generacijski, tako i rodno obelezene, vezane
za tradicionalno srpsko drustvo.

Po istom modelu (ali akteri iz naroda koji govore, bez konotacije stripa) ova stranka je modelirala i spot za gra-
donacelnika Novog Sada, Igora Mirovica, u kojem dve mlade veoma atraktivne Zzene i jedna starica, kao i trojica
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muskaraca, navode argumente zasto treba glasati za Miroviéa (“Sa narodom i uz narod; zato §to je mlad i sposoban;
odlucan i odgovoran; verujem da ¢e mojim unucima biti bolje; Novi Sad zasluzuje najbolje”) uz slogan “Sve za Novi
Sad”.

Romska partija je takode sledila ovaj obrazac. Lajtmotiv je bio “Srbija zasluzuje”. Dva muskarca iznose kljuéne
poruke — “da se ponosim §to sam Rom” i “da nema siromasnih”, a zenski temu stereotipno vezanu za Zene — “da svi
budemo obrazovani”.

Poznate li¢nosti zagovaraju stranku. Ovaj tip spota oslanja se na mehanizme indentifikacije i projekcije. U rani-
jim kampanjama bilo ih je mnogo vise, u ovoj je u prilog Stranke socijalne pravde govorila samo glumica Mira Banjac.
Ovaj izbor je razumljiv posto se zna da ima vise zena penzionerki od muskaraca, a ova partija se zalaZze upravo za nji-

.....

Dokumentarne spotove preferiraju partije koje imaju tradiciju i ¢iji su lideri obavljali istaknute drzavne duznosti.
To je biografski spot ili spot u kojem se pokazuju uspesi kandidata na ranijim funkcijama, ispunjena obeéanja, odnosno
inserti iz materijala snimljenog na velikim skupovima, mitinzima ili konvencijama.

U ovoj, kao i u prethodnim kampanjama, koristili su ih DS, PSS i DSS pokazujuci auditorijumu koliko sledbenika
mogu da prikupe na javnim manifestacijama. U tim spotovima klju¢ni su lideri. Za kandidate sa lista, a posebno za Zene,
gotovo da i nema mesta.

Produkcioni je ideja spot kojim se iskazuje suStina kampanje.

Najmlada stranka po stazu, ali i po ciljnoj grupi na koju racuna, u ovim kao i u izborima 2007, bila je Liberalno-
demokratska partija (LDP). Osnovao ju je, da podsetimo, bliski saradnik Zorana Pindi¢a. On sebe i svoju partiju vidi
kao pravog naslednika ideja koje je zagovarao pokojni premijer. Produkcioni spot ove partije je za razliku od proslog
puta, kada je to bio dokumentarni snimak proslave Nove godine (uz tekst “Nova godina, a ne novi poraz”) na trgu jed-
nog od gradova Srbije, sada odli¢an, veoma kreativno uraden, dinamican igrani spot ¢iji je slogan “Siri dalje” ve¢ ostva-
rio ono §to se od slogana trazi, uSao je u svakodnevni, kolokvijalni govor kao uzre€ica. Nekoliko varijanti ovog spota
promovisalo je jednakost za mlade, Zene, Srbiju bez granica. U spotu su govorili svi poznati akteri i sledbenici ove stran-
ke, kao i obi¢ni mladi ljudi uz dominaciju Zenskih osoba i lidera Cedomira Jovanovica, koji prakti¢no u “ulozi” vodite-
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lja doslovno vodi ostale kroz spot. Poruke kroz re¢i koje izgovaraju muskarci i Zene rodno su stereotipizovane. Muskarci:
“pobeda”, “buducénost”, “iri dalje”’; zene: “ljubav”, “solidarnost”, “pravda”, “hrabrost”.

Osim ovoga, bilo je jos nekoliko veoma dobro osmisljenih i duhovitih igranih spotova. SPS je imao odli¢an spot
u ovoj kategoriji . To je prava mala ljubavna prica bez re¢i izmedu dvoje mladih sa sreénim krajem uz poruku “Poénimo
ljubav iz pocéetka”. I ovaj spot je sledio uvreZeni stereotip po kojem devojka nervozno is¢ekuje da li ¢e je mladi¢ pozva-
ti nakon, podrazumeva se, nekog nesporazuma koji je ugrozio njihov odnos. On ipak Salje SMS poruku, a ona na prvi
njegov znak tr¢i ka prozoru i baca mu ruzu. Zatim istr¢ava na ulicu i oni zagrljeni odlaze uz poruku “Po¢nimo ljubav iz
podetka”. Konotativna pouka ovog spota je vrlo slojevita. Cini se da je na odreden nagin ovim spotom SPS napravio dis-
tancu sa politikom vezanom za Slobodana MiloSevica i otvorio se prema novoj ciljnoj grupi — mladima, ali u poznatom
stereotipnom Sablonu jasnih tradicionalnih uloga muskaraca i Zena ¢ak i kada je re¢ o ljubavnoj igri.

U ovu grupu bismo svrstali i veoma kreativne spotove Grupe gradana Maja Gojkovié. Spotovi su realizovani po
modelu figura koje se od ljudskih tela izvode na sletovima. Odli¢na koreografija je pratila tekst koji iz ofa izgovara lider-
ka Maja Gojkovié, €iji je osnovni moto “ljubav”.

Prema tipu, kampanja 2008. u Srbiji bila je izrazito regativna. Spotovi nekoliko vaznih stranaka nisu promovisa-
li ono ka ¢emu teze, ve¢ su dezavuisali protivnike. Ovakve kampanje se ne smatraju uzornim javnim zagovaranjem i pre
su odlika jednog konfliktnog pretpolitickog drustva nego uzorne demokratije.

SRS je u negativno komponovanom spotu iskoristila insert, naravno istrgnut iz konteksta, iz govora prethodnog
ministra za poljoprivredu, Sumarstvo i vodoprivredu, Slobodana Milosavljevi¢a (DS), koji govori $ta sve nije uradeno u
toku mandata. Drugi spot ove stranke imao je igranu formu inspirisanu “Sibicarima”. Podse¢amo, jedna osoba, uvek na
zemlji, okrece tri kutije od Sibica provocirajuéi publiku da pogodi (za novac, vrsta kocke) ispod koje se nalazi kuglica.
U ovom spotu radikali se pitaju ispod koje “kutije” su beogradski mostovi.

DSS je imao nekoliko ovakvih spotova u kojima su prikazani senzacionalisticki ¢lanci iz novina, kao i inserti sa
dogadaja u kojima najéesée lider LSV, Nenad Canak, i predsednik skupstine Vojvodine iz iste partije, Bojan Kostres,
veoma tolerantno govore o Kosovu, odnosno zagovaraju pomirenje sa Hrvatskom i $iru autonomiju Vojvodine. Spotovi
su praceni albanskom folklornom muzikom, hrvatskom muzikom, tamburicom. Tehnika recenica, citata izvadenih iz
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konteksta i ovde je primenjena. U ovim spotovima nije bilo zena kao akterki. To, naravno, ne implicira da su Zene na
nasoj politi¢koj sceni uvek tolerantnije od muskaraca, ve¢ da je re¢ o tipu poruka ¢iji su nosioci tradicionalno muskar-
ci.

Animacija je i u ovoj kampanji rede primenjivana. Ipak valja ista¢i, bez obzira na to §to sa rodnom perspektivom
nema dodirnih tacaka, da su pre svega partije iz takozvanog narodnjackog bloka koristile grb i zastavu kao deo vizuel-
nog identiteta partije u spotovima, $to je ina¢e nedozvoljeno prema ¢lanu 3 i dalje vazeceg Zakona o upotrebi zastave,
himne i grba Savezne Republike Jugoslavije: “Zastava i grb Savezne Republike Jugoslavije ne mogu se upotrebiti kao
robni ili usluzni zig, uzorak ili model, niti kao bilo koji drugi znak za obelezavanje robe ili usluge” (SI. list SRJ, br. 66/93
i 24/94, Beograd). Zakljucak o upotrebi grba, zastave i himne Republike Srbije donesen na osnovu ¢lana 29 i ¢lana 30
stava 4. Zakona o Vladi Republike Srbije upucuje da citirani ¢lan vazi i za Republiku Srbiju. Niko do sada nije reago-
vao na ovu, kod nas uvrezenu praksu u narodnjackim partijama da identifikuju stranku sa drzavom i nacijom.

3. Zakljucak

U kampanji za vanredne parlamentarne, pokrajinske i lokalne izbore u prolec¢e 2008. godine kao element placenog
javnog zagovaranja TV spot je bio prisutan kako na lokalnom, tako i na pokrajinskom, odnosno republickom nivou.
Najvise varijeteta i broja emitovanja imali su spotovi koji su promovisali republicke izbore. Ovoga puta bilo je relevant-
nih politickih akterki kao i “Zena iz naroda” u spotovima, ali su one imale uloge vezane za tradicionalno poimanje zene
u drustvu i njenih zadataka. Samo su spotovi Grupe gradana Maja Gojkovic bili izrazito “Zenski” $to se opet uklapa u
vazeci stereotip jer je liderka ove novoosnovane stranke Zena.

Spotovi su bili kreativno i profesionalno na visokom nivou, ali su sledili uvrezene tradicionalisticke sterotipe,
barem kada je re¢ o rodnoj perspektivi.
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Conclusion

TV spot was incorporated as the public advocacy element in the pre-election campaign during the Parliamentary,
Provincial and Local Serbian elections in 2008. TV spots promoting Parliamentary elections had most versions and were
most frequently broadcasted. This time there were several relevant female politicians and «commony females present in
the TV spots. However, their role remained strictly traditional. The spots of Grupa gradana Maja Gojkovi¢ were
dominantly 'female in character'. It is not surprising since the leader of this new political party is female.

It could be concluded that most TV spots met high professional and creative standards but also traditional
stereotypes regarding the gender issues.
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INTERVJUI SA KANDIDATKINJAMA






Visnja Bacanovié¢

UVODNIK

Osim slike medijskog izvesStavanja o Zenama znacajno je i to kako same kandidatkinje-politi¢arke vide sopstvenu
medijsku promociju; kako vide ulogu medija u promovisanju principa rodne ravnopravnosti u politici i koliko su zado-
voljne predizbornom kampanjom uopste. Na ova i nekoliko drugih pitanja odgovorile su politi¢arke, kandidatkinje ili
¢lanice stranaka koje su ucestvovale na izborima u Vojvodini. Neke od njih su i obavljale/obavljaju neku funkciju u vla-
sti na pokrajinskom novou. Nastojali smo da budu zastupljene i politi¢arke pripadnice nacionalnih manjina u Vojvodini.
Odgovori koje smo dobili dobar su indikator osnovnih problema i prepreka koje Zene vide u medijskom tretmanu njih
samih, kao i dobri putokazi za preporuke koje mogu doprineti boljem medijskom prikazivanju kandidatkinja, a samim
tim i, dugoro¢no, smanjenju stereotipa i predrasuda u politici, ali i drustvu uopste.

Rezultati monitoringa pokazali su kvantitativnu diskriminaciju zena u politici od strane medija, dok “pogled iznu-
tra” mozemo da dobijemo od politi¢arki, svojevrsnih subjekata monitoringa. Intervjui takode imaju za cilj da promovi-
Su politicarke i njihovo misljenje o vaznim temama, ali i da otvore dijalog izmedu kandidatkinja i predstavni-
ka/predstavnica medija.

Intervjui su vodeni u junu 2008.

167



Visnja Bacanovié¢

INTRODUCTION

Apart from the general picture of the media reporting on female politicians it is also important to find out what the
candidates think about their own promotion in the media; what do they think is the role of media in the promotion of
gender equity in politics and if they are generally satisfied with the pre-election campaign. The interviews were made
with the female politicians, women candidates and the female members of political parties. Some of the interviewees
have or had official duties on the provincial level. Also, we tried to make some interviews with the politicians belonging
to national minorities living on the territory of Vojvodina. The answers we collected during interviews present an
important indicator of the basic problems and downfalls of the media presentation of female politicians. Moreover, these
answers could provide recommendations for the better media presentation of the female candidates and, in the long run,
they could fight the stereotypes and prejudices on female politicians in the political circles and in the society.

Monitoring results proved that women politicians face quantitative discrimination in the media. On the other hand,
the “inside look” comes from the female politicians who were the subject of the monitoring. These interviews should
promote female politicians and their views on important issues. Finally, the interviews should open a dialogue between
the female candidates and the media representatives.

Interviews were made during June 2008.

168



Intervjuisana osoba: Gabriela TeglaSi-Velimirovi¢
Intervju vodio: mr Dejan Pralica

Gabriela Teglasi-Velimirovi¢ je balerina, prva solistkinja, bivSa direktorka Baleta u Srpskom narodnom pozori-
$tu, prosvetna radnica u Baletskoj $koli u Novom Sadu, koreografkinja. Clanica je Izvrnog odbora Glavnog odbora
Lige socijaldemokrata Vojvodine (LSV), zaduzena i za kampanje. Bila je predsednica Foruma Zena Gradske organiza-
cije LSV Novi Sad. Kandidatkinja na tri izborne liste: gradskoj, pokrajinskoj-proporcionalnoj, pokrajinskoj-vecéinskoj
(maj 2008).

1. Kako ocenjujete tretman prikazivanja politi¢arki u medijima uopste?

Tokom predizborne kampanje nisam primetila narocitu zastupljenost Zena u medijima! Li¢no, bila sam u nekoliko
TV emisija od po pola sata, ali one su bile usko vezane za profesiju kojom se bavim. Nazalost, iako sam to trazila, kao
takve nisu reprizirane u predizbornoj kampanji. Kazem to jer bi mi svakako i svako ponovno pojavljivanje pomoglo da
me ljudi (biraci/biracice) prepoznaju, zapaze i ¢uju.

2. Koliko ste zadovoljni svojim prisustvom i reprezentacijom u medijima tokom ove predizborne kampanje?
(Ako se ne varam, video sam jedino Vas bilbord na raskrsnici Bulevara cara Lazara i Subotickog bulevara, kada
je o politicarkama rec.)

Tako je! Bilbord sam trazila, sama sam se setila da bih mogla da budem na njemu, s obzirom na to da mi je izbor-
na jedinica i Telep. Prethodno je bila “krava muzara”, pa sam svom izbornom §tabu i $efu stranke (Nenadu Canku) pred-
lozila da stave mene, da mi bar malo olaksaju posao. Neizmerno sam zadovoljna i sre¢na $to mi je to uspelo! Mislim da
sam jedina kandidatkinja — vecinska (ali uopste), koja je imala “svoj” bilbord. To je bila velika pomoc!
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Kada je o medijima re¢, stvari stoje ovako: termini za pojavljivanje u medijima bili su jako skupi, te moja stranka
nije imala novca da ih unapred zakupljuje, tj. placa. To sam razumela! Onih nekoliko dolazaka medija na tribine i uli-
¢ne akcije, koje sam organizovala i u kojima sam i sama ucestvovala, maksimalno sam koristila tako $to sam se namet-
nula da dam makar izjavu. Nekada sam emitovana u celosti (a radilo se 0 20-30 sekundi), a nekada “ise¢ena” — nemam
pojma od strane koga. Moram da priznam da sam se ba$ “naturala” novinarima i novinarkama da od mene uzimaju izja-
vu. Rado su pristajali jer smisleno govorim i dajem informacije vazne za gledaoce i gledateljke. I to je sve! Nisu me
pozivali ni u jednu emisiju bilo kog tipa politickog predstavljanja, iako sam se javljala kao gledateljka/slusateljka sa
komentarima, pitanjima i ostavljala svoj broj telefona da me zovu kao goscu. No, da budem iskrena, i od 10 konferen-
cija za medije koje je sazivala moja stranka — NISAM POZVANA NI NA JEDNU da govorim. Nisam govorila ni na
zavr$noj konvenciji u Novom Sadu, ali to je ta negativna “unutragnja” prica. To je taj ruzniji deo koji u strankama posto-
ji 1 koji favorizuje odredene, medu kojima su rede Zene, ako izuzmem nasu Aleksandru Jerkov (nje ima u medijima).
Uzgred, ja sam bila na 3 od moguce 4 liste: gradskoj, pokrajinskoj-proporcionalnoj, pokrajinskoj-vec¢inskoj. Na 4. nisam
htela!

3. Na koji nacin bi se prisustvo i kvalitet prezentacije Zena u medijima mogli poboljsati i od kojih faktora to
zavisi (veée angaZovanje medija, ve¢a aktivnost Zena, bolji poloZaj Zena u samim strankama)?

Tako $to bi zene dobile medijski prostor u politiCkim emisijama u kojima bi iskreno i otvoreno mogle da govore o
svom poloZaju, pre svega u strankama.

Naravno, treba uzeti u obzir to da je jako malo Zena koje bi se usudile da otvoreno govore o problemima sa koji-
ma su se susretale tokom kampanje (i uopste). One koje se usuduju da pri¢aju o tome ne pozivaju Cesto, jer niko ne zeli
da ¢uje argumente koji su istiniti i koji ba§ ne daju najlepsu sliku o strankama, pa i o nekim medijima. Smatram da mi
kao drustvo jo§ nismo dovoljno sazreli da bismo o problemima mogli da priCamo “hladne glave”, bez svada, napada i
primitivizama. Svemu ovom bih jo$ dodala da se svuda, manje-viSe ili uglavnom, pojavljuju ista lica, koja ¢esto prica-
ju prazne price, a najées¢e ne nude reSenja problema. Ili, najéescée se koristi politicki govor kako bi se izbegli direktni
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odgovori na direktna i konkretna pitanja novinara/novinarki. Kod nas je “lekar zabranio” reé¢i kao $to su: “ne znam”,
bR 13

“zaista ¢u se raspitati, pa ¢u vam dati valjanu informaciju”, “ne zamerite, ovo nije moja oblast i nemam pravo da pricam
o tome...” Da bi se prikupili poeni pred izbore, pri¢a se sve i svasta.

4. Koliko je Srbija/Vojvodina napredovala u prezentaciji Zena u politici u odnosu na period pre 2000. godi-
ne?

Jeste, napredovala je mnogo! Zaista moram priznati da se napredak vidi kada se osvrnem osam godina unazad! U
Vojvodini vise nego u Srbiji, naravno. Govorim dokumentovano, jer postoje podaci o tome, o kojima znam posto sam
ukljuéena u rad sa Zenama iz celog regiona isto¢nog i zapadnog Balkana. Stvarno mislim da se to dogodilo posle 2000.
godine zato $to se sada vodi ra¢una da nas bude 30% na listama, lagano, na mala vrata, uvodi se rodno senzibilisan jezik
(kandidat/kandidatkinja, politicar/politiarka, gradani/gradanke...), Zene se sporo, ali ipak se penju na neka vazna mesta
odluéivanja u strankama i institucijama. Naravno da otpor uvek postoji, ali se bas vidi da se stvari za Zene menjaju nabo-
lje.

5. Kakav odnos prema Zenama koje se bave politikom ima Vasa stranka, LSV?

Dobrim delom sam Vam odgovorila. Bez ustezanja, iz svog ugla. Dodala bih jo$ i ovo. Ne mogu rec¢i da stranka
LSV ne postuje moje li¢ne sposobnosti i kvalitete! Apsolutno sam uvazena kada treba da se radi!!! Celnici moje stranke
dobro znaju da sam neko na koga se uvek mogu osloniti i da ¢e svaki meni poveren zadatak biti uraden besprekorno.
Medutim, kada dode do “nagradivanja” i raspodele mandata, onda kreée pri¢a koja nema veze sa svim onim §to umete
i znate.

Konkretno, jos strpljivo ¢ekam da vidim da li ¢u biti izabrana u neko telo!

Ne znam da li to direktno ima veze s tim $to sam Zena. Za$to to kazem? Zato §to ima i zena koje nisu na “Vasoj
strani” kada bi trebalo da jesu i koje uglavnom nisu, nazovimo to, solidarne. “Pretvaraju se u muskarce”, kada dode do
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“podele kolac¢a”, kao da se umore od fer-pleja i prihvataju igru koju igraju politiari — muskarci. Tada ta nasa zenska
borba, zbog takvih Zena, vise ne li¢i na onu radi koje smo se 2000. godine okupile i nasle u politici.

Dobrim delom se ista pri¢a ponavlja i kada zene zauzmu neke pozicije. Nekako sasvim neocekivano, zene na polo-
Zajima zaboravljaju da su birane iz redova Zena i da su na tim mestima upravo zato da bi se i dalje zalagale za “nasa”
prava i da su bas zato i birane na takva mesta da bi politiku pretvorile u odgovoran posao, vratile poStovanje toj profe-
siji... Moguce je da ¢e ova moja poslednja opaska biti cenzurisana! Na to sam navikla. Ne marim, jer ipak imam dovolj-
no godina i iskustva da mogu da izrazim svoje misljenje. Ovo ne bi bilo prvi put da Zenama ne prija kada to kazem zato
$to su svesne da u ovim re¢ima ima istine. Naravno da niko ne voli kada se o tome govori, ali to jeste tako. I ako o tome
veé jedanput ne progovorimo, makar izmedu sebe, sporo ¢emo se pomerati napred.
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Intervjuisana osoba: Ana Tomanova Makanova
Intervju vodila: Eva Radovanovié

Ana Tomanova Makanova je diplomirani pedagog, Predsednica je Nacionalnog saveta slovac¢ke nacionalne manji-
ne. Na parlamentarnim izborima 11. maja 2008. izabrana je za poslanicu u Narodnoj skupstini Republike Srbije (DS).

1. Kako vidite tretman/prikazivanje politi¢arki u medijima uopste?

Politi¢kom scenom dominira muski pol. Zenama u politici posvecuje se manje paZnje.

2. Koliko ste zadovoljni svojim prisustvom i reprezentacijom u medijima tokom ove predizborne kampanje?

Smatram da su mediji prili¢no sterilno pratili predizbornu kampanju, zbog toga su i prisustvo a i reprezentacija
zena — politi¢arki u medijima nedovoljni.

3. Na koji nacin bi se prisustvo i kvalitet prezentacije Zena u medijima mogli poboljsati i od kojih faktora to
zavisi?

Nase drustvo u velikoj meri Zene i dalje stavlja u drugi plan. One Cesto dozivljavaju diskriminaciju i zato se treba
zalagati za rodnu ravnopravnost, antidiskriminacione zakone, ucvrs¢ivanje polozaja zena u drustvu, a samim tim i u poli-
tickim strankama. Prisustvo zena u politici ne treba resiti samo formalno ve¢ ukljuciti Zenu u politiku kao i u svaki drugi
posao. Naravno, i mediji mogu u velikoj meri doprineti otvaranju ove teme u javnosti i zalagati se za ravnopravnost
medu polovima.
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Intervjuisana osoba: Iboljka Onodi
Intervju vodio: Istvan Kolar$

Iboljka Onodi, kandidatkinja Madarske koalicije za pokrajinskog poslanika na izborima 11. maja 2008. godine,
predsednica Opstinskog odbora Saveza vojvodanskih Madara (SVM) u Coki.

1. Kako vidite tretman/prikazivanje politi¢arki u medijima uopste?

Na osnovu mojih li¢nih iskustava mogu da konstatujem, da Zena, da bi se pojavila na politi¢koj pozornici, mora da
ulozi dva puta vise rada nego muskarac. Nazalost, to ose¢am skoro svaki dan — izuzetak ¢ini onaj momenat kada se
sastavljaju izborne liste, i kada se mora postovati pravilo da na listama 30% kandidata mora biti Zenskog pola. Ovo sta-
nje je, prema mom misljenju, zalosno, jer se u politici koju vode muskarci ne pojavljuju na odgovarajuéi nacin porodi-
ca, zaStita dece, ili poloZaj Zena u drustvu. Mislim i na iste $anse pri zapo$ljavanju, na ravnopravnost u radu, na radnim
mestima itd. Za mene je porazavajuce i to §to u politici ve¢ina muskaraca (Cast izuzecima) tesko podnosi da jedna zena
ima visi polozaj, odnosno funkciju.

Ta situacija se, naravno, odslikava i u medijima.

2. Koliko ste zadovoljni svojim prisustvom i reprezentacijom u medijima tokom ove predizborne kampanje?
Nisam zadovoljna prezentacijom i pojavljivanjem Zena u medijima. Muskarci imaju prednost na svim forumi-
ma, nase drustvo zasad samo pri¢a o ravnopravnosti polova, ali u svakodnevnom zivotu i u konkretnim situacijama

jos ne ume da to i primeni i ostvari. Ilustrovala bih to jednim konkretnim primerom. Poznato je da je u izbornoj kam-
panji veoma vazna prisutnost u medijima. Imajuéi to na umu, tokom ove kampanje dva puta sam zvala novinare da
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bih govorila o nekim problemima i aktuelnim desavanjima. Tekst se pojavio u novinama, ali u obliku vesti, odnosno
izvestaja o toj temi, bez pominjanja mog imena. Komentar bi mogao biti: i novinar je muskarac!

3. Na koji nacin bi se prisustvo i kvalitet prezentacije Zena u medijima mogli poboljsati i od kojih faktora to
zavisi?

Mislim da sam ovim konstatacijama ve¢ odgovorila i na trece pitanje, koje se odnosi na to kako moze da se pobolj-
$a prezentacija zena u medijima: mora se poboljsati polozaj zena u drustvu, Sto ¢e onda uticati i na ve¢i angazman Zena
u drustvenom i politickom zivotu, na poboljSanje polozaja zena u strankama i, na osnovu toga, na vece prisustvo u medi-
jima.
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Intervjuisana osoba: Marija Aleksandrovié¢
Intervju vodila: Jelica Nikoli¢

Marija Aleksandrovi¢ je magistrantkinja Odseka za srpski jezik i knjizevnost na Filozofskom fakultetu u Novom
Sadu. Direktorka je Programa za stipendiranje romskih ucenika u Sekretarijatu za obrazovanje i kulturu Izvr$nog veca
APV. Aktivistkinja je Romske partije Srdan Sajn.

1. Kako vidite tretman/prikazivanje politicarki u medijima uopste?

Mislim da su Zene vidljivije u svim drugim partijama nego u romskim. Jesu vidljive i dosta angazovane, postoji
Forum Zena DS, recimo, ali bi generalno mogle biti angazovanije. Zahvaljuju¢i zakonu o obaveznih 30% Zena u svim
institucijama, to je bila inicijalna kapisla i za Zene u politici. Od necega mora da se po¢ne i zasad sam zadovoljna tim
pocetkom, ali na nama je da to poboljsamo.

2. Koliko ste zadovoljni Vasim prisustvom i reprezentacijom u medijima tokom ove predizborne kampanje?

Nisam uopste bila angazovana, zvali su me samo iz RTV, iz Rusinske redakcije, i osim promocije u njihovoj emi-
siji, nisam dodatno bila medijski eksponirana kao kandidatkinja.

3. Na koji nacin bi se prisustvo i kvalitet prezentacije Zena u medijima mogli poboljsati i od kojih faktora
to zavisi?

Zene same treba vise da se angazuju. Mozda nismo dovoljno svesne vaznosti medijske propracenosti, jer mediji i
javna prezentacija ¢ine 90% posla. Mislim da od toga u najvecoj meri zavisi uspeh u svim javnim sferama, gde je poli-
tika na prvom mestu kada je o odnosu sa medijima i zavisnosti od njih rec.

176



Intervjuisana osoba: Dragana Zivkovi¢-Obradovié
Intervju vodila: Doc dr Laura Spariosu

Dragana Zivkovié-Obradovié, dipl. inZenjer rudarstva, ¢lanica Viaske demokratske stranke Srbije, kandidatkinja na
republi¢kim izborima na listi koalicije Ujedinjeni Viasi Srbije.

1. Kako vidite tretman/prikazivanje politicarki u medijima uopste?

Prisutnost politicarki u medijima je ispod 20% u odnosu na politi¢are, $to znaci da je tek svaka Sesta osoba u medi-
jima Zena.

2. Koliko ste zadovoljni svojim prisustvom i reprezentacijom u medijima tokom ove predizborne kampanje?

Zadovoljna sam svojim prisustvom u medijima tokom ove predizborne kampanje zato $to sam se dodatno angazo-
vala za pokretanje emisije na vlaskom jeziku, kako na Radiju Bor, tako i na Televiziji Bor. To je veoma uspesno krenu-
lo i traje i dalje. Dobila sam i velike pohvale od lokalnih slusalaca i gledalaca, ali ulazem velike napore u tu aktivnost,

jer je to (i dalje) neplacen, volonterski rad, buduci da lokalna samouprava jo§ nije nasla sredstva za emisije posvecene
problemima nacionalnih manjina.

3. Na koji na¢in bi se prisustvo i kvalitet prezentacije Zena u medijima mogli poboljsati i od kojih faktora to
zavisi?

Prezentacija zena u medijima poboljsala bi se samim prisustvom Zena u politici i njihovim polozajem u politi¢kim
strankama, odnosno treba doneti odluku da, posle izbora, Zene treba da zauzmu svoja mesta i u institucijama, a ne samo
da budu prisutne na listama politickih stanaka.
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Intervjuisana osoba: Olena Papuga
Intervju vodio: Miroslav Kevezdi

Olena Papuga je novinarka “Ruskog slova” koja je ispred liste Za evropsku Srbiju, a kao kandidatkinja Lige soci-
Jjaldemokrata Vojvodine (LSV), predlozena i izabrana za poslanicu u republi¢kom parlamentu.

1. Vi Cete biti poslanica u republi¢koj skupstini ispred Lige socijaldemokrata Vojvodine. Isto tako, ve¢ duze
vreme ste u medijima, pratite teme s vezi s politikom, a sada ste u situaciji da imate ulogu medija, a istovremeno
i ulogu one osobe koja je za medije interesantna, kao republi¢ka poslanica. Kada govorimo o Zenama politicar-
kama uopste, kad se zagledate u proslost, kako vidite njihov status u medijima?

Zene politi¢arke u medijima? Pa, ja pratim tu problematiku veé vise godina, i to kao osoba koja radi u jednom od
medija, a i kao ¢lan stranke, jer sam u stranci ve¢ 15 godina, tako da imam neki pregled svega toga. Mislim da se, §to
se zena tice 1 njihove uloge u svemu tome, stanje poboljSava. Na primer, pre 15 godina, kad sam pocinjala svoje aktiv-
nosti u stranci, bilo je jako malo zena. Danas mogu re¢i da se u mojoj stranci izuzetno gleda na rodnu ravnopravnost i
sve viSe zena je ukljuceno u rad nekih odbora, ili su potpredsednice stranke. Mislim da, §to se toga tiCe, stvari idu nabo-
lje.

2. Dobro, takva je situacija kada je re¢ o Zenama u strankama, posebno u Vasoj stranci. Medutim, kada
govorimo o Zenama u medijima, da li se tu poboljsala situacija? Kako stoji stvar kad je u pitanju Zena politi¢ar-
ka u medijima?

Pa, mozda je tu malo drugacija slika. Vidim da u pisanim medijima ima manje Zena, barem je takav moj utisak. U
onim drugim medijima, na televiziji, ima ih dosta, ima viSe spikerki, manje spikera, sve zavisi kakav je program, ali
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mislim da se 1 mediji razlikuju sami po sebi. Kao §to sam rekla na poéetku — u Stampanim medijima ima manje Zena, a
na televiziji ih ima vise.

3. A kako stoji stvar sa Zenama politicarkama u medijima?

Njih ima vrlo malo.

4. Imate li predstavu zaSto je to tako?

Zato $to, evo bicu subjektivna i gleda¢u na stvari iz svog ugla — na ovim prostorima na kojima mi zivimo jako je
¢udno kad se Zena na neki nacin bavi politikom, a posebno kad je Zena povezana sa novinarstvom, kad je vezana za
medije. Na jedan nacin stra§no je §to Zena ima i neku drugu ulogu u Zivotu, §to se zanima politikom. Mozda sam i ja
nekad imala problema u svojoj novinarskoj karijeri da mi je govoreno, u onim vremenima do 2000. godine, kad sam bila
i isterana, najverovatnije upravo zato §to sam bila politi¢ki angazovana, i to u onim vremenima kad je to zaista bilo
zabranjeno biti u opoziciji. Ja sam u njoj bila, i iz svog iskustva govorim da je Zenama i dalje ¢udno da su u politici,
¢udno je da se zanimaju za politiku. Iako se, s druge strane, ne gleda da je politika na§ svakodnevni zivot, da je onaiu
zdravstvu, i u medijima, i u obrazovanju. Politika je svuda oko nas, i za$to Zena ne bi u¢estvovala u svemu tome? Ali
kod nas jo$ preovladava misljenje da je politika namenjena samo muskarcima.

5. Spomenuli ste da u elektronskim medijima ima viSe Zena, a da su pisani mediji viSe okrenuti muskarci-
ma. Interesantno je da i pored velikog broja Zena novinarki ipak ima vi§e muskaraca u medijima. Da li to znaci
da Zene nemaju izgradeno poverenje u Zene?

Da, mislim da je tako. Mnogo toga zavisi od Zena zato §to se jednostavno ne guraju, da to tako kazem, u politicki

zivot. Jer nije istina, ako imaju takvu ambiciju, da je ne mogu realizovati medu muskarcima. To im, na neki nacin, u
svemu tome dode kao plus, jer je moguée da muskarci ponegde i puste Zene kao slabiji pol. Mislim da ih ne pustaju zato
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$to se one guraju u to, ve¢ zato $to imaju odredene kvalitete, ponekad ¢ak i ve¢e nego muskarci. Suptilnije su u svemu
tome, tako da...

6. Dobro, Vi ste sami takode prosli ovu predizbornu kampanju. Koliko ste zadovoljni svojom prisutnoséu i
prezentacijom u medijima?

Mogu reéi da prezentacija u medijima, barem rusinskim, nije bila onakva kakvu sam htela. Ili kakvu je htela moja
stranka. No, to sve zavisi... mozda od stranke, od kampanje, kako je radena — da li stihijski, da li rutinski... No, ne Zelim
ni na koga da upirem prstom da je to zbog nekog, ali §to se zena ti¢e, u kampanji koju sam ja vodila sa svojom stran-
kom, mogu re¢i da je Zenama posvecena velika paznja. S predsednikom stranke je na sve terene obavezno iSla jedna
7ena. Cak muskarci i nisu. Stoga, moguée je da je zaista u stranci prevagnulo to da se prida velika paZnja Zenama.

7. Ako je slobodno pitati — kako ste zamisljali tu idealnu prezentaciju u medijima, s obzirom na to da kaZe-
te da na neki nacin nije ispunjena ta vizija?

Mnogi su izbegavali nasu stranku buduéi da je takva bila medijska kampanja. Tako da time nismo zadovoljni, jer
nasa stranka nije dovoljno prezentovana u razli¢itim medijima, ali to je sada vec... Mislim da nisu sve stranke bile ravno-

pravno zastupljene u medijima, ve¢ kako u kojim. Kampanja je bila ostra, i mislim da nije bilo neke pravde.

8. Govorili smo o statusu u odnosu na Vasu stranku, ali kada bi se zagledali u svoje koleginice u drugim
strankama, kako vidite njihovu situaciju i status kada je re¢ o medijima?

Mislim da je isto kao i u nasoj stranci, nema mnogo odstupanja u odnosu na nasu stranku. Mislim da je to tako,
otprilike isto.
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9. Ako bi trebalo poboljsati pristup i uopste kvalitet prezentacije Zena u medijima, kakvo je VasSe misljenje
— od kojih bi faktora to zavisilo?

Sve zavisi pomalo i od mentaliteta. Treba napraviti neku odredenu strategiju. Trebalo bi napraviti neke okrugle sto-
love, da se razradi ta problematika. Da ne bude da se to mora, nego da se promeni svest ljudi, da Zene treba da uéestvu-
juu javnom zivotu, nije vazno u kojoj vrsti javnog Zivota. Ali da one mogu da ponesu taj teret javnog Zivota, i tako dalje.
To bi zaista morala biti strategija.

10. Dobro, mentalitet ina¢e moZe zvucati kao presirok pojam. MoZda da ga svedemo na pitanje koje su to
prepreke zbog kojih Zene, politicarke, kandidatkinje nisu bolje prezentovane u medijima?

Ja i dalje mislim da je prepreka ta svest kako Zenama tu nije mesto. Da im je mesto na nekoj drugoj strani. Jer Zene

ipak treba da se brinu o kuéi. Da Zene treba da vode glavno slovo u kuéi a ne u nekoj stranci, ili u parlamentu, ili nekom
odboru. Kad kazem mentalitet, mislim na tu svest.
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Intervjuisana osoba: Maja Sedlarevié
Intervju vodila: Vi$nja Bac¢anovié¢

Maja Sedlarevi¢ zavrsila je postdiplomske studije Univerziteta u Novom Sadu, ACIMSI, odsek — Rodne studije.
Predsednica je Foruma Zena Lige socijaldemokrata Vojvodine (LSV) i ¢lanica Predsednistva LSV. Do jula 2008. godine
bila je poslanica Skupstine AP Vojvodine, potpredsednica Odbora za ravnopravnost polova i Odbora za obrazovanje, kul-
turu, omladinu i sport i ¢lanica Odbora za informisanje Skupstine AP Vojvodine. Posle izbora 2008. godine ponovo je
izabrana za poslanicu Skupstine AP Vojvodine. Predsednica je Upravnog odbora Pokrajinskog zavoda za ravnopravnost
polova.

1. Kako vidite tretman/prikazivanje politi¢arki u medijima uopste?

Problem sa tretmanom politi¢arki u medijima je dvojak. S jedne strane, politi¢arke su mahom nedovoljno zastu-
pljene u sredstvima javnog informisanja. Najpre, za razliku od muskih kolega, i kada dodu na neku vi$u funkciju, mora-
ju mnogo vise i duze da se dokazuju da bi se mediji zainteresovali za njihov angazman. S druge strane, postoji opasnost
da, i kada budu zastupljene u medijima, ne budu adekvatno reprezentovane, tretirane su, u nekim slucajevima, kao
seksualni objekti i u rubrikama koje ne spadaju u domen njihovog posla. Pomno se ispituje i njihov privatni zivot i nacin
oblacenja i porodi¢ni status, komentariSe se ponasanje, nastupi i slicno.

Izbore za najlepsu politicarku (na razli¢itim nivoima) ne treba ni komentarisati...

2. Koliko ste zadovoljni svojim prisustvom i reprezentacijom u medijima tokom ove predizborne kampanje?

Strategija Lige socijaldemokrata Vojvodine u ovoj predizbornoj kampanji bila je na svim javnim nastupima — stran-
ku i koaliciju predstavljaju iskljucivo predsednik, zamenik predsednika i dva portparola. Imala sam dva nastupa na lokal-
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nim medijima, koji su bili unapred ugovoreni, i nekoliko puta su autori priloga stavljali sekvence mog govora sa tribina
i konvencija.

3. Na koji nacin bi se prisustvo i kvalitet prezentacije Zena u medijima mogli poboljsati i od kojih faktora to
zavisi?

To bi se, svakako, moglo posti¢i veé¢im i angazovanjem i interesovanjem medija i zalaganjem Zena. Kada je o kva-
litetu prezentacije politiCarki re¢, mora se raditi prevashodno na sistemskoj edukaciji i medija, ali i javnosti, s obzirom
na to da se kod nas politika kao posao i dalje vezuje za muskarce, kao sfera javnog, dok je za Zene rezervisana sfera pri-
vatnog. Sve dok ne postane uobic¢ajeno da Zene zauzimaju najvise politicke pozicije i donose najvaznije politicke odlu-
ke, situacija se nece bitno promeniti. Mora se osmisliti jasna drzavna strategija implementacije manje zastupljenog pola
na drzavne izvr$ne funkcije. Sledeci korak je onda, svakako, promena tretmana i reprezentovanja politiarki u mediji-
ma.
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Intervjuisana osoba: Elvira Kovac
Intervju vodila: ZuZana Serences

Elvira Kovag je ¢lanica Saveza vojvodanskih Madara (SVM). Na parlamentarnim izborima 11. maja 2008. izabra-
na je za poslanicu u Narodnoj skupstini Republike Srbije.

1. Kako vidite tretman/prikazivanje politicarki u medijima uopste?

Moram priznati da kao Zena nisam zadovoljna tretmanom/prikazivanjem politicarki kako u Stampanim, tako ni u
elektronskim medijima. Primera radi, u prethodnoj, trenutno tehnickoj Vladi imali smo nekoliko Zena, koje su za javnost
posle vise od godinu dana rada potpuno nepoznate. Postavlja se pitanje da li su za to krivi muskarci, koji Zenama pove-
ravaju nebitne, pozadinske poslove, mediji, koji ne prikazuju uspesne zene politi¢arke ili one same jer se ne dokazuju
dovoljno u muskom svetu.

2. Koliko ste zadovoljni svojim prisustvom i reprezentacijom u medijima tokom ove predizborne kampanje?

Li¢no ne patim mnogo od toga da se takmi¢im sa muskarcima oko sebe, i od toga da li ¢u u medijima biti zastu-
pljena vise ili manje od njih. Za mene je najbitnije to da me najpre nase Clanstvo, aktivisti, i sami biraci upoznaju li¢no,
da se sretnem sa njima, da razgovaramo. Volim da upoznajem gradane i da sam u direktnom kontaktu sa njima. Tokom
kampanje radila sam razne poslove, po¢ev od organizacije, preko odrzavanja politi¢kih obuka, do raznovrsnih skupova.
U viSe situacija sam izostavljena iz nekih Stampanih medija kada su najavljivali program. Medutim, posle skupa sam se,
uglavnom, pojavila u medijima slikom i imenom, ali je retko bilo mesta i za ono §ta sam tamo rekla. Nazalost, ovo je
generalna situacija sa svim manjim strankama.
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3. Na koji nacin bi se prisustvo i kvalitet prezentacije Zena u medijima mogli poboljsati i od kojih faktora to
zavisi?

Priznajem da je polozaj zena u politici, pa samim tim i prisustvo i kvalitet njihove prezentacije u medijima, bolji
nego §to je ikada ranije bio, ali je jo§ daleko od zadovoljavajué¢eg. Najpre moramo krenuti od samih Zena i opStih dru-
Stvenih zabluda. Oslobodimo se kona¢no misli da postoje Zenski i muski poslovi, problemi, pitanja.

Same stranke zaista bi trebalo da porade na tome da Zenama stvarno daju odgovornije poslove, funkcije i da im
dozvole slobodu odluc¢ivanja, a ne puko smeskanje pored mnogo, mnogo vise muskaraca. Naglasila bih jo$ jednom da
uopste ne krivim medije, oni se zaista trude da isprate deSavanja na objektivan nacin. Logi¢no je da politiarke trenutno
ne mogu biti viSe zastupljene u medijima ako im se ta moguénost ne pruza u okviru same stranke ili ako one ne umeju
da se angazuju vise.
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Projkat “Kandidatkinje - Monitoring prisustva Zena kandidatkinja u medijima
tokom predizbornih kampanja za lokalne i pokrajinske izbore u 2008.”podrzao je:

United Nations Development Fund for Women \\
UNIFEMs )
Y

2

Stavovi i analize koji se u publikaciji nalaze predstavijaju misljenja autora i ne odrazavaju stavove UNIFEM-a,
Ujedinjenih nacija niti bilo koje pripadajuce organizacije.
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